Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561051 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa The Dawson Group Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccidn incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561055 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Partners Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccién incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561056 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Capital Partners Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccidn incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561057 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Insurance Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccidn incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561058 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Finance Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccién incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561059 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Equity Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccién incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561060 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccién incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito" que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561068 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Holdings Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccién incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561078 SARGENT & KRAHN, en representacion de WHITEHORSE | Denominativa Dawson Credit Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

LIQUIDITY PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

No ha lugar a "creacion, operacion y gestion de fondos de inversion,
bonos, participaciones en fondos de capital riesgo, coinversiones,
inversiones en fondos primarios, préstamos y productos de crédito" por
cuanto la nueva redaccién incluye nuevos servicios no contenidos en el
servicio objetado que tenia relacién con "fondos y productos de deuda”,
ademas utiliza términos como "productos de crédito” que sigue siendo
una redaccion demasiado amplia. En vista de lo anterior, se reitera la
observacién para que especifique conforme al clasificador "Creacion,
explotacion y gestidn de fondos y productos de deuda" pudiendo
"creacion, operacion y gestion de préstamos, cobro de deudas y
organizacion de colecciones deudas”.

A escrito de fecha 27-12-2023: A lo principal: Se corrige parcialmente la
cobertura, estese a lo previamente resuelto. Al otrosi: Téngase
presente.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1562111 Patricio de la Barra, en representacion de Mercedes-Benz Denominativa MERCEDES Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Group AG

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 12: Especifique conforme al clasificador "Vehiculos y sus
partes” en la cobertura de clase 12, atendido a que es una expresion
muy amplia y porque existen partes y piezas de vehiculos que estan
presentes en otras clases, lo cual genera confusion, a modo de ejemplo
en otras clases podemos encontrar: "Alternadores para vehiculos
terrestres; Generadores para vehiculos terrestres; Pistones para
motores de vehiculos; Cilindros de motor para vehiculos" de clase 7;
"Cuentakildmetros para vehiculos; Radios para vehiculos; Termostatos
para vehiculos; Baterias para vehiculos" de clase 9; "Faros para
vehiculos; Reflectores para vehiculos; Descarchadores para vehiculos"
de clase 11; "Alfombrillas para vehiculos" de clase 27; "Distintivos
metdlicos para vehiculos" de clase 6.

En clase 37: Elimine "servicios de programacion en linea para
mantencién del vehiculo" puesto que no corresponde a un servicio de
esta clase o puede reclasificar a clase 35 como "  servicios de
programacion y de recordatorio de citas en linea para mantencion del
vehiculo". En caso de reclasificar de la forma sefialada y no haber
solicitado originalmente dicha clase, debera acompafiar el comprobante
de pago correspondiente al impuesto por la clase adicional resultante de
la reclasificacion.

Se corrige de oficio en clase 9 "alarma eléctricas o electronicas" por
"alarma antirrobo eléctricas o electrénicas" a fin de mantener el objeto
del producto original y no ampiar la cobertura.

A escrito de fecha 15-12-2023: Téngase por cumplido lo ordenado.
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Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1564254 AR CONSULTING SPA, en representacion de PRODUCTOS | Mixta GALLO Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

ALIMENTICIOS GALLO, S.L.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: en

clase 29, especifique "productos vegetales preparados”, "platos

preparados principalmente con alguno de los productos mencionados".
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Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1564754 SILVAY CIA., en representacion de The Not Company SpA Denominativa ACCIDENTALLY VEGAN Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 29:

1. Corregir "productos lacteos y yogurt en base a ingredientes
vegetales, a saber, cremas para untar y salsas" por
"Sucedaneos de la crema a base a ingredientes vegetales y
salsas para mojar a base de plantas" atendido a que no
puede ser un producto lacteo o yogurt si no contiene leche y
la salsa debe ser especificada para evitar cofusién con
aquellas de clase 30.

2. Especifique conforme al clasificador "Bebidas para uso
alimenticio a base de ingredientes vegetales" ya que
pareciera ser un producto de clase 32 como las "Bebidas
vegetales".

3. Corrija "Queso en base a ingredientes vegetales, a saber,

por "Sucedaneos del queso" y especifique conforme al
clasificador "productos sucedaneos no lacteos del queso” ya
que no pueden haber productos no lacteos del queso dado
que es un producto en base a leche o bien elimine.
En clase 30:

1. Corrija "Sustituto de la mayonesa sin huevo ni lacteos" por
"Sucedaneo de mayonesa".

2. Corrija "jugos de carne que contienen sucedaneos de carne"
por "sucedaneos de jugos de carne".

queso vegano y productos sucedaneos no lacteos del queso”
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Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:

Observaciones de Forma

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1567046 Félix Vergara Ruiz, en representacion de José Aguilante
Vargas

Mixta

J.AV. CONTRATISTA DE OBRAS MENORES

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacién se indica.

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “J.A.V. CONTRATISTA DE OBRAS MENORES”, sin
embargo, incluye un niumero de teléfono y correo electronico, los que
deben ser eliminado, pues no deben ir en la etiqueta, ya que no se
pueden modificar en el futuro, y de aceptarse la etiqueta actual, deberan
mantenerse mientras esté el registro vigente.

Por lo anterior, debera acompafiar nuevamente la misma etiqueta, sin el
numero de teléfono y correo electronico, manteniendo todo lo demas
exactamente igual, evitando hacer cualquier otro cambio en la imagen,
por muy ya que de hacerlo se rechazara en virtud de principio de
prioridad.

De oficio se corrige la descripcion de la etiqueta.

1567076 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de
Shammi Agarwal Proprietor Of M/S. Pansari Industries

Mixta

PANSARI

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:

Observaciones de Forma

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1567142 Julio Andrade Goémez, en representacion de GRUPO JNJ
SPA

Denominativa

Moodz

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompafiar un poder
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y
facultades suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003 Ejemplo de poder.doc . También puede acompafiar una
copia -definitiva- de los estatutos actualizados de la persona juridica
titular; o bien un certificado de vigencia de poder que sefiale al
representante y sus facultades, u otro documento similar en el que se
detallen a las partes y sus facultades.

De oficio se corrige que la denominacién no tiene traduccién.

14


https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc

Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M1:

Observaciones de Forma

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1567196 Natalia Soledad Latorre Garcés Venta y Reparacion de
Articulos Computacionales E.I.R.L., en representacion de
Natalia Soledad Latorre Garcés y Natalia Soledad Latorre
Garcés Venta y Reparacion de Articulos Computacionales
EIRL.

Mixta

Natcom

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Lo previamente sefialado en atencién a que, al ser una solicitud
presentada en cotitularidad, por dos solicitantes (una persona naturale y
una persona juridica) deberan conferir poder —incluida la persona
juridica actuando a través de su representante- a uno de ellos 0 a un
tercero para que los represente ante esta oficina. Incluso aunque ello
signifique que en el documento uno de los cotitulares firma como
mandante y mandatario, ademas de actuar por si mismo.

A mayor abundamiento, para cumplir con lo previamente observado,
puede acompafiar un poder en el cual se establezca claramente al
titular, su representante y facultades suficientes para la presente
tramitacion, pudiendo extraer el formato desde el sitio web de esta
Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003 Ejemplo de poder.doc . También puede acompafiar una
copia -definitiva- de los estatutos actualizados de la persona juridica
titular; o bien un certificado de vigencia de poder que sefiale al
representante y sus facultades, u otro documento similar en el que se
detallen a las partes y sus facultades.
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Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Secciéon M1:
Observaciones de Forma

| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca Observaciones

1567223 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Denominativa OPELLA Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
OPELLA HEALTHCARE SWITZERLAND AG 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: En la
clase N°10: Corrija acorde al clasificador “protectores bucales” como
“protectores bucales para uso médico” o bien reclasifique a la clase N°9
como “protectores bucales*” pues en dicha clase se encuentra
expresamente clasificado el producto pedido. En la clase N°42: Corrija
acorde al clasificador “estudios clinicos” como “realizacion de estudios
clinicos” o bien como “suministro de informacién de estudios clinicos a
través de un sitio web interactivo”. En la clase N°44: Corrija
“programas de informacion y sensibilizacion en el &mbito de la salud, la
dieta, el bienestar y la nutricién” por “suministro de informacion para la
sensibilizacion en el dmbito de la salud, la dieta, el bienestar y la
nutricidén” pues la redaccion original usa expresiones ambiguas propias
de otras clases y puede llegar a ser inductiva a error con la clase N°41,
ddnde se encuentran muchos servicios que son “programas’.

1567266 Patricio Ignacio De La Barra Gili, en representacion de Maria | Denominativa MADRE VIVA Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
Magdalena Santa Cruz Undurraga 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: En la
clase N°45: Corrija “Servicios de caridad consistente en una
organizacion sin fines de lucro que recibe y entrega donaciones a las
personas mas necesitadas y/o organizaciones sin fines de lucro” por
“servicios de beneficencia para el servicio de labores sociales sin fines
de lucro a personas necesitadas, directamente o a través del apoyo de
otras organizaciones que si persiguen tales fines, prestacion de ayuda
filantropica, humanitaria y espiritual a personas de escasos recursos
econdmicos y realizacién de programas de accion social en beneficio
exclusivo de los sectores de mayor necesidad”, o bien reclasifique a la
clase N°36 como “recaudacion de donaciones y fondos con fines
benéficos, para terceros’.
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1567276 Alvaro Xavier Femandez Rojas, en representacion de RUKA | Denominativa RUKA OIL Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

OIL SpA

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: En la
clase N°19: Sefiale que son “no metélicos” en “materiales,
revestimientos...” o bien corrija la redaccién acorde al clasificador, pues
es confusa con otras clases de productos, e incluso de servicios. En la
clase N°42: Separe con “;” “Investigacion técnica y cientifica de
materiales de construccion: elaboracion de planos para la construccion”,
pues Investigacion... y elaboracion de planos... son servicios diferentes.
Reclasifique a la clase N°37: “perforacion para estabilizar terrenos para
la construccion de edificios o estructuras” como “Excavaciones para
estabilizar terrenos para la construccion de edificios o estructuras” pues
en dicha clase, se encuentran los servicios de “estabilizacion de
terrenos” y de “perforacién” de estructuras, como pozos y tineles. A
mayor abundamiento, los servicios de perforacion de la clase N°42,
dicen relacion servicios cientificos o geoldgicos.

Al escrito de fecha 01 de diciembre de 2023: Téngase por acompafiado
poder custodiado con el N° 237.831.
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1567336 Alejandro Felipe Rivera Flores, en representacion de Denominativa BEGONIA Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

INVERSIONES MANDRAGORA LIMITADA

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Lo previamente sefialando, en atencion a que el documento
acompafiado en la solicitud, no contiene un poder valido, sino que un
documento emitido por el S.1.1., que no da cuenta de las facultades que
detenta el representante individualizado en la solicitud.

Para cumplir con lo observado, puede acompafiar un poder en el cual
se establezca claramente al titular, su representante y facultades
suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el formato
desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin

ting/EPI_003 Ejemplo de poder.doc . También puede acompafiar una
copia -definitiva- de los estatutos actualizados de la persona juridica
titular; o bien un certificado de vigencia de poder que sefiale al
representante y sus facultades, u otro documento similar en el que se
detallen a las partes y sus facultades.
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1567346

Marco Esteban Seco Zarate

Denominativa

Suplementexz

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: En la
clase N°35: Especifique acorde al clasificador la clase o productos que
busca comercializar en: “Servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de la clase”. Lo que existe en el clasificador, a
modo ilustrativo es: “servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de la clase 1” que corresponde principalmentr a
productos quimicos; “servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de la clase 3" que corresponde principalmente a
cosméticos; “servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de
productos de la clase 5” principalmente farmacos, suplementos
alimenticios, sustancias dietéticas entre otros, pudiendo sefialar los
productos especificos que quiere comercializar 0 mas de una clase,
incluso productos de todas las clases con la siguiente redaccion:
“servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de
las clases 1 ala 34"

1567363

SILVAABOGADOS, en representacion de WARNER BROS.

ENTERTAINMENT, INC.

Denominativa

MANOS A LAS BROCHAS

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.Se
hace presente que el poder custodiado con N°236.780, no contiene un
poder valido, sino que solo un certificado de vigencia del Registro de
Comercio de Santiago, que no da cuenta de las facultades que detenta
el representante individualizado en la solicitud, para actuar en nombre
del titular o Silva Abogados & Compafiia Limitada.
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1570414 ESTUDIO JURIDICO DEFIENDE TU IDEA LIMITADA, en
representacion de Claudio Hernan Cortés Rodriguez

Mixta

RFL/21

Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acompafie
nuevos ejemplares de la representacion grafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.

1570427 Idenbiz Chile Eirl, en representacion de CANALES SPA

Mixta

CANALES SPA

En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
alos datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompaiie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.En particular se debe completar direccion agregando al
nombre de la calle bajos san agustin una referencia adicional para una
mejor referenciacion, como un Km. o paradero.

1570433 Angel Patricio Madariaga Lopez

Mixta

USPPL American People

Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acomparfie
nuevos ejemplares de la representacion gréafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.Se corrige de oficio la descripcién de la etiqueta
para su mejor entendimiento.
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1570434 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA, en representacion Denominativa CAMILA CRUZ Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y

de MAQUILLAJE CAMILA CRUZ SPA

el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre
de una persona natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra
b) del Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento(s)
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, acompafiese una declaracion
jurada en tal sentido.

1570451

Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Martin
Alejandro Gonzalez Torres

Mixta

MARTIN FEELS

Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y
el hecho de que la marca pedida incluye el seudénimo de una persona
natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra b) del
Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento en que conste
consentimiento de la persona cuyo seudénimo se pretende registrar, o
de sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar
esta calidad.De oficio se corrige la descripcion de la etiqueta.

1570461

PARCELAS VIVE SUR SpA, en representacion de Claudio
Luis Ossa Floripes

Mixta

Agricola Agua Viva

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Lo previamente sefialado en atencion a que los representantes y el
documento acompafiado no tiene relacion con el Unico titular de autos,
a saber, don Claudio Luis Ossa Floripes. Por lo cual don Claudio,
debera conferir poder o realizar la cesion de la solicitud de autos, a
quien corresponda, acompafiado el respectivo poder, pues con los
antecedentes acompafiados junto a la presentacion, no es posible
establecer nexos con los representantes.

De oficio se corrige que la denominacion no tiene traduccién y la
descripcion de la etiqueta.
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1570586

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
SYMBIOSIS ARQUITECTURA SUSTENTABLE LIMITADA

Mixta

SYMBIOSIS ARQUITECTURA SUSTENTABLE

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Acomparie nuevo poder, por cuanto el instrumento custodiado
bajo el numero 239410 contiene diferencias de formato, no constando la
integridad del mismo.

1570595

Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion
de ESPACIO TEMPORAL SPA

Mixta

ESPACIOTEMPORAL.ORG

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Atendido al mérito del instrumento custodiado bajo el numero
213606, y de la vigencia que en el mismo se establece, resuelvo:
acompafie poder vigente para representar a la solicitante.

1570604

Pedro Eduardo Jordan Gallegos, en representacion de
HUMBERTO MORALES Y COMPANIA LIMITADA

Mixta

THM LOGISTICS

Atendido lo dispuesto en el articulo 6 letra d) del Reglamento de la Ley
19.039, que establece que en los casos que el signo pedido incorpore
una o0 mas expresiones en idioma distinto al espafiol, éstas deberan
traducirse al espafiol, cumpla con sefialar la traduccién al espafiol de
los elementos en idioma extranjero que componen la marca solicitada.
Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acomparfie
nuevos ejemplares de la representacion gréafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.
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1570622

Luis Rodrigo Ureta Diaz, en representacion de Comercial
Onessta SPA

Denominativa

ONESSTA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
El documento acompafiado no sirve para acreditar la presetnacién ya
que corresponde a un borrador de estatuto, pero no es un documento
oficial. Acompaiie copia vigente e integra del Estatuto de
constitucion si alli consta el nombramiento como Gerente General
o Administrador o puede usar el formato de poder disponible en el
sitio web de INAPI.

Vistos que se advierte, en virtud del documento acompafiado en la
solicitud, que existe una discrepancia en la titularidad de la marca, se
corrige de ofocio dejando sélo como titular a Comercial Onessta SPA.
Se corrige de oficio la traduccidn toda vez que al tenor literal la marca
pedida que no tiene traduccién.

1570645

Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacion de
RENENET SpA

Mixta

ECO GREENHOUSE

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
El documento acompafiado no delega poder a Patricia Constanza
Marambio Gallardo.

Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta para su mejor
entendimiento.
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1570652 Rodrigo Andrés Azat Rabah, en representacion de KPA
Unicon Chile spa

Denominativa

KPA Unicon Chile

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

El documento acompafiado no sirve para acreditar la representacion ya
que no constan las facultades otorgadas. Acompaiie copia integra del
Estatuto de constitucion si alli consta el nombramiento como
Gerente General o Administrador o puede usar el formato de poder
disponible en el sitio web de INAPI.

Adicionalmente, aclare si la direccién del representante se encuentra en
la comuna de Colina, en la provincia de Chacabuco.
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1470987 ABS Abogados S.A., en representacion de JAZAK Denominativa LOLITAATELIER Por cumplido lo ordenado, acéptase como correcta en clase 35 la

COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS Y SERVICIOS cobertura pedida: Servicios de importacion, exportacion de productos de

SpA las clases a 1 a la 34. Servicios de venta al por mayor y detalle de
productos de las clases 1 a la 34. Servicios de distribucién de muestras
directamente o por correo. Servicios de mercadeo (marketing)
incluyendo servicios de estrategias de promocién y precio de toda clase
de productos y servicios. Servicios de modelos para publicidad o
promocion de ventas de productos de las clases 1 a la 34 con
excepcion de las clases 9y 16; servicios de publicidad y promocién de
ventas; Servicios de organizacion o direccion de empresas y negocios
comerciales e industriales. Servicios de difusion de publicidad por
cualquier medio de toda clase de productos y servicios.

1557752 Catalina Yahiza Atal Yakcsic , en representacion de Denominativa Implantologia Concepcion Al escrito de fecha 13 de diciembre de 2023:

Implantes Dentales Sepulveda SpA A lo principal: Por cumplido lo ordenado, téngase por acompafiado, y
copia de los estatutos sociales de la titular, por lo que se incorpora a la
nueva representante a la base de datos.

Al primer otrosi: Téngase por acompafados.
Al segundo otrosi: Téngase por acompafiados
1557924 José Antonio Urteaga Bustos, en representacion de Kevin Denominativa FUNDACION ABITRA Al escrito de fecha 01 de diciembre de 2023: Por cumplido lo ordenado,

Andrés Casanueva Alvarez téngase por corregida la clase observada.

1557988 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de Mixta PB5STAR Al escrito de fecha 06 de noviembre de 2023: Por cumplido lo ordenado,

PB5STAR, LLC téngase por acompafado poder custodiado con el N° 236.374.

1558011 Catalina Yahiza Atal Yakcsic , en representacion de Denominativa LOS ROJINEGROS Al escrito de fecha 08 de noviembre de 2023:

INVERSIONES BANTALCA SpA A lo principal: Por cumplido lo ordenado, téngase por acompafiado, y
copia de los estatutos sociales de la titular, por lo que se incorpora a la
nueva representante a la base de datos.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiados.
Al segundo otrosi: Téngase por acompafiados
1561182 Matias Ignacio Luna Vial, en representacion de Alex Eduardo | Mixta ARRIERO A escrito de fecha 23-12-2023: Téngase por acreditada la
Mol Molina, Matias Ignacio Luna Vial y Miguel Angel Ibafiez representacion en virtud de los poderes acompafiados.
Ruiz
1561197 Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en representacion de SOS- Denominativa ALDEAS INFANTILES SOS A escrito de fecha 15-12-2023: Téngase por cumplido lo ordenado.
KINDERDORF
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1561506 Moises Castro Toro, en representacion de Shengyun Hu Denominativa TATIBEAUTY A escrito de fecha 28-12-2023: Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder en custodia N° 235166.
1561508 Moises Castro Toro, en representacion de Shengyun Hu Mixta DIKALU A escrito de fecha 28-12-2023: Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder en custodia N° 235166.
1561537 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Cisco Denominativa OUTSHIFT A escrito de fecha 26-12-2023: Téngase por cumplido lo ordenado.
technology, Inc.
1561812 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta La Portoneria A escrito de fecha 27-12-2023: Téngase por cumplido lo ordenado.
ULTRAACEROS SPA Se corrige de oficio la puntuacion de la cobertura de clase 37.
1561929 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacién de | Denominativa AEROSCIENCE A escrito de fecha 19-12-2023: Téngase por cumplido lo ordenado.
LG ELECTRONICS INC.
1561945 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta RAW ESTUDIOS A escrito de fecha 22-12-2023: Téngase por acreditada la
SOCIEDAD ODONTOLOGICA LUCENA HERNANDEZ representacion en virtud del poder en custodia N° 238977.
LIMITADA
1562336 ANTAR RODRIGO GARIB ABUHADBA, en representacion Denominativa PAYBOX A escrito de fecha 22-12-2023: Téngase por acreditada la
de EQUIPOS Y MAQUINAS AUTOSERVICIO SPA representacion en virtud del poder acompafiado.
1564265 Clarke, Modet y C° Chile SpA, en representacion de Mixta HOME
SHANSHAN SHEN
1564848 SILVAY CIA., en representacion de LITHOS Mixta Lition Enery
DESARROLLOS ENERGETICOS S.A.
1567024 Paolo Alexis Arzola Apariz Denominativa Gamarzola
1567064 Cristobal Porzio Honorato, en representacion de NEILOS Denominativa AUNLAIR De oficio se complementa el segundo apellido de la representante
SRL acorde la base de datos del S.1.I. y el Servicio Electoral.
1567083 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de LIBRA | Denominativa CURADAP
CHILE S.A.
1567099 Manuel Jaime Acosta Acosta, en representacién de Denominativa ANAGEN
LABORATORIO PROMOFARMA S.A.
1567211 AZ y Compaiiia , en representacion de KAO KABUSHIKI Denominativa KAO PIC
KAISHA (also trading as Kao Corporation)
1567222 Pedro Gianni Avilés Rivera Mixta DREYKO De oficio se corrige la descripcion de la etiqueta.
1567229 José Ignacio Mesa Soto Mixta ESPIRITU METROPOLITANO 9 GIN
1567251 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacién de | Denominativa RUGGON
RUGGON CORPORATION
1567256 Mahish Kumar Sadarangani Mahboobani, en representacion | Mixta RUTEROS PROFESIONALES EN MOVIMIENTO | De oficio se corrige la descripcién de la etiqueta.
de Sitrans, Servicios Integrados de Transportes Limitada DE SITRANS
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1567274 Juan Carlos Moreno Camus, en representacion de José Denominativa Kine4d
Maria Delgado Isbej
1567324 Garcia Parot y Compaiiia SpA, en representacion de Paima Denominativa URBAN TALE
Terra Limited
1567351 Jennifer Makarena Espinoza Silva, en representacion de Denominativa Freezefats Anti-Freezing De oficio se corrige la traduccion de la denominacion.
Integrakin SpA
1567370 ALESSANDRI 'Y COMPARIA LIMITADA, en representacion Mixta GARNIER OBAO De oficio se complementa el segundo apellido de la representante
de L'OREAL acorde la base de datos del S.1.I. y el Servicio Electoral.
1568216 Luis Antonio Medina Del Gatto, en representacion de Rocobu | Mixta ALLDAY COMPANY Al escrito presentado con fecha 13-12-2023: Téngase por acreditada la
Moda y Estilo Spa representacion en virtud del poder en custodia N° 238349
1568218 Luis Antonio Medina Del Gatto, en representacion de Mixta RESERVA ECOLOGICA OASIS DE LA CAMPANA
Inmobiliaria Oasis de la Campana S.A.
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1570305

Ignacia Sofia Ode Mocarquer

Mixta

ODE2SWEET GALLETAS DECORADAS CON
AMOR

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ODE2SWEET GALLETAS DECORADAS CON
AMOR".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccion “Marca”, ODE2SWEET,
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues el conector no
coinciden los elementos contenidos en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, que alude a la denominacién, ODE2SWEET,

por ODE2SWEET GALLETAS DECORADAS CON AMOR, a fin de
exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s)
considerado(s) en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion no altera la marca pedida, que
esta representada en la imagen acompafiada, en la que se contienen
todos sus elementos tanto denominativos como graficos.

De oficio se rectifica la traduccién literal de la denominacion solicitada, y
la descripcién de la etiqueta, quedando en definitiva como sigue:
"ODA2DULCE" y "Circulo generado con circulos de distintos tamafios y
colores. En el interior se encuentra la denominacion Ode2sweet galletas
decoradas con amor", respectivamente.

1570392

Ariel Aliro San Martin San Martin

Mixta

mielei

De oficio se rectifica la descripcion de la etiqueta, quedando en
definitiva, como sigue: "Etiqueta consiste en una imagen caricaturizada
de una abeja con figura y forma humana, al interior de un circulo, todo
sobre un fondo de color amarillo".
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1570393 Mariano Wood Puga, en representacion de Tomas Montagna | Mixta Anar Kidz
Puga
1570394 Mariano Wood Puga, en representacion de Inversiones Mana | Mixta Mana Café
SpA
1570396 Ricardo Patricio Caceres Sigel, en representacion de Mixta Maquillalover De oficio se rectifica la descripcion de la etiqueta, quedando en
Maquillalover SPA definitiva, como sigue: "Etiqueta consiste en denominacion
Maquillalover cdsmeticos & Skin care, sobre ella una imagen que
representa una mariposa, todo en color blanco sobre un fondo de color
rosado".
1570397 Rodolfo Miguel Hinrichs Rosello Mixta RUDI HINRICHS HARAS MARIAANTONIA
1570398 Jorge Joseph Kornfeld Duran, en representacion de Loop Mixta Loop Ingenieria y Servicios
Ingenieria y Servicios Spa
1570399 Enrique Alfonso Devaud Morales Denominativa MEDIOS REGIONALES
1570401 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de CGL | Mixta sonix by CGL MEDICALS
Empresas Spa
1570402 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de ALIMENTOS | Denominativa Miga Sandwich
ENSENADA SPA
1570403 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de CGL | Mixta sonix by CGL MEDICALS
Empresas Spa
1570404 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de ALIMENTOS | Denominativa Miga Suave
ENSENADA SPA
1570408 Carmen Gloria Escobar Jara, en representacion de BFLOOW | Mixta DALESALUD A escrito de fecha 04/01/2024: téngase presente el documento
SPA. acompafiado.
1570409 Andrés Rodriguez Donoso Denominativa STAGE FIVE
1570410 Carolina Argentina Creixell Sdez Denominativa CREIXELL DELEITE
1570412 Carlos Esteban Tercero Levican Ruiz Mixta QueOnda!
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1570413

Cristian Ivan Beltran Oliva, en representacién de SOCIEDAD
INVERSIONES FOCUSNESS SpA

Mixta

FS Fashion Stone

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “FS Fashion Stone”.

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccion “Marca”, Fashion Stone,
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coinciden

los elementos contenidos en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, que alude a la denominacién, Fashion Stone, por
FS Fashion Stone, a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado(s) en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion no altera la marca pedida, que
esta representada en la imagen acompafiada, en la que se contienen
todos sus elementos tanto denominativos como gréficos.

1570415

Claudio Andrés Vio Oneto

Denominativa

Pandemialibros

1570417

Mauricio Luis Repetto Contreras, en representacion de AXIE
SPA

Mixta

AXIE Emergencia y Seguridad

1570418

Marlenne Elizabeth Luna Aravena

Mixta

LUXOR PELUQUERIA & BARBERIA

1570419

Alejandro Andrés Fabres Pérez, en representacion de
SWISSNATURE LABS LTD

Mixta

Vital Socks

1570421

Gonzalo Andrés Marambio Quiroz

Mixta

ExplorAysén

Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta para su mejor
entendimiento.

1570423

Maria Ignacia Marin Monge, en representacion de
CAFETERIA MARIA IGNACIAMARIN E.ILR.L.

Mixta

CAMILIE COFFEE BISTRO

Se corrige de oficio la traduccidn toda vez que al tenor literal la marca
pedida que no tiene traduccién.
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1570424 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa WISMAR
EMPRESA COMERCIAL WISMAR LTDA
1570426 Alejandro Andrés Fabres Pérez, en representacion de Mixta LUCY Memory Complex
SWISSNATURE LABS LTD
1570428 Idenbiz Chile Eirl, en representacion de PABLO MARTIN Mixta SEONET
SUAREZ
1570429 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Nopedic Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta acompafiada y se

Gilmar Robinson Guevara Ardiles

elimina la frase "Sin proteccién a LOCION QUE PREVIENE Y ELIMINA
LA PEDICULOSIS por ser palabras de uso comun." atendido que: (i) No
constituye descripcion de elementos graficos contenidos en la etiqueta y
(ii) Conforme a la ley 19.039, en su articulo 19, es este Servicio, quien
debe establecer la desproteccion de las palabras contenidas en una
etiqueta, una vez realizado el examen pertinente, y expresarlo en su
resolucion definitiva.
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1570430 Idenbiz Chile Eirl, en representacién de Eduardo Andrés
Mancilla Puga

Mixta

Wolf Of Isengard WOI

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “WOLF OF ISENGARD WOI".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, WOLF OF
ISENGARD no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no
coincide integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, WOLF OF ISENGARD por WOLF OF ISENGARD
WO, a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
literal.

Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta para su mejor
entendimiento.

1570432 Alejandro Andrés Fabres Pérez, en representacion de
SWISSNATURE LABS LTD

Mixta

LIVER COMPLEX
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1570435

Guillermo Antonio Gallardo Segovia

Mixta

Agrupacion Folklorica Kulthury

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “AGRUPACION FOLKLORICA KULTHURY".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, KULTHURY no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, KULTHURY, por AGRUPACION FOLKLORICA
KULTHURY, a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta para su mejor
entendimiento.

Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
literal.

1570436

Carlos Ernesto Figueroa Contreras

Denominativa

Cheezy

1570438

Florencia Eleonora ~Bunster Moreno, en representacion de
FBM ARTE Y DISENO SpA

Mixta

FBM JOYAS PARA EL ALMA

Se corrige de oficio la descripcién de la etiqueta para su mejor
entendimiento.

1570447

Carmen Gloria Escobar Jara, en representacion de Catalina
Constanza Conejeros Neiculeo, Felipe Ignacio Sepulveda
Acufia, Martin Antonio Garcia Fuentes y Vicente Pablo
Gonzalez Alamo

Mixta

CORTE CHILENERO

1570449

Esteban Ignacio Ramirez Segura

Mixta

5 Points Assessment

1570454

Manuel Antonio Hernandez Salinas

Mixta

Geolimit

De oficio se corrige la descripcion de la etiqueta.

33



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M2:
Aceptacion a Tramite
| Solicitud | Representante | Tipo signo Marca | Observaciones
1570463 Patricio Eduardo Morel Rodriguez, en representacion de Mixta Culify De oficio se corrige que la denominacién no tiene traduccion y la
Culify SpA descripcion de la etiqueta.
1570468 René Antonio Urrutia Vasquez, en representacion de CHILE Mixta CHILE JURIDICA De oficio se corrige la descripcion de la etiqueta.
JURIDICA SPA
1570469 Valentina Norrmann Vergara, en representacion de BLURRR | Mixta blurrr
SpA
1570471 Hernan Alejandro Opazo Bernal Mixta Deuterio Technology
1570475 Francisca Javiera Urrutia Reyes, en representacion de Denominativa VITAGROW FORTE
Comagro SpA
1570480 Luz Maria Grez Gubbins Mixta CASA PEDIATRA Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprensién a:
"PALABRAS CASA PEDIATRA EN LETRAS DE COLOR NEGRO
SOBRE FONDO BLANCO, SOBRE LAS PALABRAS UNA FIGURA
COMPUESTA POR UN TRIANGULO SIN SU TRAZO INFERIOR DE
COLOR VERDE QUE SIMULA EL TECHO DE UNA CASA, UN
CORAZON DE COLOR ROSADO AL CENTRO DOS SEMI CIRCULOS
DE COLOR CELESTE EN LA PARTE INFERIOR Y A LA DERECHA
UN CIRCULO DE COLOR CELESTE."
1570482 Carina Bollini Denominativa Souling Se corrige de oficio traduccion del solicitante en su tenor literal al
espafiol a: Alma.
1570484 Abraham Roberto Kohn Ratinoff Denominativa Recy Tek
1570486 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en Denominativa RAICES MOLINO CAMPODONICO
representacion de SOCIEDAD ANONIMA MIGUEL
CAMPODONICO LIMITADA
1570487 Abraham Roberto Kohn Ratinoff Denominativa RECY TEC
1570488 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de Mixta JoyGo
Shenzhen Foresight Innovations Technology Co.,Ltd.
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1570489

ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en
representacion de SOCIEDAD ANONIMA MIGUEL
CAMPODONICO LIMITADA

Mixta

MC desde 1888 Molino Campodédnico

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprensién a: "Etiqueta
consistente en la denominacién MC desde 1888 Molino Campodénico
escrita con letras azules y doradas en grafismo especial. El segmento
MC se encuentra en la parte superior de la etiqueta, abajo "desde 1888"
en dorado sobre una cinta o lazo blanco de borde dorado en la parte
central, abajo denominacién Molino Campoddnico. Junto a la letra C de
MC, una figura de fantasia de color dorado que representa una espiga
de trigo. Todo sobre fondo blanco."

1570490

Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de
Shenzhen Foresight Innovations Technology Co.,Ltd.

Mixta

REALONE

1570491

Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de
Shenzhen Foresight Innovations Technology Co.,Ltd.

Mixta

S..L.C TECH

1570494

GENESIS & ZARETH SPA, en representacion de Francisco
Javier Gutiérrez Montenegro

Mixta

SECRETO ALEMAN

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprension a: "Logotipo
en forma de un circulo con bordes naranjos y fondo negro, en su centro
una caricatura de un hombre bavaro con ropa tipica en color blanco,
rosado y café claro, en su cabeza un sombrero verde con pluma roja y
en su mano derecha sostiene un completo en tonalidad naranjo claro,
oscuro y negro y bajo de este las palabras SECRETO ALEMAN en
letras imprenta caracteristica de color blanco y borde negro. Todo sobre
un fondo blanco."

1570495

Francisco Ismael Berguecio Martinez, en representacion de
FERORAC SpA

Mixta

CALIN CALAO

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprensién a:
"Denominacion CALIN en letras mayusculas imprenta Tipografia
Ponpiere, escrita de distintos colores, la letra C de color amarillo
mostaza, la letra A de color turquesa claro, la letra L de color naranjo, la
letra | color verde musgo y la letra N naranjo crema. Debajo
denominacién CALAO en letra imprenta y mayUsculas también escrita
de varios colores, la letra C de color verde musgo, la letra A de color
naranjo crema, la letra L de color amarillo mostaza, la letra A de color
fucsia y la letra O de color turquesa claro. A su lado, el dibujo de un
volantin blanco de trazo azul. Todo sobre un fondo blanco."

1570496

Sofia Andrea Fundas Vergara

Denominativa

AlmaZen del Té

35



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M2:
Aceptacion a Tramite
| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1570497 Carlos Puelma Allende, en representacion de DIAZOL DE Denominativa DIAZOL
CHILE LIMITADA
1570510 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa OFICMAR CONTABILIDADES
Oficmar Contabilidades y Asesorias Marie Jacqueline Colette
Goudeau Berton EIRL
1570511 Jose Ignacio Berbin Aguilera Mixta agendapp Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprensién a: "Etiqueta
consiste en un isotipo de un triangulo simulando una letra A mayuscula
en azul con lineas blancas, seguido de la palabra agendapp en letras
minUsculas de color negro. todo sobre un fondo blanco."
1570512 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa It's Chile not Chili
Alana Sofia Ergas Kaplun
1570515 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa DDLR DOMINICA DE LA ROSA
AGRICOLAY ARQUITECTURA TRES OLIVOS LIMITADA
1570517 José Manuel Urenda Ossa, en representacion de Juan Denominativa Y NOT
Amador Yarur Torres
1570518 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Michihouse
Sofia Javiera Acufia Bravo
1570519 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Arcade Kids
Arcade Bar SpA
1570520 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa DELICIAS DEL ALMA
Alejandra Maria Mufioz Darlic
1570521 Benjamin Icaza Jarpa Denominativa Aguas Patagonia
1570523 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Funerarias Amor de Dios
ASESORIAS Y COMPRAVENTA AMOR DE DIOS SPA
1570524 Rodrigo Félix Herreros Gaete, en representacion de Denominativa Fanpetstore
Comercializadora de alimentos y productos para mascotas
Rodrigo Herreros Gaete E.I.R. L
1570525 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MEUM
MINISTERIO EVANGELISTICO ULTIMO MENSAJE
1570526 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Zen sorial
Juan Guillermo Cabezas Ruiz
1570527 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa LA LUIS AURELIO
AGRICOLAY ARQUITECTURA TRES OLIVOS LIMITADA
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1570528 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MEUM KIDS
MINISTERIO EVANGELISTICO ULTIMO MENSAJE
1570529 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Lavanderia Tocornal
Lavanderia Manuel Pérez Yafiez EIRL
1570530 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa E-lixir
Pablo Enrique Diaz Castro
1570531 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Enkchalo
Enkchalo Spa
1570532 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa CINSAULT 1939
AGRICOLAY ARQUITECTURA TRES OLIVOS LIMITADA
1570533 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Levigatezza
Camila Paz Soto Rios
1570534 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Delkty
Nuria De Lourdes Olivares Trujillo
1570535 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Cuchillo de Palo Carpinteria
Gustavo Adolfo Chavez Zurita
1570536 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MELIROLLER CORTINAS Se corrige de oficio el nombre del solicitante, en razén al documento
Comercial Vicente Salvador Fernandez Miranda EIRL acompaiiado y luego de haber sido corroborado ante el Servicio de
Impuestos Internos.
1570537 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MEUM BIBLIA
MINISTERIO EVANGELISTICO ULTIMO MENSAJE
1570538 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MEUM MUSIC
MINISTERIO EVANGELISTICO ULTIMO MENSAJE
1570539 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Sensacionales de la cumbia
Roberto Andrés Valdivia Maya
1570541 ARMATE ABOGADOS LIMITADA, en representacion de Denominativa BELYS BY FABIANA GONZALEZ JEWELRY
Maria Fabiana Gonzalez Sandoval STORE
1570544 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Ingood
Carolina Andrea Reyes Carrasco
1570552 ARMATE ABOGADOS LIMITADA, en representacion de Mixta ECCB ESCUELA DE CONDUCTORES
ESCUELA DE CONDUCTORES CASABLANCA SPA CASABLANCA
1570554 Paulina Alejandra Rubilar Espinal Denominativa Sombrereta
1570584 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Yosbel Mixta PROCPLAY
Marin Sardifias
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1570585 Rossana Marisol Buzzo Garay, en representacion de Mixta SPORTRSPORT
Xingliang Zhuang
1570587 Armate Abogados Limitada, en representacion de Prevest Mixta PREVESTDenPro THE FUTURE OF DENTISTRY
DenPro Limited
1570588 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa FULLARCH FOR ALL
JADAP SPA
1570590 Jacob Chacén Fuenzalida Denominativa FacturaYa
1570591 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta ZENNER TECNOLOGIAS
SOCIEDAD DE INVERSIONES EN TECNOLOGIA ZENNER
SpA
1570596 Mauricio Andrés Mora Pefia, en representacion de Mixta PANRUAX
SERVICIOS PANRUAX LTDA
1570598 Francisco Javier Acufia Sanchez Mixta SALA PORTUGAL Atendido al signo mixto pedido, resuelvo: rectifiquese la denominacién
solicitada, quedando en definitiva, como sigue: "SALA PORTUGAL".
1570599 William Eytel Alvarado Campos Denominativa Level
1570601 Ana Maria Henriquez Palominos, en representacion de Mixta EMPANADERIA SAN LUIS
Empanaderia Ana Maria Henriquez Palominos E.|.R.L.
1570602 Diego Blanch Lusson Mixta Tony Restaurants Legendary For Ribs Famous For | De oficio se rectifica la descripcion de la etiqueta, quedando en
So Much More definitiva, como sigue: "Etiqueta consiste en denominacion Tony
Restaurants Legendary For Ribs Famous For So Mucho More, en color
blanco, sobre un fondo de tonalidad café".
1570603 Rodrigo Alejandro Ormazabal Rubio Denominativa ultimamilla
1570606 SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE Denominativa LITTLE BEE Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
BABY SPA acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.
Se elimina la transliteracién por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
1570607 Alvaro Castilla Fernandez Denominativa DESTINO FINAL
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1570608

SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Denominativa

LITTLE BEE

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570610

SILVAABOGADQS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Denominativa

LITTLE BEE

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570611

SILVAABOGADOS,, en representacion de BUMBLEBEE
BABY SPA

Mixta

Little Bee

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570612

SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Mixta

Little Bee

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracién por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570613

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Maria Fernanda Miranda Gonzalez

Denominativa

ACEECHILE.CL

1570614

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Maria Fernanda Miranda Gonzélez

Denominativa

ACEECHILE.CL
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1570615

SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Mixta

Little Bee

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570616

Juan Pablo Arzola Gonzalez

Denominativa

budhisat

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570617

SILVAABOGADQOS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Mixta

Little Bee baby

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570618

Harry Seemann Apey

Denominativa

DROP

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
literal.

1570619

SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Denominativa

LITTLE BEE

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracién por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1570621

SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE
BABY SPA

Denominativa

LITTLE BEE

Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.

Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
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1570623 SILVAABOGADOS , en representacién de BUMBLEBEE Mixta Little Bee Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
BABY SPA acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.
Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
1570625 SILVAABOGADQS , en representacién de BUMBLEBEE Mixta Little Bee Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
BABY SPA acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.
Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
1570626 SILVAABOGADOQS , en representacién de BUMBLEBEE Denominativa LITTLE BEE BABY Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
BABY SPA acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion.
Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
1570629 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa Choriburguer
Inversiones Vientos del Sur S.p.A.
1570644 Carlos Puelma Allende, en representacion de INSUREX Denominativa MUEVESEGURO
CORREDORA DE SEGUROS SPA
1570646 Melissa Valeria Suazo Mufioz Denominativa FUN&LEARN SPEAK CLUB Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
literal.
1570650 Maria Jesus Corthorn Fernandez Mixta Bronz Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta para su mejor
entendimiento.
1570651 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de Cauchoval | Mixta CAUCHOVAL
S.A
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1545133 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta INTERACTIVE STORE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

COMERCIAL AMJO AMPARO GISLAINE CAROCA
FERRADAE.IR.L.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registo N° 1142348 Marca IA
INTERACTIVE Protege Publicidad y mercadeo, incluyendo correo
publicitario, estudios de mercado, servicios de modelos de publicidad y/o
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promocion de ventas, difusion de material publicitario, difusién de
anuncios. de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1546951 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta FOREST CHILE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

INVERSIONES FOREST CHILE LTDA.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 802263 Marca FOREST Protege
Cosméticos no medicinales, lociones no medicinales y productos de
perfumeria. de la clase 3; , Registro 924904 Marca FOREXCHILE
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Protege Incl. Servicios de publicidad; gestién de negocios comerciales;
administracion comercial; trabajos de oficina. Servicios de importacion y
exportacion de productos y articulos. Servicios de asesoria en direccion
de negocios. Servicios de distribucion de muestras directamente o por
correo; servicios de organizacion de exposiciones con fines comerciales
o publicitarios. Servicios de registro, transcripcion, composicion, o
grabacion de comunicaciones escritas. Servicios de reagrupamiento de
mercaderias de diversa procedencia (excepto su transporte) en un solo
ambito para la libre eleccion y adquisicion por parte del consumidor.
Servicios de venta de productos y articulos comprendidos en clases 1 a
34 por internet. Servicios de promocion al publico, mediante
declaraciones 0 anuncios, en relacion con productos o servicios, por
todos los medios de comunicacion, especialmente lo que dice relacion a
comunicacion interactiva de datos, mensajes, imagenes, textos y
combinaciones de estos, por medios computacionales, World Wide Web
y redes de bases de datos; servicios de informacion y promocion al
publico, de declaraciones o anuncios, en relacion con productos o
servicios, oral y/o visual, por medio de terminales de computacion, fax y
por medios analogos y digitales. de la clase 35; y Registro 1358684
Marca FOREST Protege Partes de bicicletas tales alforjas especiales,
cuadros, manubrios, sillin, pedales, motores, volante, portaequipaje,
discos de freno. de la clase 12;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.
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En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1548564 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Mauricio Emesto De Santiago Holmberg

Denominativa

Domoskunza

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en las siguientes causales de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

1. Articulo 20 letra E) Las expresiones o signos empleados para indicar
el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, destinacion,
peso, valor o cualidad de los productos, servicios o establecimientos;
las que sean de uso general en el comercio para designar cierta clase
de productos, servicios o establecimientos, y las que no presenten
caracter distintivo o describan los productos, servicios o
establecimientos a que deban aplicarse.
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Que, el signo solicitado contiene la denominacion KUNZA sobre la cual
se pretende un derecho en exclusiva, el cual se vincula al pueblo
originario Atacamefio, por cuanto corresponde al idioma que habla
dicho pueblo originario, por lo que, previo a entrar al examen del
cumplimiento de los requisitos sustantivos, corresponde dejar expresa
constancia de las normas y principios que resultan relevantes a la hora
de analizar la registrabilidad de un signo que incorpora elementos
pertenecientes a un pueblo originario en nuestro pais, como el
mencionado.

Que, la Constitucion Politica de Chile dispone en el inciso segundo de
su articulo 5°, que el ejercicio de la soberania reconoce como limitacion
el respeto a los derechos esenciales que emanan de la naturaleza
humana, y que es deber de los érganos del Estado respetar y promover
tales derechos, garantizados por esta Constitucion, asi como por los
tratados internacionales ratificados por Chile y que se encuentren
vigentes.

Que, entre los tratados internacionales vigentes en Chile, que
reconocen derechos culturales a los pueblos originarios indigenas, se
encuentran los siguientes:

(i) La Convencion sobre la proteccion y promocion de la diversidad de
las expresiones culturales, adoptada en octubre de 2005 por la
Conferencia General de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura, UNESCO, en vigor en Chile desde
junio de 2007, que establece entre los principios rectores los de igual
dignidad y respeto de todas las culturas sefialando que, la proteccién y
la promocion de la diversidad de las expresiones culturales presuponen
el reconocimiento de la igual dignidad de todas las culturas y el respeto
de ellas, comprendidas las culturas de las personas pertenecientes a
minorias y las de los pueblos autéctonos;

(ii) El Convenio 169, sobre Pueblos Indigenas y Tribales en Paises
Independientes, adoptado con fecha 27 de junio de 1989, fruto de la
Conferencia General de la Organizacion Internacional del Trabajo de
1989, vigente en Chile desde el 15 de diciembre de 2009;

(iii) Declaracion de las Naciones Unidas sobre los Derechos de los
Pueblos Indigenas, adoptada en Nueva York el 13 de septiembre de
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2007, que reconoce y especifica todos los derechos establecidos en el
Convenio 169, y en la que los paises que adhieren a las Naciones
Unidas, el articulo 31 de la Declaracion establece en su n°1, que los
pueblos indigenas tienen derecho a mantener, controlar, proteger y
desarrollar su patrimonio cultural, sus conocimientos tradicionales, sus
expresiones culturales tradicionales y las manifestaciones de sus
ciencias, tecnologias y culturas, comprendidos los recursos humanos y
genéticos, las semillas, las medicinas, el conocimiento de las
propiedades de la fauna y la flora, las tradiciones orales, las literaturas,
los disefios, los deportes y juegos tradicionales, y las artes visuales e
interpretativas. También tienen derecho a mantener, controlar, proteger
y desarrollar su propiedad intelectual de dicho patrimonio cultural, sus
conocimientos tradicionales y sus expresiones culturales tradicionales; y
en su n°2, establece que los Estados adoptaran, conjuntamente con los
pueblos indigenas, medidas eficaces para reconocer y proteger el
ejercicio de estos derechos:

IV. Que, habiéndose requerido informacién sobre el término KUNZA, al
Servicio Nacional del Patrimonio Cultural del Ministerio de las Culturas,
Las Artes y El Patrimonio, éste evacuo informe oficio N°81y N°101, de
fecha 28 de abril de 2022, sefialando que: “La palabra KUNZA hace
alusion a la lengua ckunsa que es el idioma del pueblo Atacamefio o
Lickanantay que significa nuestro.”

Y CONSIDERANDO, ADEMAS,

Que, el articulo 3 de la Ley N°19.039 establece como principio general
la garantia que la proteccién de los derechos de propiedad industrial
que en ella se regulan se concederéa salvaguardando y respetando tanto
el patrimonio biolégico y genético como los conocimientos tradicionales
nacionales. Por su parte, el articulo 19 del referido cuerpo legal, sefiala
que “bajo la denominacion de marca comercial se comprende todo
signo... capaz de distinguir en el mercado productos...”, elevando a la
calidad de requisito esencial la distintividad, en asociacion a un
producto o servicio determinado en su circulacion en el mercado

Que, el articulo 20 de la Ley 19.039 establece una serie de causales de
irregistrabilidad, y en su literal e) determina la imposibilidad de registro
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de los signos genéricos e indicativos, aquellos de uso comdn en el
mercado y de aquellos carentes de distintividad.

Que adicionalmente, el art. 10 bis del Convenio de la Unién de Paris
(CUP), incorporado al derecho interno chileno, sefiala que constituye
acto de competencia desleal “... todo acto de competencia contrario a
los usos honestos en material industrial o comercial”; agregando en su
numeral tercero, que en particular deberan prohibirse: “las indicaciones
0 aseveraciones cuyo empleo, en el ejercicio de comercio pudieren
inducir al publico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricacion las
caracteristicas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los productos”.
Que, la iconografia de un pueblo originario constituye parte del
patrimonio cultural inmaterial del pueblo de que se trate, patrimonio
protegido e inalienable conforme dispone la Convencién para la
salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial de la UNESCO, incluido
el idioma como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial, de modo tal
que el nombre siempre sera vinculado y asociado al pueblo con el cual
se identifica esa denominacién, sin que la adicion de cualquier otro
elemento, ya sea que consista en palabras, letras, numeros, caracteres
tipograficos u otros elementos figurativos, tales como imagenes,
graficos, dibujos, etc., logre desvirtuar dicha afirmacién. Lo que resulta
aln mas evidente, si la expresidn que se adiciona, es de uso comun y/o
descriptiva en relacion a los productos y servicios para los cuales se
solicita la proteccion, como ocurre en el caso que motiva este
procedimiento.

2. Articulo 20 letra F) “Las que se presten para inducir a error o engafio
respecto de la procedencia, cualidad o género de los productos o
servicios”

En efecto, el signo pedido incluye el término KUNZA que hace alusién al
idioma ckunsa perteneciente al pueblo originario Atacamefio, que es un
grupo originario de Chile y es una expresién que forma parte del acervo
cultural de dicho pueblo, conformado por un conjunto de saberes que se
han integrado a nuestra cultura como conocimiento tradicional que,
segun ha interpretado este Instituto, son un cuerpo vivo de
conocimientos que es creado, mantenido y transmitido de una
generacion a otra dentro de una comunidad y que forma parte de su
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identidad cultural. Y que a su vez podria inducir error o engafio en
relacion con una presunta vinculacion en cuanto a caracteristicas o
cualidad del ambito de proteccion solicitado con el referido pueblo
originario.

Asi las cosas, el signo en cuestion no permite al consumidor lograr el
reconocimiento de su origen empresarial o de negocio particular o
especifico, puesto que siempre se vinculara y asociara al pueblo
originario al cual identifica dicha denominacion careciendo, en
consecuencia, de la distintividad necesaria para dar cumplimiento a la
finalidad principal de la marca comercial cual es permitir la correcta
asociacion de los productos y servicios que el signo identifica con el
origen mercantil de los mismos. Asimismo, el otorgamiento de derechos
exclusivos sobre el signo a favor del solicitante permitiria a este Ultimo
apropiarse de las caracteristicas y atributos asociados inmanentemente
a dicho grupo humano, y beneficiarse de sus expresiones culturales, lo
que pugna abiertamente con la necesidad de proteccion de la identidad
y patrimonio cultural inmaterial de los Pueblos Indigenas, consagradas
en nuestro ordenamiento juridico, especificamente en la Ley 19.253, el
Convenio 169 de la OIT, en la Ley 19.039 y en el CUP.

Por lo anterior este Instituto concluye que la marca solicitada infringe lo
dispuesto en el articulo 3° y las prohibiciones de registro contempladas
en el articulo 20, letras E) y F) inciso 1° de la Ley N° 19.039.
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1548577 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Pamela Andréa Cardozo Castillo

Mixta

Kunza capacitaciones

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en las siguientes causales de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

1. Articulo 20 letra E) Las expresiones o signos empleados para indicar
el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, destinacion,
peso, valor o cualidad de los productos, servicios o establecimientos;
las que sean de uso general en el comercio para designar cierta clase
de productos, servicios o establecimientos, y las que no presenten
caracter distintivo o describan los productos, servicios o
establecimientos a que deban aplicarse.
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Que, el signo solicitado contiene la denominacion KUNZA sobre la cual
se pretende un derecho en exclusiva, el cual se vincula al pueblo
originario Atacamefio, por cuanto corresponde al idioma que habla
dicho pueblo originario, por lo que, previo a entrar al examen del
cumplimiento de los requisitos sustantivos, corresponde dejar expresa
constancia de las normas y principios que resultan relevantes a la hora
de analizar la registrabilidad de un signo que incorpora elementos
pertenecientes a un pueblo originario en nuestro pais, como el
mencionado.

Que, la Constitucion Politica de Chile dispone en el inciso segundo de
su articulo 5°, que el ejercicio de la soberania reconoce como limitacion
el respeto a los derechos esenciales que emanan de la naturaleza
humana, y que es deber de los érganos del Estado respetar y promover
tales derechos, garantizados por esta Constitucion, asi como por los
tratados internacionales ratificados por Chile y que se encuentren
vigentes.

Que, entre los tratados internacionales vigentes en Chile, que
reconocen derechos culturales a los pueblos originarios indigenas, se
encuentran los siguientes:

(i) La Convencion sobre la proteccion y promocion de la diversidad de
las expresiones culturales, adoptada en octubre de 2005 por la
Conferencia General de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura, UNESCO, en vigor en Chile desde
junio de 2007, que establece entre los principios rectores los de igual
dignidad y respeto de todas las culturas sefialando que, la proteccién y
la promocion de la diversidad de las expresiones culturales presuponen
el reconocimiento de la igual dignidad de todas las culturas y el respeto
de ellas, comprendidas las culturas de las personas pertenecientes a
minorias y las de los pueblos autéctonos;

(ii) El Convenio 169, sobre Pueblos Indigenas y Tribales en Paises
Independientes, adoptado con fecha 27 de junio de 1989, fruto de la
Conferencia General de la Organizacion Internacional del Trabajo de
1989, vigente en Chile desde el 15 de diciembre de 2009;

(iii) Declaracion de las Naciones Unidas sobre los Derechos de los
Pueblos Indigenas, adoptada en Nueva York el 13 de septiembre de
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2007, que reconoce y especifica todos los derechos establecidos en el
Convenio 169, y en la que los paises que adhieren a las Naciones
Unidas, el articulo 31 de la Declaracion establece en su n°1, que los
pueblos indigenas tienen derecho a mantener, controlar, proteger y
desarrollar su patrimonio cultural, sus conocimientos tradicionales, sus
expresiones culturales tradicionales y las manifestaciones de sus
ciencias, tecnologias y culturas, comprendidos los recursos humanos y
genéticos, las semillas, las medicinas, el conocimiento de las
propiedades de la fauna y la flora, las tradiciones orales, las literaturas,
los disefios, los deportes y juegos tradicionales, y las artes visuales e
interpretativas. También tienen derecho a mantener, controlar, proteger
y desarrollar su propiedad intelectual de dicho patrimonio cultural, sus
conocimientos tradicionales y sus expresiones culturales tradicionales; y
en su n°2, establece que los Estados adoptaran, conjuntamente con los
pueblos indigenas, medidas eficaces para reconocer y proteger el
ejercicio de estos derechos:

IV. Que, habiéndose requerido informacién sobre el término KUNZA, al
Servicio Nacional del Patrimonio Cultural del Ministerio de las Culturas,
Las Artes y El Patrimonio, éste evacuo informe oficio N°81 y N°101, de
fecha 28 de abril de 2022, sefialando que: “La palabra KUNZA hace
alusion a la lengua ckunsa que es el idioma del pueblo Atacamefio o
Lickanantay que significa nuestro.”

Y CONSIDERANDO, ADEMAS,

Que, el articulo 3 de la Ley N°19.039 establece como principio general
la garantia que la proteccién de los derechos de propiedad industrial
que en ella se regulan se concederéa salvaguardando y respetando tanto
el patrimonio biolégico y genético como los conocimientos tradicionales
nacionales. Por su parte, el articulo 19 del referido cuerpo legal, sefiala
que “bajo la denominacion de marca comercial se comprende todo
signo... capaz de distinguir en el mercado productos...”, elevando a la
calidad de requisito esencial la distintividad, en asociacion a un
producto o servicio determinado en su circulacion en el mercado

Que, el articulo 20 de la Ley 19.039 establece una serie de causales de
irregistrabilidad, y en su literal e) determina la imposibilidad de registro
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de los signos genéricos e indicativos, aquellos de uso comdn en el
mercado y de aquellos carentes de distintividad.

Que adicionalmente, el art. 10 bis del Convenio de la Unién de Paris
(CUP), incorporado al derecho interno chileno, sefiala que constituye
acto de competencia desleal “... todo acto de competencia contrario a
los usos honestos en material industrial o comercial”; agregando en su
numeral tercero, que en particular deberan prohibirse: “las indicaciones
0 aseveraciones cuyo empleo, en el ejercicio de comercio pudieren
inducir al publico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricacion las
caracteristicas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los productos".
Que, la iconografia de un pueblo originario constituye parte del
patrimonio cultural inmaterial del pueblo de que se trate, patrimonio
protegido e inalienable conforme dispone la Convencién para la
salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial de la UNESCO, incluido
el idioma como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial, de modo tal
que el nombre siempre sera vinculado y asociado al pueblo con el cual
se identifica esa denominacién, sin que la adicion de cualquier otro
elemento, ya sea que consista en palabras, letras, numeros, caracteres
tipograficos u otros elementos figurativos, tales como imagenes,
graficos, dibujos, etc., logre desvirtuar dicha afirmacién. Lo que resulta
aln mas evidente, si la expresidn que se adiciona, es de uso comun y/o
descriptiva en relacion a los productos y servicios para los cuales se
solicita la proteccion, como ocurre en el caso que motiva este
procedimiento.

2. Articulo 20 letra F) “Las que se presten para inducir a error o engafio
respecto de la procedencia, cualidad o género de los productos o
servicios”

En efecto, el signo pedido incluye el término KUNZA que hace alusién al
idioma ckunsa perteneciente al pueblo originario Atacamefio, que es un
grupo originario de Chile y es una expresion que forma parte del acervo
cultural de dicho pueblo, conformado por un conjunto de saberes que se
han integrado a nuestra cultura como conocimiento tradicional que,
segun ha interpretado este Instituto, son un cuerpo vivo de
conocimientos que es creado, mantenido y transmitido de una
generacion a otra dentro de una comunidad y que forma parte de su
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identidad cultural. Y que a su vez podria inducir error o engafio en
relacion con una presunta vinculacion en cuanto a caracteristicas o
cualidad del ambito de proteccion solicitado con el referido pueblo
originario.

Asi las cosas, el signo en cuestion no permite al consumidor lograr el
reconocimiento de su origen empresarial o de negocio particular o
especifico, puesto que siempre se vinculara y asociara al pueblo
originario al cual identifica dicha denominacion careciendo, en
consecuencia, de la distintividad necesaria para dar cumplimiento a la
finalidad principal de la marca comercial cual es permitir la correcta
asociacion de los productos y servicios que el signo identifica con el
origen mercantil de los mismos. Asimismo, el otorgamiento de derechos
exclusivos sobre el signo a favor del solicitante permitiria a este ultimo
apropiarse de las caracteristicas y atributos asociados inmanentemente
a dicho grupo humano, y beneficiarse de sus expresiones culturales, lo
que pugna abiertamente con la necesidad de proteccion de la identidad
y patrimonio cultural inmaterial de los Pueblos Indigenas, consagradas
en nuestro ordenamiento juridico, especificamente en la Ley 19.253, el
Convenio 169 de la OIT, en la Ley 19.039 y en el CUP.

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro N° 1198810 N° 1511444
Marca YOGA 4 TEENS Protege

Educacion; formacién; servicios de entretenimiento; organizacién de
actividades deportivas y culturales, de la clase 41.

Atendido que en la especie nos encontramos ante marcas cuyas
coberturas son en parte idénticas y en parte relacionadas, es de toda
I6gica afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son
los mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion. Sumado a ello los
signos en controversia presentan una configuracion facilmente
confundible, desde el punto de vista gréafico al ser empleado por ambas
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exactamente la misma figura creada por lineas curvas y puntos que
simulan figuras humanas formando una ronda, como es posible apreciar
a continuacion.

Por lo anterior este Instituto concluye que la marca solicitada infringe lo
dispuesto en el articulo 3° y las prohibiciones de registro contempladas
en el articulo 20, letras E), F) y H) inciso 1° de la Ley N° 19.039.
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1548944 Bruno Eduardo Ibaceta Orlandini, en representacion de Denominativa DIRECTedPATROL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
PROMOEXPORT LTDA Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 951681 Marca PATROLL
Protege Servicios de vigilancia de guardias, porteros, nocheros,
guardaespaldas, servicios de seguridad por alarma remota de valores,
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para establecimientos comerciales, fiscales, industriales, residenciales,
personas, servicios de seguridad para administracion de riesgos;
servicios de asesorias, consultas y orientacién profesional y técnica
relacionadas con materias de seguridad integral a empresas e
instituciones publicas y privadas, prestacion de recursos humanos en
vigilancia, seguridad y proteccion integral de instalaciones en todos sus
aspectos; servicios de monitoreo, servicio de sistemas de alarmas y
dispositivos de seguridad, en terreno y a distancia y por medios remotos
de cualquier tipo, tales como teléfono y ondas de radio. de la clase 45;
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1550370 Carla Daniella Prieto Herrera, en representacion de De
vinilos y vinos SpA

Denominativa

De vinilos y vinos

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relaciéon al Registro N° 1358866 Marca VINILO
GOURMET Protege Servicios de distribucién (reparto) de productos, y
almacenamientos de productos, congelados, pescado, mariscos, carne,
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carnes de aves, platos preparados para el consumo o la conservacién en
base a pescados, mariscos, carnes y aves, conservas de los mismos
productos. de la clase 39;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1550704 Gonzalo Andrés Pino Tapia, en representacion de Jacqueline | Mixta Raices Cafeteras Café de Especialidad CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Andrea Falndes Contreras

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1104601 Marca RAICES Protege
Bocadillos alimenticios listos para comer, elaborados fundamentalmente
de granos de maiz, cereal, tortilla frita, pita frita, arroz frito, pasteles de
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arroz, palomitas de maiz, o rosetas; palomitas de maiz confitadas, aji,
barras de cereales, bizcochos, pasteles, galletas, croissant. Café, te,
cacao y café artificial; arroz, tapioca, sagu; harinas y preparaciones
hechas de cereales; pan, pasteleria y confiteria; helados comestibles;
azucar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos para esponjar; sal,
mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias; hielo. de la clase 30;
y Registro 1281517 Marca RAICES NATIVAS Protege Café, té, cacao y
sucedaneos del café; arroz, tapioca y sagu; harinas y preparaciones a
base de cereales; pan, productos de pasteleria y confiteria; helados;
azucar, miel, jarabe de melaza; levadura; vinagres, salsas (condimentos);
especias; hielo; bebidas a base de café, cacao o chocolate; hojuelas de
avena; copos de cereales secos, hojuelas de maiz; harina de maiz;
palomitas de maiz y rosetas de maiz; dulces y galletas; harina de papa
para uso alimenticio, refrigerios a base de cereales, refrigerios a base de
arroz; barritas de cereal ricas en proteinas, pastelitos de arroz, alimentos
a base a avena; tortillas de harina 0 maiz; tortitas. de la clase 30;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
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como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1552661 Pia Valeria Molina Adaros, en representacién de Asesorias Mixta HD Legal CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

HD Legal Limitada

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion a la Solicitud N° Solicitud 1549344 Marca HD
Protege administracion y gestion de negocios;asesoramiento en gestién
de negocios y comercializacién de productos en el marco de un contrato
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de franquicia;consultoria sobre gestién de negocios en relacién con
cuestiones de estrategia, marketing, produccién, personal y venta
minorista;gestion comercial de licencias de productos y servicios de
terceros;servicios de comercio electronico, en concreto, suministro de
informacién sobre productos a través de redes de telecomunicaciones
con una finalidad publicitaria y de ventas;servicios de gestion y
asesoramiento de negocios en relacion a franquicias;servicios de
promocion de ventas;servicios de publicidad para crear identidad de
marca para terceros de la clase 35; y Solicitud 991742474 Marca HD
Protege Servicios de tiendas mayoristas que proponen gasoling;
servicios de tiendas minoristas que proponen diésel; servicios de tiendas
minoristas que proponen camiones de remolque; servicios de tiendas
mayoristas que proponen aceites ligeros; servicios de venta mayorista de
productos quimicos para uso industrial; servicios de tiendas mayoristas
que proponen preparaciones nutracéuticas principalmente a base de
frutas; servicios de tiendas minoristas que proponen preparaciones
nutracéuticas principalmente a base de frutas; servicios de
intermediacion comercial relacionados con la compra y venta de
preparaciones nutracéuticas principalmente a base de frutas; servicios de
agencia de ventas de preparaciones nutracéuticas principalmente a base
de frutas; publicidad y marketing; consultoria sobre servicios de
publicidad y promocion; alquiler de material y espacios publicitarios;
recopilacion, produccion y difusion de material publicitario; servicios de
tiendas minoristas de excavadoras; servicios de tiendas de venta
mayorista de aceites para engranajes; servicios de asesoramiento sobre
la gestion de empresas y operaciones comerciales; servicios de tiendas
mayoristas que proponen aceites antioxidantes; servicios de tiendas
minoristas con maquinas agricolas; servicios de tiendas mayoristas de
preparaciones de maquillaje; servicios de tiendas mayoristas que
proponen queroseno; servicios de tiendas mayoristas que proponen
diésel; servicios de tiendas de venta minorista de aceites de motor;
servicios de tiendas mayoristas que proponen aceites anticorrosivos;
servicios de asistencia, asesoramiento y consultoria sobre la planificacion
de negocios; asistencia sobre la gestion y el funcionamiento de negocios
comerciales; servicios de asesoramiento y consultoria en relacién con
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agencias de importacidon y exportacion; agencias de importacion y
exportacién; servicios de tiendas minoristas que proponen
minicargadores; estudio de mercados y analisis comerciales; servicios de
tiendas minoristas que proponen farmacos; servicios de intermediacion
comercial en relacion con la compra y venta de preparaciones
farmacéuticas; servicios de agencia de ventas de preparaciones y
productos farmacéuticos; organizacién de ventas de preparaciones
farmacéuticas; servicios de tiendas mayoristas que proponen
preparaciones nutracéuticas principalmente a base de pescado y
mariscos; servicios de tiendas minoristas que proponen preparaciones
nutracéuticas principalmente a base de pescado y mariscos; servicios de
intermediacion comercial relacionados con la compra y venta de
preparaciones nutracéuticas principalmente a base de pescado y
mariscos; servicios de agencia de ventas de preparaciones nutracéuticas
principalmente a base de pescado y mariscos; servicios de tiendas de
venta mayorista de aceites de motor (engine); servicios de tiendas
minoristas de combustibles; servicios de tiendas minoristas que proponen
aditivos quimicos para combustibles; servicios de tiendas minoristas que
proponen medicamentos mediante redes en linea; servicios de venta
mayorista que proponen medicamentos mediante redes en linea;
servicios de intermediacion comercial relacionados con la medicina
mediante redes en linea; servicios de agencia de ventas que proponen
medicamentos mediante redes en linea; servicios de tiendas minoristas
de aceites hidraulicos; servicios de tiendas mayoristas que proponen
preparaciones nutracéuticas principalmente a base de productos
carnicos; servicios de tiendas minoristas que proponen preparaciones
nutracéuticas principalmente a base de productos carnicos; servicios de
intermediacion comercial relacionados con la compra y venta de
preparaciones nutracéuticas principalmente a base de productos
carnicos; servicios de agencia de ventas de preparaciones nutracéuticas
principalmente a base de productos carnicos; servicios de tiendas de
venta minorista de aceites lubricantes; servicios de venta mayorista de
aparatos e instrumentos médicos; servicios de agencia de ventas de
aparatos e instrumentos médicos; servicios de agencias de venta de
aparatos e instrumentos médicos, que no sean para uso dental; servicios
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de agencias de compra para productos farmacéuticos; agencias de
importacién y exportacion de productos farmacéuticos; servicios de
agencias de compra para productos farmacéuticos; asesoramiento en
recursos humanos; servicios de tiendas minoristas que proponen
petroleo artificial; servicios de venta mayorista de medicamentos para
uso humano; promocién de productos y servicios de terceros mediante la
explotacién de un centro comercial completo en linea; servicios de
recuperacién de informacién en Internet para terceros; servicios de
tiendas de venta mayorista de aceites lubricantes para motores (engines)
de vehiculos de motor; servicios de tiendas minoristas que proponen
aditivos quimicos para carburantes; servicios de tiendas mayoristas que
proponen carburantes; servicios de intermediacién comercial en relacion
con pedidos por correspondencia, mediante telecomunicaciones;
compilacion de datos en una base de datos informatica; compilacion y
sistematizacion de informacion en bases de datos informaticas;
sistematizacion de informacion en bases de datos informaticas; servicios
de tiendas minoristas de aceites pesados; servicios de tiendas minoristas
que proponen carretillas elevadoras de horquilla; arrendamiento de
servicios de personal; servicios de tiendas mayoristas que proponen
preparaciones nutracéuticas principalmente a base de hortalizas;
servicios de tiendas minoristas que proponen preparaciones
nutracéuticas principalmente a base de hortalizas; servicios de
intermediacion comercial relacionados con la compra y venta de
productos nutracéuticos principalmente a base de hortalizas; servicios de
agencia de ventas de preparaciones nutracéuticas principalmente a base
de hortalizas; recopilacién, sistematizacion, compilacion y andlisis de
informacién y datos comerciales almacenados en bases de datos
informaticas; actualizacion y mantenimiento de informacion en bases de
datos informéaticas; gestion y compilacién de bases de datos
informatizadas; busqueda de informacién en archivos informaticos para
terceros; gestion de archivos informaticos; recopilacién de estadisticas;
servicios de tiendas minoristas que proponen maquinas de manipulacién
de cargas; servicios de venta al por mayor de cosméticos; servicios de
intermediacion comercial en relacion con la compra y venta de
cosméticos; servicios de agencias de venta de cosméticos; servicios de
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tiendas minoristas que proponen guarniciones para cargadoras con
ruedas; servicios de tiendas minoristas que proponen cargadoras con
ruedas. de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1555403 Jaime Alfredo Cejas Guicharrousse, en representacion de
INVERSIONES SAN MARCOS SpA

Mixta

ISAM

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro 1096498. SAM. SERVICIOS DE
SUMINISTRO DE PERSONAL EN EMPRESAS DE SERVICIOS
TRANSITORIOS. Clase 35. Registro 1415718. SAM. Servicios de gestion
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informatica de archivos en redes eléctricas. Clase 35. Solicitud 1554347.
ISAN CONGELADOS. Servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de la clase 29; Servicios de compra y venta al por
mayor y al detalle de productos de la clase 30; Servicios de compra y
venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 31; Servicios de
compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 32.
Clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1555416 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Diego Denominativa PATRIMONIO ACCESIBLE Democratizado el CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Andre Ramirez Pérez

acceso a nuestro Patrimonio

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”
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Articulo 20 letra f) No podran registrarse como marcas las que se presten
para inducir a error 0 engafio respecto de la procedencia, cualidad o
género de los productos, servicios o establecimientos, comprendidas
aquellas pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan
relacion o indiquen una conexion de los respectivos bienes, servicios o
establecimientos.

El conjunto pedido resulta descriptivo, carente de distintividad e inductiva
aerror. En efecto, la marca esta compuesta por el conjuto "PATRIMONIO
ACCESIBLE Democratizado el acceso a nuestro Patrimonio". Por lo
tanto, se esta describiendo que los servicios solicitados en la clase 41,
se encontraran vinculados al desarrollo de actividades vinculadas al
patrimonio y su acceso. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun para el segmento
del mercado que se dedica a temas patrimoniales, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Ademas la marca pedida no resulta suficiente para dotar al
signo de la distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo
marcario. Por ultimo, En efecto, segun la informacion disponible en
distintos buscadores de internet Patrimonio accesible corresponde al
nombre de una iniciativa colaborativa que cuenta con el apoyo de
distintas personas y entidades tanto publicas como privadas que buscan
la difusion y el acceso democratico al patrimonio y cultura. Por lo que
otorgar el signo pedido a un tercero distinto de sus creadores inducira a
toda clase de errores respecto de la verdadera procedencia de los
servicios pedidos. (Rechazo anterior solicitudes n°1404043y
1494995). Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.
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1555474 Juan Carlqs Gonzalez Barahona, en representacion de
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

Mixta

FIA Fundacién para la Innovacion Agraria

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del pablico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro 1170302. FIA - FUNDACION
IBANEZ ATKINSON. Servicios de organizacion de actividades culturales,
educacionales, ensefianza y capacitacion. Proyectos educacionales a
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través de las artes, musica y cultura. Proyectos y programas
educacionales para el desarrollo social. Programas de capacitacion para
todo publico. Programas de fomento de actividades culturales, artisticas,
musicales y corales. Servicios de capacitacion, ensefianza y
perfeccionamiento de todo tipo. Academia de arte, misica y cultura.
Servicios de intercambio de estudiantes dentro y fuera de Chile. Servicios
de formacion a través de educacion continua; evaluacion educacional.
Asesorias, consultas e informaciones, por cualquier medio, en materia de
educacién. Produccion y organizacién de eventos, charlas, cursos,
master class, foros, congresos, ferias, exposiciones, competiciones,
conferencias, seminarios y simposium educacionales, culturales,
musicales y de entretencién. Organizacion de ceremonias de entrega de
premios y de conciertos musicales. Servicios de reserva y venta de
entradas para eventos de culturales, educativos, musicales y de
entretencidn. Servicios de club social para el entretenimiento, la musica
y la cultura. Clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
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como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1555512 Juan Carlqs Gonzalez Barahona, en representacion de
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA

Mixta

OPIA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro 1309329. OPIA MARKETING
RELACIONAL. Capacitacion en el campo del disefio, publicidad y
tecnologias de la comunicacién; Cursos de formacion sobre planificacion
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estratégica en relacién con publicidad, promocion, marketing y empresas;
Organizacion de eventos culturales y artisticos; Publicacion de libros,
revistas, diarios, periddicos, catalogos y brochures; Publicaciéon de
revistas electronicas; Publicacion y edicién de material impreso. Clase
41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1556798 MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de
INVERSIONES LINE3 SA.

Tridimensional

Articulo 20, letra F). No podrén registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relaciéon o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicién de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos. Este doble
efecto distintivo de origen empresarial e informativo de caracteristicas
constantes es lo que genera la transparencia en el mercado. En
consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que existan como
marcas registradas, signos engafosos que provoquen un riesgo de error
en los consumidores respecto de la verdadera procedencia, cualidad,
género u otras caracteristicas de los productos que consumiran o de los
servicios que demandaran, ya que en caso contrario, lejos de contribuir
a la transparencia del mercado, provocaran equivocaciones y
desorientaciones entre los consumidores, que es precisamente lo que la
legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o los
servicios que se pretenden distinguir en el mercado.

El signo pedido resulta irregistrable por inducir a error en relacién a su
verdadera procedencia empresarial. En efecto, al observar la marca
pedida, su forma tridimensional y conforme a informacion de facil acceso
en el motor de busqueda Google, el sino requerido se vincula a un
producto limpiador de joyas de marca CONNOISSEURS principal
compaiiia especializada en limpieza y cuidado de joyas en Estados
Unidos comercializado en envases con la misma presentacion solicitada,
segun dan cuenta los siguientes links:
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https://diaustria.com/marcas/connoisseurs#:~:text=CONNOISSEURS %2
0es%20la%20principal %20compa%C3%B1%C3%ADa,joyas%20y%20a
1t%C3%ADculos%20de%20plata.
https://www.google.com/shopping/product/120011095533745667057q=
CONNOISSEURS+toallitas+chile&sca_esv=595378006&rz=1C1GCEU
_esCL821CL822&biw=931&bih=552&uact=5&0q=CONNOISSEURS+to
allitas+chile&gs_Ip=Egtwcm9kdWNOcy1jYylcQO90TkOJUINFVVJITIHRY
YWxsaXRhcyBjaGlsZUjtGVCACVj9FnAAeACQAQCYATygAfUDqgECM
TC4AQPIAQD4AQGIBgE&sclient=products-
cc&prds=et0:3395543231042069584_0,pid: 16628614498953420367,rs
k:PC_8168278241253197300&sa=X&ved=0ahUKEwim8fO4vMGDAxXV
COrkGHY4zAroQ8wllqwe
https://articulo.mercadolibre.cl/MLC-497635856-panos-para-limpiar-
plata-y-oro-caja-x-25-unidades-
_JM?matt_tool=87690244&matt_word=&matt_source=google&matt_ca
mpaign_id=14571109164&matt_ad_group_id=138058099862&matt_mat
ch_type=&matt_network=g&matt_device=c&matt_creative=6195454174
94&matt_keyword=&matt_ad_position=&matt_ad_type=pla&matt_merch
ant_id=462637753&matt_product_id=MLC497635856&matt_product_pa
rtition_id=1936928085057&matt_target_id=pla-
1936928085057&gad_source=4&gclid=CjwKCAIAGNSsBhAVEiwAn_tmx
XnOr_Z0Uj8qFfTYmEGLIKLr8xPTy-
stJfa75AXukA9WnhNuLiFwRoCqCcQAvD_BwE

https://articulo.mercadolibre.cl/MLC-95528948 1-panos-para-limpiar-
plata-oro-pano-para-pulidor-joyas-25-und-
_JM?matt_tool=87690244&matt_word=&matt_source=google&matt_ca
mpaign_id=14571109164&matt_ad_group_id=138058099862&matt_mat
ch_type=&matt_network=g&matt_device=c&matt_creative=6195454174
94&matt_keyword=&matt_ad_position=&matt_ad_type=pla&matt_merch
ant_id=458263680&matt_product_id=MLC955289481&matt_product_pa
rtition_id=1936928085057&matt_target_id=pla-
19369280850578&gad_source=4&gclid=CjwKCAIAqNSsBhAVEiwAn_tmx
WTVA_8txemOaxelkUH_cGBjB0p_LVa4kFF7sMTSiydrlu7TSk1EFBoCn
BwQAvD_BwE
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Lo anterior podria prestarse para provocar todo tipo de errores y
confusiones en el publico consumidor respecto la verdadera procedencia
por cuanto implica un riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podrian ser inducidos los consumidores al momento de
ejercer su opcion o preferencia de marca, llevandolos a pensar que se
trata de las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen
empresarial.

Que, atendido lo expuesto precedentemente, la marca pedida incurre en
la prohibicién de registro contemplada en el articulo 20 letra F) de la Ley
19.039, puesto que induce a error o confusion en el publico consumidor.
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1556970 Fidel Haroldo Valenzuela Madrid Mixta Memorabilia EI Crack CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1099982 Marca MEMORABILIA
Protege Importacién, exportacién y representacion; servicios de
comercializacién de compra y venta de todo tipo de productos de las
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clases 1 a la 34 por medios computacionales de la clase 35; Registro
N°1367990 Marca Cracks Protege Articulos de sombrereria; Buzos
(vestimenta); Camisetas; Chalecos; Chalecos cortaviento; Chaquetas;
Conjunto de dos piezas (twin sets); Conjuntos de vestir; Cuellos; Gorras;
Jerséis de manga larga; Pantalones; Pantalones largos; Poleras;
Polerones; Polerones de cuello subido; Ropa; Shorts; Sudaderas de la
clase 25; y Registro N°1388437 Marca KRACK Protege Servicios de
compra y venta online y presencial de productos de las clases 02y 16 de
la clase 35; Solicitud N°1540442 Marca CRACK Protege Preparaciones
de higiene intima para uso sanitario o utilizadas como desodorantes;
Detergentes que no sean para procesos de fabricacion ni para uso
médico; Productos para pulir muebles y pisos; Productos de limpieza;
Productos desengrasantes que no sean para procesos de fabricacion de
la clase 3; Escobas; Pafios (trapos) para quitar el polvo; Pafios (trapos)
de limpieza; Palas para uso doméstico; Esponjas abrasivas para la
cocina; Mopas de la clase 21; Servicios de compra y venta al por mayor
y al detalle de productos de la clase 3; Servicios de compra y venta al por
mayor y al detalle de productos de la clase 5; Servicios de compra y venta
al por mayor y al detalle de productos de la clase 21 de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
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determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1557313 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
CERVECERA CUMBRES DEL RANCO SPA

Mixta

CUMBRES DEL RANCO

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1323823. AGUAS DEL
RANCO. Servicio de publicidad radiada, televisada, impresa y/o por
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cualquier otro medio audiovisual; venta a través de Internet de
productos de la clase 32, DE LA CLASE 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores
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1557357 Joel Eduardo Vasquez Valenzuela Mixta WOOD & LEATHERS Disefio Rustico CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones 0 signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta descriptivo de los productos solicitados y carente
de distintividad. En efecto, al consistir la marca en WOOD &
LEATHERS Disefio Rustico, en que WOOD & LEATHERS, se traduce
como Madera y Cuero, que describe los materiales con los que se
fabrican los productos pedidos, y Disefio Rustico, es un modo de
decorar tomado de las casas del siglo pasado que se vuelca en lograr
un ambiente campestre, altamente relajado y conectado con la
naturaleza, lo que describe una cualidad de los productos solicitados. A
lo que debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a
términos de uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1557385 Gustavo Andrés Mufioz Basaez, en representacion de GAT- Denominativa IVENTO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

BLAC SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro N° 1121244 Marca VENTO
Protege Computadores; partes y piezas para computadoras; programas,
cables, discos y cintas para computadores, de la clase 9; Registro N°
1121244 Marca VENTO Protege Servicio de importacion, exportacion y
representacion de productos de las clases 07, 09, 12y 16, de la clase
35; Solicitud N° 991713951 Marca VENTO Protege Sistemas y
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dispositivos de control de acceso fisico; sistemas y dispositivos de
control de acceso l6gico; lectores de procesamiento de datos,
escaneres y aparatos de lectura, escaneado, verificacion, autenticacion
y procesamiento de datos de credenciales y de identificacion; lectores
de codigos de barras, escaneres y aparatos para leer o escanear
codigos de barras; lectores de caracteres dpticos, escaneres y aparatos
de reconocimiento optico de caracteres; escaneres fijos; lectores de
billetes de embarque en aeropuertos; lectores y escaneres de tarjetas
de pago magnéticas e inteligentes; lectores biométricos; lectores con
fines de lucha contra la falsificacion; lectores de identificacion de
fotografias; aparatos, instrumentos y maquinas electrénicos de entrada
o introduccion de datos; aparatos, instrumentos y maquinas electrénicos
de captura de datos; lectores y controladores de codigo QR, RFID y
NFC; sistemas de codigo QR, RFID y NFC y sus componentes
individuales, incluidas las credenciales QR, RFID y NFC en forma de
componentes electronicos y digitales, lectores, escaneres y aparatos de
sistemas informaticos para la comunicacion con credenciales y
programas de programacion de credenciales QR, RFID y NFC, incluidas
las credenciales en forma de tarjetas digitales y electronicas, abalorios o
etiquetas; lectores de tarjetas electronicas; dispositivos de lectura
utilizados para leer datos de soportes de seguridad dpticos; lectores de
tarjetas magnéticas e inteligentes y sus componentes; chips inteligentes
de contacto; hardware, software y firmware de puesta en red e
interconexion de lectores, escritores y ordenadores centrales utilizados
en los ambitos de la seguridad, el control de acceso y la identificacion;
hardware, software y firmware informéaticos de emision y gestién de
credenciales QR, RFID y NFC en forma de tarjetas electronicas y
digitales, abalorios o etiquetas; programas informaticos; software
grabado; software de interconexién con otros sistemas e interfaces para
ordenadores; aparatos de procesamiento de datos; equipos de
procesamiento de datos; periféricos informaticos; software informatico
de autenticacion de datos y para ser utilizado en el control de acceso
informatico; software para dispositivos mdviles de descarga e
implementacion de funciones de control de acceso para la verificacién
de la identidad y la concesién o denegacién de acceso a instalaciones
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fisicas; software descargable y aplicaciones descargables para
almacenar, gestionar y autenticar credenciales de identidad realizados
en teléfonos inteligentes, tabletas y otros dispositivos moviles
inaldmbricos; software descargable y aplicaciones méviles descargables
para la administracion y gestion de sistemas y dispositivos de control de
acceso; software descargable y aplicaciones moviles descargables para
ser utilizados en la gestion, configuracion, actualizacion, localizacion y
realizacion de diagnosticos en lectores, controladores y otros
dispositivos de control de acceso, de la clase 09 y Consultoria
tecnoldgica en el ambito de los ordenadores; servicios de programacion
informatica; servicios de alquiler de ordenadores y software; prestacion
de servicios de mantenimiento de software informatico; servicios de
actualizacion de software informatico; suministro de uso temporal en
linea de software no descargable para la busqueda y recuperacion de
informacion desde una base de datos informatica; servicios de
investigacion y desarrollo; servicios cientificos y tecnolégicos, asi como
servicios de investigacion y disefio conexos; disefio y desarrollo de
hardware y software informaticos; disefio y desarrollo de sistemas de
codigo QR, RFID y NFC; disefio de software y sistemas informaticos;
instalacion y mantenimiento de software; servicios de bases de datos, a
saber, mantenimiento de bases de datos, disefio y desarrollo de bases
de datos, alquiler de software de gestion de bases de datos o alquiler de
software de bases de datos informaticas; servicios técnicos
informaticos; personalizacion de software informatico; software como
servicio (SaaS) y suministro de uso temporal de software no
descargable para la gestion y la autenticacién de credenciales
gubernamentales, permisos de conducir, tarjetas de identificacion
nacionales, pasaportes y otras credenciales de identificacion realizadas
en forma tangible y en abalorios, tarjetas, teléfonos inteligentes, tabletas
y otros dispositivos moviles inaldmbricos; suministro de uso temporal de
aplicaciones de software basadas en la web y software en linea no
descargable para ser utilizados en la gestion, configuracion y realizacion
de diagndsticos en lectores, controladores, abalorio, tarjetas y otros
dispositivos y sistemas de control de acceso; servicios informaticos en
la nube y software como servicio (SaaS) con software para ser utilizado
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en la gestion, configuracion y realizacion de diagnésticos en lectores,
controladores, abalorios, tarjetas y otros dispositivos y sistemas de
control de acceso; servicios de software como servicio (SaaS) con
software para supervisar y facilitar el control de acceso fisico a locales;
servicios de control de acceso, a saber, suministro de uso temporal de
software en linea no descargable para la supervision, el suministro y la
restriccion de acceso fisico a locales, de la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, permitan distinguirla con
un grado adecuado de independencia y fisonomia propia que posibilite
su coexistencia en el mercado sin riesgo a error o confusién por parte
del consumidor en cuanto al origen empresarial de los produtos y
servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
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un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1557394 Orietta Alejandra Mufioz Mufioz Mixta C.1.0 CAFE IRLANDES CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro N° 1248340 Marca EL
IRLANDES Protege Bar, restaurant, café, de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
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especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, permitan distinguirla con
un grado adecuado de independencia y fisonomia propia que posibilite
su coexistencia en el mercado sin riesgo a error o confusién por parte
del consumidor en cuanto al origen empresarial de los servicios. En
cuanto a la representacion grafica de la marca solicitada, se puede
advertir que atendida la predominancia de los elementos denominativos,
la representacion grafica de la marca no contribuye a la diferenciacion
de los mismos

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1557477 Flores Acevedo Abogados SpA, en representacion de Denominativa Parque Logistico y Empresarial del Bio Bio CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

MADESAL SpA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones 0 signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta descriptivo de los servicios solicitados y carente
de distintividad. En efecto, al consistir la marca en PARQUE
LOGISTICO Y EMPRESARIAL DEL BIO BIO, en que por una parte,
Parque Logistico, es un lugar donde se agrupan centros operativos de
distintas empresas, y Parque Empresarial, es un &rea de terreno donde
varios edificios de oficinas estan agrupados, y el trabajo que se realiza
es de caracter comercial, no industrial ni residencial, y por otra parte,
Bio Bio, region del sur de Chile, indica el lugar de destinacion de los
servicios solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comdn, y por no ser susceptible
de distinguir en el mercado un tnico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular,
circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de
marca comercial.
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1557479 Felipe Eduardo Tapia Vera, en representacion de TicketMax Mixta TICKETMAX CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro N° 1394644 Marca TICKET
MAS Protege Servicios de reserva de entradas y contratacion de
eventos de ocio, deportivos y culturales; servicios culturales, educativos
y recreativos de galerias de arte; organizacion de eventos recreativos
en torno a juegos de disfraces (cosplay); organizacion de eventos de
baile; alquiler de maquinas y aparatos de recreativos; alquiler de cintas
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de video; alquiler de grabaciones fonograficas y de musica; produccion
de espectaculos, de la clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, diferenciandose
Unicamente por el cambio de la S por la X, sin que en la marca
solicitada se adviertan elementos que, al confrontarla con el signo
invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia que posibilite su
coexistencia en el mercado sin riesgo a error o confusion por parte del
consumidor en cuanto al origen empresarial de los servicios. En cuanto
a la representacion gréafica de la marca solicitada, se puede advertir que
atendida la predominancia de los elementos denominativos, la
representacion grafica de la marca no contribuye a la diferenciacién de
los mismos

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
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1557490 Roberto Hermogenes Garrido Zarate Mixta El Surco CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1209346. SURCO.
Frutas y legumbres en conserva, clase 29; Salsas, condimentos,
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especias, clase 30; semillas, plantas y flores naturales, fruta y legumbre
fresca, fruta y frutos deshidratados, clase 31. Registro N° 1266647.
SURCO. Pajitas para beber; Vasos de papel y de materias plasticas;
vasos para beber; Vasos y platillos, clase 21. Registro N° 1272132.
SURCO. Algas nori; almendras molidas; Almendras preparadas;
avellanas preparadas; Ciruelas en conserva; Ciruelas pasas; Frutas
secas; Frutas, verduras, hortalizas y legumbres deshidratadas; Frutos
secos preparados; Frutos secos tostados; manies preparados;
Manzanas procesadas; pasas [uvas]; Pifias secas; Pistachos
preparados; Tofu, clase 29. Registro N° 1272209. SURCO. Ajies
[productos para sazonar]; Ajies en pasta [condimento]; Ajo en polvo; ajo
molido [condimento]; alifios para ensalada; Almidén de palma de sagu
para alimentacion; anis [semillas]; anis estrellado; AzUcar; Azucar en
polvo; cacao; Cacao en polvo; canela [especia]; Canela en polvo
[especia]; Chocolate; Chocolate para coberturas; Chocolate para
confiteria y pan; Chocolates en polvo; clavo [especia]; Clavo en polvo
[especia]; condimentos; Condimentos en polvo; Curcuma comestible;
curcuma; curry [condimento]; Curry en polvo [condimento]; especias;
granos de amaranto procesados; Harina alimenticia; Harina tostada;
jengibre [especia]; Linaza para la alimentacion humana; nuez moscada;
Pasta de almendras; pimenton [producto para sazonar]; pimienta;
Pimienta [especia]; Pimienta en polvo [especias]; Polvos de hornear;
productos de confiteria; productos de confiteria a base de almendras;
productos para sazonar; Saborizantes de vainilla; saborizantes de
vainilla para uso culinario; Saborizantes para alimentos; semillas de
sésamo [productos para sazonar]; vainillina [sucedaneo de la vainilla],
clase 30. Registro N° 1274061. SURCO. Almendras [frutos]; Aimendras
frescas; avellanas frescas; Callampas frescas; castafias frescas;
Damascos frescos; Pifias frescas; Pistachos frescos, clase 31. Registro
N° 1331702. SURCO. Servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de las clases 7, 8, 11y 12, clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccidn, que se define por los productos, servicios o establecimientos
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que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores
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1557494 Heriberto Ismael Ortega Collinao Denominativa Smartphone Chic CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones 0 signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta descriptivo de los productos solicitados y carente
de distintividad. En efecto, al consistir la marca en SMARTPHONE
CHIC, en que Smartphone se traduce como telefono inteligente, por lo
que describe los productos solicitados, y Chic, es elegante y a la moda,
se esta describiendo una caracteristica de los productos pedidos. A lo
que debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a
términos de uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1557553 Cristobal Alexander Pellegrini Bahamonde Denominativa Memento Mori CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro N° 1191698 Marca MORI
Protege Produccion de eventos culturales y de esparcimiento, de la
clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccidn, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991238585 | NOERRALICANTE IP, S.L., en representacion de Luc
Belaire International Ltd.

Denominativa

LUC BELAIRE

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1048345, marca
BELAIR, que distingue VINOS, clase 33.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991420750 | Robert Bosch GmbH Denominativa Feel the Flow CONSIDERANDO:

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1355286, marca Feel &
Flow, que distingue Ensefianza del yoga, clase 41.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991434017 | Jose Gabriel Garrido Pastor, en representacion de Mixta NEMOTEC CONSIDERANDO:

SOFTWARE NEMOTEC S.L.

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1147677, marca
MEMOTEC, que distingue Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos,

113



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

geodésicos, fotograficos, cinematograficos, opticos, de pesaje, de
medicion, de sefalizacion, de control (inspeccion), de salvamento y de
ensefianza; aparatos e instrumentos de conduccién, distribucién,
transformacion, acumulacién, regulacion o control de la electricidad;
aparatos de grabacién, transmision o reproduccidn de sonido o
imégenes; soportes de registro magnéticos, discos acusticos; discos
compactos, DVD y otros soportes de grabacion digitales; mecanismos
para aparatos de previo pago; cajas registradoras, maquinas de
calcular, equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software;
extintores, clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991623566 | CANELA PATENTES Y MARCAS, S.L., en representacién de | Mixta 88 link WILD DUELS CONSIDERANDO:

ZITRO INTERNATIONAL S.ar.l.

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1320293, marca 88
LINK, que distingue Aparatos para el registro, transmisién, reproduccion
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del sonido o imagenes; soportes de registro magnéticos, discos
acusticos; equipos para el tratamiento de la informacién y ordenadores;
programas de ordenador; hardware y software para salones de bingo,
casinos, maquinas automaticas de juegos; programas de juegos;
programas de juegos interactivos; publicaciones electronicas
descargables; equipos de telecomunicaciones; juegos de loteria por
video con o sin pago del premio o para juegos de azar a través de redes
de telecomunicaciones o Internet o de redes de telecomunicaciones
(software); juegos de azar con o sin pago del premio para usar en
aparatos de telecomunicaciones (software); juegos de bingo para
maquinas de apuestas. [software]; juegos de rodillos para maquinas de
apuestas [software]; juegos para maquinas de apuestas [software];
aplicaciones informaticas descargables; software para dispositivos
moviles; aplicaciones informaticas descargables para dispositivos
maviles, clase 9y Juegos de bingo; juegos de rodillos; juegos
automaticos de previo pago; juegos automaticos que no sean de los que
han sido concebidos para ser utilizados solamente con receptor de
television; maquinas tragaperras; maquinas de juegos de salas
recreativas, incluyendo salas de juegos de azar y apuestas; maquinas
recreativas accionadas por monedas, por fichas o por cualquier otro
medio de prepago; maquinas recreativas automaticas; maquinas
independientes de videojuegos; equipos de juegos electronicos
portatiles; equipos de juegos para casinos, salas de bingo y otras salas
de juegos de azar; aparatos para juegos concebidos para ser utilizados
solamente con receptor de television; maquinas automaticas de juego
para instalaciones de salas recreativas y de apuestas; maquinas para
juegos de apuestas; tarjetas o fichas para juegos ; carcasas
especialmente adaptadas para maquinas tragaperras; maquinas para
juegos de apuestas; maquinas para juegos de casinos, a saber
maquinas para juegos de rodillos; maquinas para juegos de bingo;
carcasas especialmente adaptadas para maquinas recreativas y de
apuestas, clase 28. (A nombre de Zitro IP, S AR. L.)

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991624189 | CANELA PATENTES Y MARCAS, S.L., en representacién de | Mixta 88 link LUCKY CHARMS CONSIDERANDO:

ZITRO INTERNATIONAL S.ar.l.

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1320293, marca 88
LINK, que distingue Aparatos para el registro, transmisién, reproduccion
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del sonido o imégenes; soportes de registro magnéticos, discos
acusticos; equipos para el tratamiento de la informacién y ordenadores;
programas de ordenador; hardware y software para salones de bingo,
casinos, maquinas automaticas de juegos; programas de juegos;
programas de juegos interactivos; publicaciones electronicas
descargables; equipos de telecomunicaciones; juegos de loteria por
video con o sin pago del premio o para juegos de azar a través de redes
de telecomunicaciones o Internet o de redes de telecomunicaciones
(software); juegos de azar con o sin pago del premio para usar en
aparatos de telecomunicaciones (software); juegos de bingo para
maquinas de apuestas. [software]; juegos de rodillos para maquinas de
apuestas [software]; juegos para maquinas de apuestas [software];
aplicaciones informaticas descargables; software para dispositivos
moviles; aplicaciones informaticas descargables para dispositivos
maviles, clase 9y Juegos de bingo; juegos de rodillos; juegos
automaticos de previo pago; juegos automaticos que no sean de los que
han sido concebidos para ser utilizados solamente con receptor de
television; maquinas tragaperras; maquinas de juegos de salas
recreativas, incluyendo salas de juegos de azar y apuestas; maquinas
recreativas accionadas por monedas, por fichas o por cualquier otro
medio de prepago; maquinas recreativas automaticas; maquinas
independientes de videojuegos; equipos de juegos electronicos
portatiles; equipos de juegos para casinos, salas de bingo y otras salas
de juegos de azar; aparatos para juegos concebidos para ser utilizados
solamente con receptor de television; maquinas automaticas de juego
para instalaciones de salas recreativas y de apuestas; maquinas para
juegos de apuestas; tarjetas o fichas para juegos ; carcasas
especialmente adaptadas para maquinas tragaperras; maquinas para
juegos de apuestas; maquinas para juegos de casinos, a saber
maquinas para juegos de rodillos; maquinas para juegos de bingo;
carcasas especialmente adaptadas para maquinas recreativas y de
apuestas, clase 28. (A nombre de Zitro IP, S AR. L.)

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991637904 | VIPASSANA MEDITATION CENTRE LTD Denominativa Vipassana Meditation as Taught by S. N. Goenka En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién

dice relacion con: Clase 41 retiros y servicios de meditacion y desarrollo
personal comprendidos en esta clase, por cuanto la redaccién induce a
error con servicios de la clase 44.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:
Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.

Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991661071 | AGENTIA DE PROPRITATE INDUSTRIALA -APIAS.R.L.,en | Denominativa ANTARKTYS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

representacion de BELLES MARKS LTD

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1403445 Marca Antartic
Protege Aguardientes;Bebidas a base de vino;Bebidas alcohélicas
(sangria);Bebidas alcohdlicas de fruta;Bebidas alcohdlicas destiladas a
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base de grano;bebidas destiladas;bebidas espirituosas;Bebidas
espirituosas y licores;brandy;Chicha (bebida alcohdlica);Cola de mono
(bebida alcohdlica);Cremas de licor;Cdcteles alcohdlicos que contienen
leche;Destilados de cereza;digestivos (licores y bebidas
espirituosas);Espirituoso chino de sorgo (gaolian-jiou);Extractos
alcohdlicos;extractos de frutas con alcohol;ron;vinos;Vinos
espirituosos;Vinos dulces;Vinos espumosos;Vodka;Whisky. de la clase
33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991663885 | NOERR ALICANTE IP, S.L., en representacién de Balthazar Denominativa Balthazar CONSIDERANDO:

Whisky Distillers Pty. Ltd.

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1186126, marca DON

126



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

BALTHASAR, que distingue Bebidas alcohdlicas (excepto cerveza),
clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991694808 | Michael Harrison, en representacion de Robert Joseph
CAVANAUGH

Denominativa

POTTLE

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Ayudas portétiles para orinar; recipientes para orina;
piezas y guarniciones para todos los productos mencionados, de la
clase 11; por cuanto la redaccion no corresponde a la clase pedida,
induce a error con ofras clases de productos y en definitiva no queda
claro el objeto de la proteccién como tampoco su verdadera
clasificacion.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991711389

WithWine Ltd

Denominativa

WithWine

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Suministro en linea de aplicaciones web; servicios en
linea de software basado en la Web, de la clase 42; pues la redaccién al
ser amplia induce a error con productos de la clase 9.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

129



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o0 servicios a que deban aplicarse.
El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, la marca pedida consiste en el elemento WithWine, que
traducido del idioma inglés al espafiol quiere decir Con vino; lo que hace
alusion directa a la naturaleza de los productos de la clase 33
solicitados. A mayor abundamiento, la marca pedida esta compuesta
por indicaciones que pueden servir en el comercio para designar
caracteristicas de los productos de la clase 33 para los que se solicita la
marca. A lo que se debe agregar que la marca pedida no contiene otro
elemento denominativo o figurativo que puedan dotarla de la
distintividad requerida para que sea susceptible de amparo marcario.
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Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de
marca comercial.
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991719685 | JUAN ORIOL ASENSIO, en representacion de ILOVEPDF, Mixta | PDF Articulo 20, letra F). No podrén registrarse como marcas las que se

S.L

presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relaciéon o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicién de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos. Este doble
efecto distintivo de origen empresarial e informativo de caracteristicas
constantes es lo que genera la transparencia en el mercado. En
consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que existan como
marcas registradas, signos engafosos que provoquen un riesgo de error
en los consumidores respecto de la verdadera procedencia, cualidad,
género u otras caracteristicas de los productos que consumiran o de los
servicios que demandaran, ya que en caso contrario, lejos de contribuir
a la transparencia del mercado, provocaran equivocaciones y
desorientaciones entre los consumidores, que es precisamente lo que la
legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o los
servicios que se pretenden distinguir en el mercado.

El signo pedido resulta irregistrable por inducir a error en relacion a su
verdadera procedencia empresarial. En efecto, al observar la marca
pedida puede advertirse que al incluir el acrénimo PDF que en el rubro
informatico identifica al Portable Document Format, 'formato de
documento portatil' de almacenamiento para documentos digitales
independientes de plataformas de software o hardware desarrollado por
la empresa Adobe Systems, podria prestarse para provocar todo tipo de
errores y confusiones en el publico consumidor respecto la verdadera

132



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

procedencia por cuanto implica un riesgo de confusion provocado por la
falta de claridad a la que podrian ser inducidos los consumidores al
momento de ejercer su opcion o preferencia de marca, llevandolos a
pensar que se trata de las mismas marcas y que poseen por tanto un
mismo origen empresarial.

Que, atendido lo expuesto precedentemente, la marca pedida incurre en
la prohibicion de registro contemplada en el articulo 20 letra F) de la Ley
19.039, puesto que induce a error o confusion en el pablico consumidor.
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991719878 | ROEBY CIA. S.L., en representacion de PROEDUCA
ALTUS, S.A.

Mixta

uni pro

Especificamente, la imposibilidad de determinar el objeto de la
proteccion dice relacion con: Clase 41. servicios universitarios, por
cuanto la redaccién al ser amplia induce a error con otras clases de
servicios.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.

134



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones |
991719904 | PORTA & CONSULENTIASSOCIATI S.PA., en Mixta amplifon En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién
representacion de AMPLIFON S.P.A. dice relacién con: Clase 10 receptores de conducciéon de aire o de

conduccion 6sea para ser utilizados con audifonos y componentes
curvados para receptores de conduccion 6sea, a saber, transmisores
para audifonos, pues la redaccién induce a error con productos de la
clase 9. Asimismo, en la clase 44 mapeo digital del canal auditivo y su
forma para la instalacién de audifonos, pues la redaccion al ser amplia
induce a error con otras clases de servicios, como por ejemplo, las clases
37 ) 42.
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible Ia realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:
Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imégenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991719943 | Draeke H. Weseman Greenberg Traurig, LLP, en Denominativa PETRA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
representacion de Matonee Inc. articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo

para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1159994 Marca PETRA
Protege Antenas; aparatos de grabacion, transmision, recepcion,
tratamiento o reproduccién de sonido, imagenes y/o datos; aparatos de
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telecomunicacion para sefiales anal6gicas y digitales; aparatos e
instrumentos de radio, television, grabacién de sonido, reproduccién de
sonido y telecomunicacion; aparatos e instrumentos de recepcion y
transmision por satélite; aparatos e instrumentos de telefonia y de
telecomunicacién; aparatos e instrumentos electrénicos de navegacion,
seguimiento y posicionamiento; audifonos: auriculares; control remoto
(aparatos de -); DVD, videodiscos compactos y CD interactivos; equipos
fotograficos; sistema de posicionamiento global [GPS] (aparatos de -);
software, microprogramas [firmware] y hardware. de la clase 9y
Solicitud 1505894 Marca PETRO Protege INCL. Aparatos e
instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos, fotograficos,
cinematograficos, dpticos, de pesaje, de medicion, de sefializacion, de
control (inspeccion), de salvamento y de ensefianza; Aparatos e
instrumentos de conduccidn, distribucion, transformacion, acumulacion,
regulacion o control de la electricidad; Aparatos de grabacion,
transmision o reproduccion de sonido 0 imagenes; Soportes de registro
magnéticos, discos acusticos; Discos compactos, discos versatiles
digitales [DVDS]; Mecanismos para aparatos de previo pago; Aparatos
de medicién y transmision de ordenes; Asistentes personales digitales;
Software informatico para entrega inalambrica de contenidos;
Aplicaciones informaticas descargables; Software [programas
grabados]; Publicaciones electronicas descargables; Software
informatico para controlar y gestionar aplicaciones de servidor de
acceso; Aparatos de medicion y transmision de 6rdenes de la clase 9.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
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funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991720195 | Jiaquan IP Law Firm Zhongshan Branch, en representacion Mixta PINENG En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién

de Guangdong Pineng Industrial Co., Ltd.

dice relacién con: Clase 9 modulos solares, por cuanto estan redactados
en términos demasiado amplios, ambiguos e inductivos a confusion con
otras clases.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.

Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991720322 | CCPIT PATENT & TRADEMARK LAW OFFICE, en

representacion de BEIQI FOTON MOTOR CO., LTD.

Mixta

Miler

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 826559 Marca MILLER
Protege Cervezas. de la clase 32; Registro 918962 Marca HI-MILER
Protege Neuméaticos. de la clase 12; Registro 927700 Marca MILLER
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Protege Soldadoras al arco eléctricas, alimentadores de cable y
accesorios asociados, maquinas cortadoras de plasma y calentadores
por induccion. de la clase 7 y Registro 1143949 Marca MILLER Protege
Cervezas; aguas minerales y gasificadas y otras bebidas no-
alcohdlicas; bebidas y jugos de fruta; sirope (syrups) y otras
preparaciones utilizadas en la manufactura de bebidas. de la clase 32.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991720413 | Janet Fries Faegre Drinker Biddle & Reath LLP, en Mixta Great Place To work En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion

representacion de Great Place to Work Institute, Inc.

dice relacién con: Servicios de asistencia profesional personalizada en
el ambito de los recursos humanos, de la clase 41; pues la redaccién
induce a error con servicios de la clase 35.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991720584 | CBH RECHTSANWALTE CORNELIUS BARTENBACH
HAESEMANN & PARTNER, en representacion de Gatsby
GmbH

Denominativa

GATSBY

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién
dice relacion con: Clase 21 herramientas y equipos para bares y cicteles,
por cuanto estan redactados en términos demasiado amplios, ambiguos
e inductivos a confusion con otras clases.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:
Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.

Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991720603 | Joseph Sand, Sebolt & Wernow Co., LPA Sebolt Sand,
Sebolt & Wernow Co., LPA, en representacion de Gerber
Childrenswear LLC

Mixta

mm

Especificamente, la imposibilidad de determinar el objeto de la
proteccion dice relacion con: Clase 24. pafios de aseo, por cuanto la
redaccion al ser amplia induce a error con otras clases de productos,
como por ejemplo, la clase 21.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo |,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
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Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 896364 Marca MM Protege
Juguetes y articulos de juego, modelos reducidos a escala de vehiculos.
de la clase 28; Registro 896308 Marca MM Protege Alfombrados y
felpudos. de la clase 27; Registro 896309 Marca MM Protege Cuero e
imitaciones de cuero, productos de estas materias, a saber, bolsos,
carteras, articulos de marroquineria, particularmente monederos,
billeteras, estuches para llaves; baules y maletas, paraguas, sombrillas,
bastones. de la clase 18 y Registro 980250 Marca MM Protege
vestuario, calzado y sombreria de la clase 25.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
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las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991720609 | Patchen M. Haggerty Perkins Coie LLP, en representacion de | Mixta Power Technologies CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Power Technologies, LLC

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, especto a Registro 1160970 Marca
INTERNATIONAL POWER Protege Cables eléctricos; células
fotovoltaicas; aparatos de control térmico, detectores de humo;
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transmisores de sefiales electronicas y aparatos de transmision
(telecomunicacién); monitores; aparatos de monitoreo eléctricos;
termostatos; reguladores de luz; instrumentos de control de calderas;
instalaciones eléctricas para el control remoto de operaciones
industriales; conductos eléctricos, baterias eléctricas; software
computacional (programas grabados); publicaciones electrénicas
descargables; aparatos para el monitoreo del consumo energético;
dispositivos para la gestion del consumo eléctrico en espera, a saber
aparatos electrénicos para controlar las fuentes de alimentacion para
aparatos eléctricos; folletos electronicos; manuales y guias de
instrucciones en soporte electronico relativos a la gestion energética;
manuales de instruccion electrénicos para instalaciones eléctricas;
aparatos para monitorear el consumo de energia eléctrica industrial. de
la clase 9; Aparatos e instalaciones eléctricas, todos de alumbrado,
calefaccion, coccion, refrigeracion, secado, ventilacién o produccion de
vapor; aparatos, instalaciones y plantas de desalinizacién; aparatos e
instalaciones para el tratamiento de aguas; aparatos e instalaciones
para el tratamiento de agua de mar, efluentes industriales, residuales,
aguas residuales, aguas servidas; aparatos e instalaciones para la
depuracion, asentamiento o filtrado de agua, efluentes o aguas
servidas; instalaciones de suministro de gas y conductos de gas;
accesorios de regulacion y seguridad (valvulas, grifos) para conductos
de gas; aparatos e instalaciones para tratamiento y almacenamiento de
gas natural y gas licuado; partes y piezas para todos los productos
antes mencionados; calderas. de la clase 11.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
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observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991720732 | Beijing Wan Hui Da Intellectual Property Agency, en Mixta BeiGeneius En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion

representacion de BeiGene (Beijing) Co., Ltd

dice relacion con: Clase 41 difusion de documentos cientificos en relacion
con la tecnologia médica, pues la redaccion induce a error con servicios
de la clase 38.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
conceriente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:
Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.

Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991720851 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de EGT DIGITAL
LTD.

Mixta

CLOVER Chance

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Juegos de casino interactivos suministrados mediante
una plataforma informatica o mévil, de la clase 9; pues la redaccién
induce a error con productos de la clase 28.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
CONSIDERANDO:

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo II, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste redne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
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Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al

Registro N°1172598 , marca CLOVER, que distingue Disefio de
software computacional; desarrollo de software computacional en el
ambito de aplicaciones para computadores, teléfonos mdviles, teléfonos
inteligentes y dispositivos electronicos portatiles; facilitacion de servicios
de aplicacién, a saber, alojamiento, administracién, desarrollo y
mantencién de aplicaciones, software y sitios webs; facilitacion de
aplicaciones de software computacional no descargables para uso en
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procesamiento de transaccidn y administracion de bases de datos;
facilitacion de uso temporal de software computacional en linea no
descargable para empresas; facilitacion de uso temporal de software
computacional en linea no descargable para ser usado en
procesamiento de pagos; facilitacion de software no descargable en
linea para uso en procesamiento de informacién de transaccion en
puntos de venta, para recolectar, almacenar y analizar datos, y para
generar reportes, todo en el ambito de administracion de comercio
minorista; facilitacion de software no descargable en linea para ser
usado por vendedores y proveedores para ofrecer productos y servicios
a comercio minorista con el fin de revisar y obtener ofertas de productos
y servicios de vendedores y proveedores, clase 42.

Registro N° 1127535, marca CLOVER, que distingue Hardware
computacional y sistemas de software para sistemas de puntos de
venta, clase 9.

Registro N° 1081315, marca CHANCE, que ditingue LOTERIA DE
NUMEROS, LOTO, SORTEOS Y CONCURSOS, clase 41.

Registro N° 1321078, marca CHANCE, que distingue Aplicaciones
informaticas descargables; programas computacionales para uso con
internet y world wide web; software de aplicacion para teléfonos
inteligentes, clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esté ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
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relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991721186 | Ann K. Ford DLA Piper LLP (US), en representacion de
Cognizant Technology Solutions U.S. Corporation

Mixta

C

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacion con: redacciones de la Clase 35 en: Asesoramiento,
disefio y desarrollo de contenidos publicitarios creativos para servicios
de publicidad digital (expresién demasiado vaga a juicio de la Oficina
Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comun); Asesoramiento,
disefio y desarrollo de estrategias comerciales para la automatizacién
de empresas, la robgtica y la IA (expresion demasiado vaga a juicio de
la Oficina Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comun);
Asesoramiento sobre soluciones comerciales para la gestion de
informacién, a saber, suministro de asesoramiento sobre gestion de
informacién comercial (expresion demasiado vaga a juicio de la Oficina
Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comun); Asesoramiento,
disefio y desarrollo de estrategias comerciales de digitalizacion de
servicios y ventas (expresion demasiado vaga a juicio de la Oficina
Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comun). Ademas,
Ingenieria digital a saber, servicios de reingenieria de procesos
empresariales y desarrollo de procesos empresariales digitales; puesto
que la redaccion induce a error con servicios de la clase 42.
Asesoramiento, disefio y desarrollo de estrategias de mejora de la
atencion al cliente y la satisfaccion de la clientela; Asesoramiento,
disefio y desarrollo de estrategias para la transformacion de servicios de
asistencia empresarial (expresion demasiado vaga a juicio de la Oficina
Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comun); Disefio y
desarrollo de procesos comerciales de asistencia en el cumplimiento de
las obligaciones en materia normativa; Suministro de informacion
comercial mediante un sitio web (expresion demasiado vaga a juicio de
la Oficina Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comdn);
Asesoramiento, disefio y desarrollo de estrategias comerciales para la
gestion de funciones empresariales de oficina principal, de unidades de
control y de servicios auxiliares (expresién demasiado vaga a juicio de
la Oficina Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Coman); y
finalmente, Servicios de consultoria empresarial, a saber,
asesoramiento, disefio y desarrollo de estrategias comerciales para la
automatizacion de empresas, la gestion de procesos comerciales, la
integracion, la gestién de datos, la experiencia de usuario, el Internet de
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las cosas (IdC), inteligencia artificial, cadena de bloques, robgtica e
inteligencia artificial (IA) (expresion demasiado vaga a juicio de la
Oficina Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento Comdn).

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991721188 | ING. C. CORRADINI & C. S.R.L., en representacién de
COLIBRI' SYSTEM S.PA.

Mixta

ColLibri

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Articulos de estas materias, comprendidos en esta
clase, de la clase 16; por cuanto estan redactados en términos
demasiado amplios, ambiguos e inductivos a confusion con otras
clases.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
CONSIDERANDO:

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo II, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste redne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
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Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion a la Solicitud Previa N° 1520957,
marca EL QUINCHO ESPACIO COLIBRI, que distingue Guias
turisticas, clase 16.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
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idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991721349 | Peter Nussbaum Chiesa Shahinian & Giantomasi PC, en
representacion de Lizzo LLC

Denominativa

TWERKOUT

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Arte digital y clips de video autenticados por tékenes
no fungibles (TNF), de la clase 9; por cuanto estan redactados en
términos demasiado amplios, ambiguos e inductivos a confusion con
otras clases y Clase 41 Servicios de entretenimiento, a saber,
suministro de un sitio web con personajes coleccionables digitales no
descargables que operan en un mundo virtual para ser utilizados en
ordenadores y dispositivos méviles de comunicacion mediante una red
informatica mundial (expresién demasiado vaga a juicio de la Oficina
Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento); servicios de
entretenimiento, a saber, suministro de un sitio web interactivo para
juegos de realidad virtual (expresién demasiado vaga a juicio de la
Oficina Internacional — Regla 13.2)b) del Reglamento); por cuanto la
redaccion no es clara e induce a error con otras clases de servicios.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacién de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
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Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991721350 | Peter Nussbaum Chiesa Shahinian & Giantomasi PC, en
representacion de Lizzo LLC

Denominativa

TWERK OUT

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Arte digital y clips de video autenticados por tékenes
no fungibles (TNF), de la clase 9; por cuanto estan redactados en
términos demasiado amplios, ambiguos e inductivos a confusion con
otras clases y Clase 41 Servicios de entretenimiento, a saber,
suministro de un sitio web con personajes coleccionables digitales no
descargables que operan en un mundo virtual para ser utilizados en
ordenadores y dispositivos moviles de comunicacion mediante una red
informatica mundial (expresién demasiado vaga a juicio de la Oficina
Internacional - Regla 13.2)b) del Reglamento); servicios de
entretenimiento, a saber, suministro de un sitio web interactivo para
juegos de realidad virtual (expresién demasiado vaga a juicio de la
Oficina Internacional — Regla 13.2)b) del Reglamento); por cuanto la
redaccion no es clara e induce a error con otras clases de servicios.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacién de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
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Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.

163



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

991721359 | Barker Brettell LLP, en representacion de Pearson plc

Mixta

Global Scale of English

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacion con: Distribucion de materiales de cursos conexos, de la
clase 41; pues la redaccién induce a error con servicios de la clase 39.
Ademés, los Kits de herramientas, por cuanto resulta de ambigiiedad tal
que no permite identificar el servicio protegido ni su verdadera
clasificacién. Tambien los Servicios de publicacién, pues la redaccién es
demasiado amplia que induce a error con servicios de otras clases. Los
Kits de herramientas para instructores, por cuanto resulta de
ambigiiedad tal que no permite identificar el servicio protegido ni su
verdadera clasificacion. La Distribucion de materiales informativos en
los &mbitos de la instruccion, la evaluacion, la prueba y la medicion del
lenguaje, la gramética y el vocabulario, asi como del desarrollo del
vocabulario y la gramatica, pues la redaccion induce a error con
servicios de la clase 39 y finalmente los Servicios educativos, a saber,
disefio de curriculos, disefio de objetivos de aprendizaje, disefio de
inventarios de gramatica y vocabulario, pues la redaccién induce a error
con servicios de la clase 42.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacidn del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacién de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
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combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991721368 | BERGGREN QY, en representacion de Normet International Mixta normet En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion

Ltd

dice relacién con: Bombas, de la clase 7; pues la redaccion al ser
amplia induce a error con otras clases de productos y en la Clase 17
Selladores, pues la redaccion es amplia y por tanto, induce a error con
otras clases de productos, entre ellas, la clase 1.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991721375 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de Euro Games
Technology Ltd.

Mixta

SUPER CLOVERS

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Juegos de casino interactivos suministrados mediante
una plataforma informatica o mévil, de la clase 9; pues la redaccion
induce a error con productos de la clase 28.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
CONSIDERANDO:

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo II, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste redne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
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Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al

Registro N° 1172598, marca CLOVER, que distingue Disefio de
software computacional; desarrollo de software computacional en el
ambito de aplicaciones para computadores, teléfonos mdviles, teléfonos
inteligentes y dispositivos electronicos portatiles; facilitacion de servicios
de aplicacién, a saber, alojamiento, administracién, desarrollo y
mantencién de aplicaciones, software y sitios webs; facilitacion de
aplicaciones de software computacional no descargables para uso en
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procesamiento de transaccién y administracion de bases de datos;
facilitacion de uso temporal de software computacional en linea no
descargable para empresas; facilitacion de uso temporal de software
computacional en linea no descargable para ser usado en
procesamiento de pagos; facilitacion de software no descargable en
linea para uso en procesamiento de informacién de transaccion en
puntos de venta, para recolectar, almacenar y analizar datos, y para
generar reportes, todo en el ambito de administracion de comercio
minorista; facilitacion de software no descargable en linea para ser
usado por vendedores y proveedores para ofrecer productos y servicios
a comercio minorista con el fin de revisar y obtener ofertas de productos
y servicios de vendedores y proveedores, clase 42.

Registro N° 1127535, marca CLOVER, que distingue Hardware
computacional y sistemas de software para sistemas de puntos de
venta, clase 9.

Solicitud Previa N° 991720851, marca CLOVER Chance, que distingue
Software informatico de explotacion para ordenadores centrale;
monitores (hardware); hardware informatico; aparatos de grabacion de
imagenes; monitores (programas informaticos); programas de juegos
informaticos; programas grabados para juegos informaticos; aparatos
de grabacion, transmisién o reproduccion de sonido o imagenes;
servidores de comunicaciones (equipos informaticos); componentes
electronicos para maquinas de juegos de apuestas; Software de
aplicaciones informaticas de juegos y juegos de azar; software
informatico de administracién de juegos y juegos de azar en linea;
hardware informético para juegos y juegos de azar; hardware y software
para juegos de azar, maquinas de juegos de azar, juegos de azar o
apuestas en Internet y mediante redes de telecomunicacién; sistemas
informaticos; software de sistemas operativos; terminales informaticos;
terminales interactivos; terminales multimedia; terminales electronicos
de emision de billetes de loteria; terminales interactivos de pantalla
tactil; pantallas tactiles [periféricos informaticos]; paneles de
visualizacion electrénicos; pantallas de visualizacion de cristal liquido;
paneles de visualizacion de sefiales digitales; software multimedia;
aparatos e instrumentos multimedia; software multimedia interactivo

169



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

para juegos; pantallas de ordenador; pantallas LED de gran tamafio;
pantallas de cristal liquido [CD] para cine en casa; software de
transmision por multimedia; software de aplicaciones de transmision
secuencial de contenidos multimedia audiovisuales por Internet;
software; software de juegos; paquetes de software informatico;
software de sistemas operativos; software de ordenador [programas
grabados]; controladores de software; software de realidad virtual;
software de juegos; software de entretenimiento para juegos
informaticos; programas informaticos de gestion de redes; billetes de
loteria electronicos; plataformas de software; sistemas operativos;
sistemas informaticos interactivos; programas de sistemas operativos;
software de juegos informaticos para utilizar con juegos interactivos en
linea; juegos de casino interactivos suministrados mediante una
plataforma informatica o movil; software para maquinas tragaperras,
software de apuestas, software para videojuegos tragaperras, juegos de
casino, juegos de apuestas y juegos de bingo, suministrados en linea o
por redes informaticas y que se puede jugar en cualquier tipo de
dispositivo informatico, incluidos juegos electrénicos, ordenadores
personales, dispositivos portatiles y teléfonos méviles; aparatos
automaticos de impresion de boletos; distribuidores automaticos de
billetes; aparatos de distribucion de billetes de loteria; maquinas de
reconocimiento de billetes electronicos, clase 9; Maquinas de juegos de
dinero; fichas para juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos para
salones recreativos; maquinas de juegos de azar que funcionan con
monedas, billetes y tarjetas; juegos; juegos electronicos; juegos de
salon; fichas de juego; mesas de juego; tragamonedas [maquinas de
juego]; maquinas de juego con pantalla de cristal liquido; tragamonedas
y dispositivos de juegos de azar; maquinas de juego que funcionan con
monedas; fichas de ruleta; fichas de poquer; fichas y dados [equipos de
juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de ruletas;
ruletas de juegos de azar; juegos de casino; maquinas de juegos de
azar y maquinas recreativas, automaticas y que funcionan con
monedas; maquinas recreativas que funcionan con monedas o
maquinas recreativas electronicas que funcionan con monedas, con o
sin posibilidad de ganancias; cajas para maquinas recreativas
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accionadas con monedas, maquinas tragaperras y maquinas de juegos
de azar; maquinas y aparatos recreativos electrénicos o electrotécnicos,
maquinas de juegos de azar, maquinas recreativas que funcionan con
monedas; carcasas para maquinas de juego de previo pago, equipos
para juegos de azar, maquinas de juegos de azar, maquinas para los
juegos de azar; maquinas de juegos eléctricas y electroneumaticas;
juegos de loteria; blancos de tiro electronicos para juegos y deportes;
equipos y accesorios de juegos de sociedad no comprendidos en otras
clases, en particular fichas, chapas, canicas; juegos de sociedad,
aparatos, equipos y sus accesorios, no comprendidos en otras clases,
en particular blancos electrénicos, backgammon, tarjetas para rascar,
naipes, tarjetas de loteria, dados; billetes de loteria; billetes de loteria
impresos; tarjetas de loteria para rascar; billetes de loteria para raspar,
clase 28; Juegos de azar o apuestas; servicios relacionados con juegos
de azar; servicios de juegos con fines recreativos; servicios de casino,
juegos de azar y apuestas; formacidn sobre el desarrollo de sistemas de
software; suministro de equipos de juego para salas de juegos de
apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios de
entretenimiento de maquinas de juego; servicios de casinos [juegos de
azar o apuestas]; facilitacion de salas con maquinas de juegos de azar;
servicios de salas de videojuegos; alquiler de equipos de juego; alquiler
de maquinas de juegos de azar; servicios de salas de juegos; alquiler
de maquinas de juego con imagenes de frutas; edicién o grabacién de
sonido e imagenes; servicios recreativos de grabaciones de audio y
video; alquiler de aparatos de reproduccién de sonido; suministro de
equipos de juego para casinos; puesta a disposicién de instalaciones de
casinos; servicios de apuestas en linea; servicios de casino, juegos de
azary apuestas; servicios relacionados con la explotacion de salas de
juegos, casinos en linea y sitios web de apuestas en linea;
entretenimiento interactivo en linea; servicios de casino en linea;
servicios de juegos en linea mediante dispositivos méviles; servicios de
entretenimiento en linea en forma de torneos de juegos; suministro de
informacién en linea sobre actividades recreativas en forma de juegos
informaticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas
deportivas en linea; suministro en linea de juegos informaticos y juegos
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de azar, en particular uso de software de juegos no descargable;
servicios de loteria; organizacion de loterias; organizacion de loterias;
sorteos [loterias]; realizacion de loterias por cuenta de terceros; puesta
a disposicion de salas de tragaperras; alquiler de maquinas
tragamonedas [maquinas de juegos de azar], clase 41y Servicios de
asistencia técnica en materia de software; diagndstico y solucion de
problemas de software; servicios de asistencia técnica en la supervision
de redes informaticas; servicios de asistencia técnica para la
explotacion de redes informaticas; servicios de asistencia técnica sobre
software y aplicaciones informaticas; supervision e inspeccion técnica;
monitorizacion a distancia de sistemas informéticos; control del estado
de las maquinas; instalacion, reparacién y mantenimiento de software;
disefio, mantenimiento y actualizacion de software; instalacion,
configuracién y mantenimiento de programas informaticos; disefio,
mantenimiento, desarrollo y actualizacion de software; instalacion y
personalizacion de software de aplicacion; consultoria técnica sobre la
instalacion y el mantenimiento de software informatico; servicios de
control de sistemas informaticos; disefio de sistemas de software
grafico; desarrollo de software multimedia interactivo; disefio y
desarrollo de hardware; asesoramiento sobre el disefio de hardware
informatico; servicios de asesoramiento e informacion en relacion con el
disefio y desarrollo de hardware; Disefio, desarrollo y prueba de
software informatico y hardware, en particular para juegos de apuestas,
juegos de casino y quinielas, clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
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observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991721393 | Sheila Fox Morrison Davis Wright Tremaine LLP, en Denominativa PLANTED SOLAR En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion

representacion de Planted Solar, Inc.

dice relacién con: Soportes de paneles solares fotovoltaicos, de la clase
6; pues al no especificar el tipo de material de los soportes, hace que la
redaccion sea demasiado amplia e induzca a error con otras clases de
productos.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991721838 | LENKE FOOD SYSTEMS COMERCIO, IMPORTACAO E
EXPORTACAO LTDA

Denominativa

LENKE

CONSIDERANDO:

Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos 19, 20y 22, de
la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya finalidad
es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 862755, marca
LEMKEN, que distingue Maquinas agricolas e implementos eléctricos
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para la agricultura, en particular arados maquinas de embalaje
subterraneas,tales como maquinas agricolas automotrices o de
traccion, gradas, gradas centrifugas, maquinas perforadoras,
combinaciones para semilleros (implementos agricolas), maquinarias
agricolas para arrancar raices y cultivadores (maquinas agricolas),
maquinas pulverizadores para el campo, piezas y/o accesorios para
estos articulos, dispositivos de seguridad contra sobrecarga que forman
parte de las maquinas agricolas e implementos eléctricos para la
agricultura; y equipos pulverizadores para fines agricolas, clase 7.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991722109 | PETOSEVIC Bulgaria, en representacion de Essity Hygiene Mixta issviva MENOPAUSE En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion

and Health Aktiebolag

dice relacién con: Publicacién en linea de editoriales, blogs y sitios web
de interés especial para la poblacién femenina, de la clase 41; pues la
redaccién es ambigtia y no queda claro el objeto del servicio y su
verdadera clasificacion. Ademas, en la clase 44 el Suministro de
servicios de informacién en linea sobre la pre-menopausia de la vida
femenina, durante la menopausia y la post-menopausia; ya que no se
logra identificar que se trate de servicios de la clase pedida al no estar
especificados y por tanto, no queda claro el objeto de la proteccién
como tampoco su verdadera clasificacion.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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1527885 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta PRISMA LUNAR
COMERCIALIZADORA PL LIMITADA
1531694 Marcelo Alejandro Dominguez Alarcon Mixta Rey de Gloria
1532374 Maria José Arancibia Obrador, en representacion de BRAIN Mixta h helment
MACHINE WELLNESS SOLUTIONS SPA
1536935 Nicole Jeannette Alfero Marti, en representacion de Daniela Mixta No thing
Bustamante Del Sante
1537701 Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de Mixta TRANSVERSAL
Oscar Mauricio Carrasco Ojeda
1537829 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Joy “Art
Comercializadora JoyArt Ltda
1538105 Marcelo Milton Correa Morales Denominativa TEOREMA Que de un nuevo examen de los antecedentes y de la contestacion
realizada, se constata que no se configuran los supuestos de la causal
en relacion a los servicios solicitados, debido a que la marca pedida
cuenta con los elementos que le permiten tener proteccion marcaria, y
por tanto, se reconsidera observacién de fondo.
1538423 MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de Denominativa FARMACIA VETERINARIA LAHUEN Se reconsidera la observacién de fondo, toda vez que con los nuevos
FARMACIA VETERINARIA LAHUEN LTDA antecedentes aportados por el solicitante, consistente en limitacion de
cobertura, se supera la prohibicion de registro observada.
Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “FARMACIA
VETERINARIA” individualmente consideradas de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1538426 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Jorge Denominativa CACHAGUA Se reconsidera la observacion de fondo, toda vez que la solicitud
Alberto Pozo Ruiz De Gamboa invocada en la observacion de fondo se encuentra actualmente
rechazada, superando las prohibiciones de registro observadas.
1539590 Francisca Rosario Vargas Pérez Mixta Titanas
1539723 Roger Admed Neira Villagran Denominativa Expo Tuerca
1539936 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de El Mixta FORCE TECHNIC
Garage.Cl SpA
1540885 Patricia Alejandra Stocker Gonzélez, en representacion de Denominativa NORTE VERDE
INMOBILIARIA NORTE VERDE SPA
1545969 SILVAABOGADOS, en representacién de Fundacion Denominativa Pivotes Social
Benéfica Publica Pivotes
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1546787 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta CASAS DE PLAYA BY TUNQUEN MAGICO Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "CASAS DE PLAYA
TUNQUEN MAGICO SPA " individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039.
1546806 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de HSM Mixta CAUTIVO CHILEAN WINES Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "CHILEAN
RENTAL LTDA. WINES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1548738 Luis Alberto Castro Henriquez, en representacion de Mixta Schweiger Propiedades Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Inmobiliaria San Rogque SpA "Propiedades" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1548832 Miihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de ZIBA Mixta ZIBA VIAJES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
VIAJES SPA "VIAJES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1549327 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacién de | Denominativa DUREZAL
Novartis AG
1549328 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacién de | Mixta CLINICA BIOBIO SEGURO +PROTECCION Con proteccién al conjunto y sin proteccion a los elementos compositivos
Banmédica S.A. individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1549329 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacién de | Mixta CLINICA CIUDAD DEL MAR SEGURO Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "CLINICA",
Banmédica S.A. +PROTEGIDOS "SEGURO" y "PROTEGIDOS" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1549490 Pedro Barriga Lathrop, en representacion de Pedro Barriga Mixta Seaside
Lathrop y José Tomas Perretta Aguirre
1549493 Ramén Adolfo Orellana Meza, en representacion de Denominativa SPIRUFERT
NUTRIFERT Y SWEET SAATEN GROUP EXPORT
LIMITADA y SOLARIUM BIOTECHNOLOGY S.A.
1549519 Camilo Alejandro Peralta Espinoza Denominativa Camilo Roumat
1549604 Alvaro Xavier Femandez Rojas, en representacion de Mixta VAF VEGGA ADVANCED FARMING Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "ADVANCED
AGROPRO DIGITAL FARMING S.L. FARMING" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1549608 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de Mixta SCULPFUN
Shenzhen Sculpfun Technology Co., Ltd.
1549614 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY COMPANIA, en Denominativa POPEYE, DURO CON LAS MANCHAS SUAVE
representacion de MIGUEL MARITANO INDUSTRIA DE CON EL PLANETA
JABONES S A.

180



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M4:
Aceptacion a Registro
| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1549711 SILVAABOGADQS, en representacion de Lake & Skye, LLC. | Denominativa LAKE & SKYE
1549714 SILVAABOGADQOS, en representacion de TCL Denominativa NXTPAPER
Communication Technology Holdings Limited
1549736 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de FRUGUT | Mixta FRUGUT
SpA
1551707 MARINO PORZIO BOZZOLO, en representacion de Aguas Mixta HUECHUN
Andinas S.A.
1551716 Alvaro Javier Arrau Toral, en representacion de Toral Wines & | Mixta V'S Vineyards Oak Selected No. 250 Since 1982 Con proteccion al conjunto y sin proteccion a " Vineyards Oak Selected
Spirits LLC No. 250 Since 1982" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1552615 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Denominativa MACFLOORING
INVERSIONES MAC LTDA.
1552754 Gloria Maribel Machuca Serrano Mixta G GLOMOUR Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Glamour”,
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1555101 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacién de Denominativa HELLO SUNSHINE
L'OREAL
1555449 Juan Carlos Gonzélez Barahona, en representacion de Mixta FIA Fundacién para la Innovacion Agraria Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Fundacion para la
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA Innovacién Agraria” individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1555454 Juan Carlos Gonzalez Barahona, en representacion de Mixta FIA Fundacién para la Innovacion Agraria Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Fundacion para
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA la Innovacién Agraria”" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1555455 Juan Carlos Gonzélez Barahona, en representacion de Mixta FIA
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
1555457 Juan Carlos Gonzélez Barahona, en representacion de Mixta FIA
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
1555461 Juan Carlos Gonzalez Barahona, en representacion de Mixta FIA Fundacién para la Innovacion Agraria Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Fundacién para
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA la Innovacién Agraria" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1555486 Juan Carlos Gonzalez Barahona, en representacion de Mixta ReBrota
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
1555487 Juan Carlos Gonzalez Barahona, en representacion de Mixta OPIA
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
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1555500 Juan Carlos Gonzélez Barahona, en representacion de Mixta FIA
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
1555503 Juan Carlos Gonzélez Barahona, en representacion de Mixta SaviaLab
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
1555505 Juan Carlos Gonzalez Barahona, en representacion de Mixta AgroCooplnnova
FUNDACION PARA LA INNOVACION AGRARIA
1556832 Victor Hugo Ortiz Magna, en representacion de Tecnologias y | Denominativa TECNO IN LTDA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "LTDA"
Magquinarias Industriales Ltda individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1557323 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Grupo DTG Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Grupo”,
Servicios Informaticos E-Brain SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1557362 Jessica Alejandra Gatica Vejar Mixta TECNO LACE
1557364 Lorena De La Paz Jarpa Lopez, en representacién de Epic Denominativa Epic Travels Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Travels”,
Travels SpA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1557375 Rodrigo Sammut Linares Denominativa MARCASTAR
1557379 Hernan Felipe NUfiez Cristi Denominativa Chilebmiles Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "CHILE"

individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.

1557381 Jose Alejandro Salas Puerta Denominativa CONSULTORALITERARIA SALAS Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos
"CONSULTORA"y "LITERARIA" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.

1557387 David Jonathan Preminger Samet, en representacion de Mixta EMOCIONATE
Juegos Socioemocionales SpA

1557388 Prestaciones y Asesorias Juridica Patmark Limitada, en Denominativa DRYKO VEDATUDO
representacion de INDUSTRIA DRYKO LTDA

1557392 Agustina Paz Davis Komlos, en representacion de Quimica Denominativa METFIL
del Campo SpA

1557396 Jose Alejandro Salas Puerta Denominativa PROFESALAS

1557408 Rosario Brovarone Bannen, en representacion de Alfredo Mixta KREFELD

Chester Rehren Urzla
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1557410 Felipe Ignacio Frias Rivas, en representacion de SOCIEDAD | Mixta Riesco Frias Laso Abogados Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "ABOGADOS"
DE PROFESIONALES FRIAS, LASO Y COMPANIA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
LIMITADA 19 bis c) de la Ley 19.039
1557411 Jose Ignacio Arevalo Mixta UltraLitter Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "LITTER"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1557415 Maria Jesus Brafies Garcia Denominativa Culta Oculta
1557431 Santiago Paulo Pastrian Yéafiez, en representacion de Denominativa HEXAS
GRUPO BIMBO, S.A.B. DE C.V.
1557441 Mario Esteban San Martin Diaz Mixta SANFIT
1557447 Ernesto Carlos Vizcaya Altamirano Mixta UNA NUEVA FORMA DE ENTREGAR CARINO
1557456 Héctor Eduardo Mufioz Diaz, en representacion de Denominativa Transportes San Gabriel Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Transportes”,
TRANSPORTES SAN GABRIEL LIMITADA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1557457 Alex Marcelo Goldsmith Espinoza, en representacion de Denominativa JOVIREC
JOVIREC S.A.
1557460 Giannina Patricia Mosca Hayler Mixta Psico Ser
1557469 ENRIQUE ABELARDO AGUAYO ALVAREZ, en Denominativa SANGUCHELA
representacion de EDUARDO ALBERTO POLONI SALINAS
1557484 Luis Alejandro Jiménez Montecinos Denominativa accuario
1557493 SOCIEDAD DE PROFESIONALES ALBA LTDA, en Denominativa CATAcell
representacion de Catacell SPA
1557504 Luis Eduardo Mufioz Covarrubias Mixta alimentacién saludable Puntadiamante contigo Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento
desde 1986 "ALIMENTACION SALUDABLE" individualmente considerado de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1557507 Mufioz, Jeanneret, Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa GKO GRUPO ENERGETIKO Con proteccion al conjunto y sin proteccidn al término "Grupo",
Grupo Energetiko Spa individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1557512 Pamela Karin Martinez Iglesias, en representacion de Denominativa Momentoscam360 Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "cam"y "360"
MOMENTOSCAM 360 SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1557513 Debora Elizabeth Molina Gaete, en representacion de Mixta EZ-POWER Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Power",
PARAISO SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
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1557514 José Maria Brito Caballero Denominativa VitaFungi Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "Fungi",
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1557518 Ab Mark Sociedad Ltda. , en representacion de FUNDACION | Mixta FDF
PARA EL DESARROLLO FRUTICOLA
1557532 Maritza Isabel Neira Toutin Denominativa AKAR
1557550 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA, en representacion Mixta GRATITUD Un presente con sentido
de INVERSIONES DHARMA SpA
1557551 Claudia Elena Ulloa Mieres Denominativa DISENADORES ENCUBIERTOS
991699592 | Estudio Carey Ltda,, en representacion de Nintendo of Denominativa THE LEGEND OF ZELDA TEARS OF THE
America Inc. KINGDOM
990475332 | Katzarov SA, en representacion de Recordati Industria Mixta RECORDATI
Chimica e Farmaceutica S.p.A.
991148618 | NTD UNIVATION INTELLECTUAL PROPERTY AGENCY Figurativa
LTD., en representacion de HUAYING INVESTMENT CO.,
LTD.
991198570 | Abercrombie & Fitch Europe Sagl Figurativa
991239309 | KUHNEN & WACKER Patent- und Rechtsanwaltsbiro PartG | Denominativa Weihenstephaner Korbinian
mbB, en representacion de Bayerische Staatsbrauerei
Weihenstephan
991309630 | STAYOUT INDUSTRIES PTY LTD, en representacion de Mixta SURFMUD
STAYOUT INDUSTRIES PTY LTD
991574460 | Kabushiki Kaisha Bandai Spirits (Bandai Spirits Co., Ltd.) Mixta ichibankuji
991591970 | Peter Nussbaum Chiesa Shahinian & Giantomasi PC, en Denominativa BEACH HOUSE
representacién de Apple Orchard LLC
991631345 | Merkenbureau Knijff & Partners B.V., en representacion de Denominativa NUMELVI
Intervet International B.V.
991631347 | Merkenbureau Knijff & Partners B.V., en representacion de Denominativa SILKESTA
Intervet International B.V.
991633392 | BERGFELD & PARTNER, Denominativa Pentadrill
PARTNERSCHAFTSGESELLSCHAFT M.B.B, en
representacion de Schrauben Betzer GmbH & Co KG
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991646141 | Plougmann Vingtoft A/S, en representacion de FAIRWIND
AS

Denominativa

FairWind

Considerando:

Que, en la presente solicitud se notificé al solicitante con fecha 25 de
mayo de 2023 una Resolucién de observacion de fondo marca del
Protocolo (afecta parte de la cobertura), a saber la imposibilidad de
determinar el objeto de la proteccion dice relacidn con: Inspeccion de
plantas de energia edlica, incluida la inspeccion de torres edlicas,
turbinas edlicas, aspas y turbinas edlicas de la clase 37.

Que, con fecha 22 de agosto de 2023 el solicitante contesto la
observacién de fondo marca del Protocolo (afecta parte de la cobertura)
sefialando:

i) Que viene en limitar la cobertura objetada en la clase 37

ii) Que respecto de una parte de la clase 37 y del resto de las clases
solicitadas no se formula obstaculo para que la marca pedida sea
aceptada a registro; y

iii) Que cumpliéndose todos los requisitos que sefala la ley y
atendiendo lo anterior, se debe reconsiderar la observacion de fondo
formulada en autos en todas sus partes.

Que, este Instituto considera que la limitacién y por tanto la modificacion
de los servicios objetados en la clase 37, a saber: Inspeccion de plantas
de energia edlica, incluida la inspeccion de torres edlicas, turbinas
edlicas, aspas y turbinas edlicas por Inspeccidn de plantas de energia
edlica antes de su reparacion o mantenimiento, resulta ser suficiente
para reconsiderar la observacion de fondo en esta parte de la cobertura
de la clase 37, pues constituye efectivamente una limitacién de la
cobertura y no una ampliacién de la misma que pudiese afectar
derechos adquiridos por terceros; haciéndose necesario precisar
entonces que los servicios de la clase 37 se conceden de la siguiente
manera: Construccion de plantas de energia edlica; montaje,
instalacion, mantenimiento y reparacion de turbinas edlicas, plantas de
energia edlica, estaciones edlicas y otras maquinas accionadas por el
viento; instalacién, mantenimiento y reparacion de torres edlicas,
molinos edlicos y turbinas edlicas; instalacion de sistemas de energia
edlica; consultoria sobre instalacién, mantenimiento y reparacion de
molinos edlicos y turbinas edlicas; construccién, edificacidn, instalacion,
reparacidn, renovacién, reacondicionamiento, reconstruccion,
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inspeccion de servicios, mantenimiento y desmontaje de parques
edlicos; mantenimiento y reparacion de centrales edlicas; reparacion de
generadores de electricidad y turbinas edlicas; suministro de
informacién relacionada con la instalacion, el mantenimiento y la
reparacion de turbinas edlicas, parques edlicos y torres edlicas;
servicios de instalacion eléctrica; servicios de cableado eléctrico;
instalacion de cableado eléctrico; instalacion de sistemas eléctricos;
reparaciones eléctricas, mantenimiento e instalacion de cables de alta
tension; instalacién de instrumentos eléctricos o generadores;
renovacion, reparacion y mantenimiento de cableados eléctricos;
gestion de proyectos de construccion in situ; alquiler de herramientas,
instalaciones y equipos para la construccion, la demolicion, la limpieza y
el mantenimiento; alquiler de griias [maquinas de construccion]; alquiler
de equipos de construccion; alquiler de equipos de elevacion para ser
utilizados en la construccion; alquiler de maquinaria, herramientas y
aparatos para la construccion; Inspeccién de plantas de energia edlica
antes de su reparacion o mantenimiento.

Que, en atencién a lo anteriormente expuesto y conforme a lo dispuesto
en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid
relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con las
disposiciones aplicables del Convenio de la Unién de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17
del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22y 23 de la Ley N°
19.039, se Reconsidera la observacién de fondo marca del Protocolo
(afecta parte de la cobertura) y se Concede el registro solicitado para
las clases 35, 37, 39, 40, 41, 42 y 45 en base a los argumentos
expuestos y contenidos en la presente resolucion.
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991654059 | Christine Graser, en representacion de ADM International
Sarl

Denominativa

MAXFLEX

Considerando:

Que, en la presente solicitud se notificé al solicitante con fecha 23 de
mayo de 2023 una Resolucién de observacion de fondo marca del
Protocolo (afecta parte de la cobertura), a saber la imposibilidad de
determinar el objeto de la proteccion dice relacion con: Sustancias de
origen vegetal para ser utilizadas en la fabricacion de alimentos y
bebidas, suplementos alimenticios, asi como alimentos para
alimentacién animal y alimentos para animales de la clase 1, dado que
resultan demasiado amplias como para poder definir con claridad el
producto protegido.

Que, con fecha 16 de agosto de 2023 el solicitante contesto la
observacién de fondo marca del Protocolo (afecta parte de la cobertura)
sefialando que viene en eliminar la cobertura objetada en la clase 1
descrita en el parrafo primero de esta resolucion. Asi las cosas, el
solicitante pide tener por contestada la observacion de fondo formulada
en contra de la solicitud de autos y aceptar a registro la marca del
Protocolo pedida.

Que, este Instituto considera que la eliminacién de los productos
objetados en la clase 1, a saber: Sustancias de origen vegetal para ser
utilizadas en la fabricacion de alimentos y bebidas, suplementos
alimenticios, asi como alimentos para alimentacion animal y alimentos
para animales, son suficiente para reconsiderar la observacion de fondo
en la clase de producto descrita, ya que constituye una limitacion de
cobertura y por tanto, se hace necesario precisar que la cobertura de la
clase 1 se concede para: Proteinas para ser utilizadas en la produccion
de alimentos; proteinas para la fabricacion de suplementos alimenticios;
proteinas para ser utilizadas en la produccion de bebidas; proteinas
para la industria alimentaria; proteinas para ser utilizadas en la industria
de la alimentacién animal y los alimentos para animales; preparaciones
a base de plantas para ser utilizadas en la fabricacién de suplementos
alimenticios para personas y animales, asi como para la nutricion
clinica; proteinas, vitaminas, minerales y otros nutrientes para ser
utilizadas en la fabricacion de suplementos alimenticios para personas y
animales y para la fabricacion de nutricién clinica; proteinas a base de
granos, cereales, arroz y tapioca para ser utilizados en alimentos y
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bebidas y para fines comestibles; proteinas y nutrientes de origen
vegetal para la alimentacion de animales.

Que, en atencion a lo anteriormente expuesto y conforme a lo dispuesto
en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid
relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con las
disposiciones aplicables del Convenio de la Unién de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17
del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N°
19.039 Resuelvo: se RECONSIDERA la observacion de fondo y se
Acepta la solicitud de registro para las clases 1, 29 y 30; en base a los
argumentos expuestos y contenidos en la presente resolucion.
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991665286 | Thomas R. La Perle Apple Inc., en representacion de Apple Denominativa ICLOUD PRIVATE RELAY Considerando:

Inc.

Que, en la presente solicitud se notificé al solicitante con fecha 25 de
mayo de 2023 una Resolucién de observacion de fondo marca del
Protocolo (afecta parte de la cobertura), a saber la imposibilidad de
determinar el objeto de la proteccion dice relacidn con: Prospeccion de
la clase 42.

Que, con fecha 22 de agosto de 2023 el solicitante contesto la
observacion de fondo marca del Protocolo (afecta parte de la cobertura)
sefialando:

i) Que viene en limitar la cobertura objetada en la clase 42; y

iii) Que habiendo desaparecido el servicio cuestionado que impedia la
concesion del registro pedido, se debe reconsiderar la observacion de
fondo formulada y aceptar la marca de autos a registro.

Que, este Instituto considera que la eliminacion y por tanto la limitacion
de los servicios objetados en la clase 42, a saber: Prospeccion, resulta
ser suficiente para reconsiderar la observacion de fondo decretada en la
clase 42, pues constituye efectivamente una limitacion de la cobertura y
no una ampliacion ni una modificacion de la misma que pudiese afectar
derechos adquiridos por terceros; haciéndose necesario precisar
entonces que los servicios de la clase 42 se conceden de la siguiente
manera: Suministro de servicios de motores de busqueda en Internet;
suministro de servicios de motores de busqueda en Internet; disefio y
desarrollo de hardware y software informaticos; servicios de asistencia
técnica, a saber, reparacion de averias de software informatico;
servicios de asistencia técnica, a saber, deteccién de fallos mediante el
diagnostico de fallos de hardware y software informaticos; servicios de
asistencia sobre tecnologia informética, a saber, servicios de asistencia
técnica para usuarios; suministro de informacién meteorolégica;
servicios de proveedores de servicios de aplicaciones que incluyen
software y suministro de software en linea no descargable, a saber,
software de juegos informaticos; investigacion y desarrollo de nuevos
productos para terceros; control de calidad; investigacién quimica;
ensayos clinicos; prondsticos meteoroldgicos; prueba de materiales;
disefo industrial; disefio de teléfonos moviles; decoracién de interiores;
disefo de moda; autenticacion de obras de arte; disefio de artes
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graficas; siembra de nubes; servicios de grafologia; prueba y analisis de
materiales, a saber, pesaje; servicios de cartografia; suministro de
informacidn sobre software y aplicaciones basadas en la web por
Internet y otras redes informaticas y electrénicas de comunicacion;
prestacién de servicios de consultoria y asistencia técnica para la
resolucién de problemas de software informatico y aplicaciones y para
dispositivos electrénicos digitales moviles de bolsillo y otros dispositivos
electrénicos de consumo; prestacion de servicios de consultoria sobre
software informatico; suministro de uso temporal de software no
descargable que permite a los usuarios programar, organizar y acceder
a contenidos de audio, video, texto, multimedia y programas
informaticos para terceros; servicios informaticos, a saber, creacion de
indices de informacion, sitios web y recursos basados en redes
informaticas; servicios de motores de busqueda para la obtencion de
datos en una red informatica mundial; disefio de bases de datos
informaticas.

Que, en atencién a lo anteriormente expuesto y conforme a lo dispuesto
en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid
relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con las
disposiciones aplicables del Convenio de la Unién de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17
del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22y 23 de la Ley N°
19.039, se Reconsidera la observacion de fondo marca del Protocolo
(afecta parte de la cobertura) y se Concede el registro solicitado para
las clases 35, 38 y 42 en base a los argumentos expuestos y contenidos
en la presente resolucién.

991680087

Marks&Us Lawyers Marcas y Patentes SLP, en
representacion de Aplicaciones Humanas con Inteligencia
Avrtificial S.L.

Mixta

Human Al
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991681729 | Nils Ivar Iversen, en representacion de AZIWELL AS Denominativa GeoRaptor Considerando:

Que, en la presente solicitud se notificé al solicitante con fecha 25 de
mayo de 2023 una Resolucién de observacion de fondo marca del
Protocolo (afecta parte de la cobertura), a saber la imposibilidad de
determinar el objeto de la proteccion dice relacion con: Servicios de
perforacion de la clase 37.

Que, con fecha 16 de agosto de 2023 el solicitante contesto la
observacion de fondo marca del Protocolo (afecta parte de la cobertura)
sefialando:

i) Que viene a eliminar la cobertura objetada en la clase 37.

Que, este Instituto considera que la eliminacion de la cobertura objetada
en la clase 37 y por lo tanto la limitacion de la misma, a saber: Servicios
de perforacion, resulta ser suficiente para reconsiderar la observacion
de fondo en esta parte de la cobertura de la clase 37, pues constituye
efectivamente una limitacion y no una modificacion o ampliacion de la
cobertura que pudiese afectar derechos adquiridos por terceros.
Atendido lo anterior, se hace necesario precisar que los servicios de la
clase 37 se concederan como sigue: Perforacion de pozos de gas;
perforacion de pozos; perforadoras de roca; perforacion petrolera;
perforacion de pozos; instalacion, mantenimiento y reparacion de
herramientas de perforacion y extraccion minera; perforacion de pozos
de petrdleo o gas; servicios de perforacion para extraer petréleo crudo;
perforacion de pozos de agua o petrdleo; servicios de perforacion y
bombeo de petrdleo; perforacion de pozos de agua; perforacion de
pozos petroliferos; perforacion de pozos de gas; perforacion de pozos
de gas y petréleo; perforacion de pozos de agua o petréleo; alquiler de
herramientas de perforacidn de pozos de petréleo.

Que, en atencién a lo anteriormente expuesto y conforme a lo
dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de
Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia
con las disposiciones aplicables del Convenio de la Unién de Paris para
la Proteccién de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y
17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N°
19.039, se Reconsidera la observacién de fondo marca del Protocolo
(afecta parte de la cobertura) y se Concede el registro solicitado para
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991704043 | Merkenbureau Knijff & Partners B.V., en representacion de Denominativa RELJANTA
Intervet International B.V.
991713990 | Andrea Anderson, en representacién de GLOBALFOOD Mixta F
TECH SRL
991719599 | Sheila Fox Morrison Davis Wright Tremaine LLP, en Denominativa SOONABLUE
representacion de Fall Creek Farm and Nursery, Inc.
991719632 | Joseph V. Myers Ill SEYFARTH SHAW LLP, en Denominativa shaka tea Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "tea"
representacion de SHAKA BEVERAGES, LLC individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
991719819 | Merk-Echt B.V., en representacion de GreenMouse Denominativa Greenmouse
International B.V.
991719895 | SUGRANES, S.L.P,, en representacion de COMUNICACIO Denominativa COMMENGAL BYRD
ESPORT, SA
991720132 | SHANGHAI JINGHU TRADEMARK LAW OFFICE, en Mixta Sinopanda
representacion de CHINASINO PANDA HOLDING CO., LTD.
991720167 | NOERR ALICANTE IP, S.L., en representacién de Sovereign | Denominativa DUCAT
Brands, L.L.C.
991720271 | NOERR ALICANTE IP, S.L., en representacion de Sovereign | Denominativa BARDOT
Brands, L.L.C.
991720387 | MF BRANDS GROUP INTERNATIONAL, en representacion Mixta DANIIL M.
de LACOSTE
991720469 | Eikoh, P.C., en representacion de Mitsubishi Fuso Truck and | Denominativa eCanter
Bus Corporation
991720646 | Patent- und Rechtsanwalte Loesenbeck, Specht und Dantz, Denominativa ALTENSO
en representacion de SMA Solar Technology AG
991720665 | Abercrombie & Fitch Europe Sagl Denominativa ABERCROMBIE
991720673 | DESTEK PATENT ANONIM SIRKETI, en representacion de Mixta resco SHOCKS & STRUTS Como conjunto y sin proteccion a los términos "SHOCKS & STRUTS"
RESCO OTOMOBIL PARGALARI VE KAUGUK ENDUSTRI individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
URUNLERI VE TICARET LIMITED SIRKETI 19 bis c) de la Ley 19.039.
991720679 | STUDIO TORTA S.p.A., en representacién de LEONARDO Mixta AW119 Kx
S.PA.
991720875 | Evonik Operations GmbH Denominativa PHYTRICARE
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991721739 | CCPIT Patent & Trademark Law Office, en representacion de | Mixta HAVAL
Great Wall Motor Company Limited
991721839 | ERLBURG Rechtsanwaltsgesellschaft mbH, en Denominativa HELAXA
representacion de Helaxa GmbH & Co. KG
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1353431 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Denominativa LUMEN Numero de Registro: 1419984
CenturyLink Communications, LLC

1392851 E-Marcas SpA, en representacion de Sociedad de Denominativa MAX POWER Numero de Registro: 1419985
Inversiones Rocio Austral SpA

1512329 Rodrigo Javier Albagli Ventura, en representacion de Mixta THE ICE END Numero de Registro: 1419986
Inversiones Dtg Spa y Inversiones Patagonia Spa

1517196 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Denominativa PINOL Numero de Registro: 1419987
representacion de Industrias Alen, S.A. de C.V.

1518973 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Mixta BOOM BERRY Numero de Registro: 1419988
Exportadora Prize S.A.

1519744 Luz Guillermina Acosta Celis Denominativa DULCECITA Numero de Registro: 1419989

1519749 Luz Guillermina Acosta Celis Denominativa DULCECITA Numero de Registro: 1419990

1519755 Carlos Arturo Aravena Hormazabal Denominativa PRORIDERSURF Numero de Registro: 1419991

1520272 Alexander Sebastian Mihlenbrock Reyes, en representacion | Mixta AUREA EDICIONES Numero de Registro: 1419992
de Joctan Yusef Zafira Figueroa

1528287 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Alypex Mixta NONMUU Numero de Registro: 1419993
Peru S.A.C.

1529421 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Armando | Denominativa COLEGIO SAN AGUSTIN DE ANTOFAGASTA Numero de Registro: 1419994
Eduardo Holzapfel Herrera

1530244 Sergio Alberto Hebenesten Valdivieso, en representacion de | Denominativa APY.CL Numero de Registro: 1419995
Apy.cl SpA

1530579 Sargent & Krahn, en representacion de Roadget Business Mixta SHEIN Numero de Registro: 1419996
Pte. Ltd.

1531214 Silva y Cia. , en representacion de Just Burger SpA Denominativa JUST PIZZA Numero de Registro: 1419997

1531346 Estudio Federico Villaseca y Compafiia Limitada, en Mixta nissui Numero de Registro: 1419998
representacion de Kabushiki Kaisha Nissui (also trading as
Nissui Corporation)

1531806 Sargent & Krahn, en representacion de BredenMaster S.A. Denominativa Donuts bomb Numero de Registro: 1419999

1532672 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Corn Denominativa OWN THE AND Numero de Registro: 1420000
Products Development, Inc.

1532936 Alvaro Xavier Femandez Rojas, en representacion de Denominativa BAUSSA Numero de Registro: 1420001
Industrias de Seguridad Baus, S.A.
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1533278 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Mixta FECI FESTIVAL DE LAS CIENCIAS Numero de Registro: 1420002
Subsecretaria de Ciencia, Tecnologia, Conocimiento e
Innovacién

1534031 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Denominativa CHRISTEL HOUSE Numero de Registro: 1420003
Christel House International, Inc.

1534607 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Cristian Denominativa GLUP Numero de Registro: 1420004
Daniel Stambuk Sandoval, Jorge Rodrigo Stambuk Sandoval
y Vid Nicolas Stambuk Sandoval

1535515 Eduardo Andrés Elizalde Dominguez Mixta CASAS LANCO BY ELIZALDE Numero de Registro: 1420005

1537662 Susana Isabel Alfaro Martin Mixta Pangui Tecnologias Numero de Registro: 1420006

1537774 Estudio Federico Villaseca y Cia. Limitada, en representacion | Figurativa Numero de Registro: 1420007
de Novartis AG

1537776 Estudio Federico Villaseca y Cia. Limitada, en representacion | Figurativa Numero de Registro: 1420008
de Novartis AG

1539158 Estudio Federico Villaseca y Cia. Limitada, en representacién | Mixta M MOUSER ELECTRONICS Numero de Registro: 1420009
de Mouser Electronics, Inc.

1540685 Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion | Mixta EL GRAN KINTARO Numero de Registro: 1420010
de Carlos René Garcia Vera

1540710 Marino Porzio Bozzolo , en representacion de Super 10 S.A. | Denominativa Despensa al chancho Numero de Registro: 1420011

1541562 Johansson & Langlois, en representacion de Drillco Tools Mixta SAFETRUCK BY DRILLCO Numero de Registro: 1420012
S.A

1542574 Marino Porzio Bozzolo , en representacion de TRU Kids Inc. Denominativa UNIVERSE OF IMAGINATION Numero de Registro: 1420013

1542575 Marino Porzio Bozzolo , en representacion de TRU Kids Inc. Denominativa ANIMAL ZONE Numero de Registro: 1420014

1542599 Marino Porzio Bozzolo , en representacién de TRU Kids Inc. Denominativa STATS Numero de Registro: 1420015

1542602 Marino Porzio Bozzolo , en representacién de TRU Kids Inc. Denominativa JUST LIKE HOME Numero de Registro: 1420016

1543629 Mhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Javier Mixta ULTRADRIP Numero de Registro: 1420017
Colino Sainz-Rozas

1543680 Daniela Belén Acevedo Sylvester Mixta DA ESTUDIO DE DANZAS Numero de Registro: 1420018

1543795 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Denominativa OMNIUM Numero de Registro: 1420019
Comunidad Complejo Omnium

1543925 Johansson & Langlois, en representacion de Medical Denominativa FORTOTAL ACTIVE Numero de Registro: 1420020
International Laboratories Corporation S.A.

1543970 Johansson & Langlois, en representacion de Medical Denominativa FORTOTAL CONNECT Numero de Registro: 1420021
International Laboratories Corporation S.A.
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1544538 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa FIORENTINI CHOCO HOT Numero de Registro: 1420022
Comercializadora Fiorentini Semilavorati SpA

1544559 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa FIORENTINI FIORELLA Numero de Registro: 1420023
Comercializadora Fiorentini Semilavorati SpA

1544760 Gerardo Alamos Miquel Denominativa TOPCALF Numero de Registro: 1420024

1544802 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa DENTOMEDICA CHILE Numero de Registro: 1420025
Brian Alberto Figueroa Vargas

1544882 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacion de | Denominativa GUIDANZ Numero de Registro: 1420026
Cummins Inc.

1544899 Paula Ximena Pérez Harnecker, en representacion de Denominativa Abomigo Numero de Registro: 1420027
Abomigo Technologies SpA

1544927 Felipe Andrés Rivera Cortés, en representacion de Gastén Mixta track and trail Numero de Registro: 1420028
Caracciolo y Felipe Andrés Rivera Cortés

1545030 Andrés Enrique Barahona Rojas, en representacion de Denominativa RedCare Numero de Registro: 1420029
Ahona Logistics SpA

1545070 Johansson & Langlois, en representacion de Jiangxi Denominativa ELIGHT Numero de Registro: 1420030
Jiangling Group Electric Vehicle Co., Ltd.

1545094 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Sysprotec Denominativa SYSPROTEC Numero de Registro: 1420031
S.A

1545242 Johansson & Langlois, en representacion de Yiwu Rongge Mixta HANDAIYAN Numero de Registro: 1420032
Cosmetics Co., Ltd.

1545254 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Roll&Camp Numero de Registro: 1420033
Servicios de Apoyo a Viajeros en Ruta SpA

1545288 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Gestion JPR Numero de Registro: 1420034
Gestion JPR SpA

1545295 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta El Rey del Carbén Don Chambe Numero de Registro: 1420035
JMR Tradicién Familiar SpA

1545377 Victoria Inés Santis Pinilla, en representacién de Delisur S.A. | Mixta DELISUR Numero de Registro: 1420036

1545394 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda., en representacién de | Denominativa BANTZY Numero de Registro: 1420037
Uma Baby SpA

1545477 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta JMR Tradicion Familiar Numero de Registro: 1420038
Andrea Violeta Ibarra Santander y Jonathan Andrés Montoya
Rubio
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1545484 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta GRUPO Ankla'xs Con Mucha Clase Numero de Registro: 1420039
Juan Carlos Claveria Pérez

1545631 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta LAIDO Numero de Registro: 1420040
Enmente Consultoria y Gestion SpA

1546091 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Integro Chile | Mixta GOINTEGRO Numero de Registro: 1420041
S.A

1546583 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de NTJ Denominativa SATIRA Numero de Registro: 1420042
Gastronomia y Eventos Ltda.

1546916 Gerardo Alamos Miquel, en representacién de Comercial Denominativa TOP ANIMAL CARE Numero de Registro: 1420043
Nutrimel Limitada

1547453 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Mixta J&E Numero de Registro: 1420044
Davids Europe, S.L

1548437 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Bike | Mixta Bike Addiction Numero de Registro: 1420045
Addiction SpA

1548526 Alejandra Javiera Correa Gonzalez, en representacion de Figurativa Numero de Registro: 1420046
Walmart Chile S.A.

1548537 Alejandra Javiera Correa Gonzalez, en representacion de Figurativa Numero de Registro: 1420047
Walmart Chile S.A.

1548560 Idenbiz Chile Eirl, en representacion de Rodrigo Alfonso Denominativa Chukids Numero de Registro: 1420048
Aranda Bustamante y Melissa ZUfiga Quinteros

1548562 Idenbiz Chile Eirl, en representacion de Maritza Elizabeth Mixta Velas luz del cielo Numero de Registro: 1420049
Fierro Figueroa

1548572 Idenbiz Chile Eirl, en representacion de Producciones y Mixta MERCADITO M.D.C RESTAURANT DESDE 2011 | Numero de Registro: 1420050
Servicios Endemico SpA

1548624 Estudio Carey Ltda. , en representacion de Nittetsu Mining Denominativa NITTETSU MINING Numero de Registro: 1420051
Co., Ltd.

1548972 Alessandri & Compaiiia Limitada, en representacion de Denominativa VOYPORTA Numero de Registro: 1420052
Boehringer Ingelheim International GmbH

1548979 Pedro Alberto Omar Bello Roa Mixta Ripro Producciones Numero de Registro: 1420053

1548995 Luis Alberto Saavedra Lobos, en representacion de Iglesia Denominativa Corporacion Iglesia Metodista Pentecostal de Numero de Registro: 1420054
Metodista Pentecostal de Chile Chile 2148

1549223 Manuel Alejandro Espinoza Moraga Mixta SOLCONTA Numero de Registro: 1420055

1549471 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de XCMG Mixta XCMG Numero de Registro: 1420056
Construction Machinery Co., Ltd
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1549472 Moisés Heran Castro Toro, en representacion de XCMG Figurativa Numero de Registro: 1420057
Construction Machinery Co., Ltd

1549474 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de XCMG Mixta XCMG Numero de Registro: 1420058
Construction Machinery Co., Ltd

1549475 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de XCMG Figurativa Numero de Registro: 1420059
Construction Machinery Co., Ltd

1549476 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de XCMG Mixta XCMG Numero de Registro: 1420060
Construction Machinery Co., Ltd

1549477 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de XCMG Mixta XCMG Numero de Registro: 1420061
Construction Machinery Co., Ltd

1549742 Covarrubias & Compafriia Abogados SpA, en representacion | Denominativa FARTUM MACROFRUT Numero de Registro: 1420062
de Patagonia Biotecnologia S.A.

1550015 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta LAQUM Numero de Registro: 1420063
Francisco Javier Mufioz Galleguillos

1550301 Luis Alberto Saavedra Lobos, en representacion de Iglesia Mixta Iglesia Metodista Pentecostal de Chile Numero de Registro: 1420064
Metodista Pentecostal de Chile

1550323 Osvaldo Adolfo Alejandro Cadiz Valenzuela Denominativa MARGOT LOYOLA PALACIOS Numero de Registro: 1420065

1550485 Johansson & Langlois, en representacion de ADM DO Brasil | Mixta Corcovado Numero de Registro: 1420066
Ltda.

1550644 Estudio Carey Ltda. , en representacion de Ecolab USA Inc. Denominativa SURE-COOL Numero de Registro: 1420067

1550749 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Mixta M NOTICIAS MEGATIEMPO Numero de Registro: 1420068
Megamedia S.A.

1550809 Ladislao Alex Quevedo Langenegger, en representacion de Mixta Qs Numero de Registro: 1420069
Asesoria e Inversiones Quevedo Santos SpA

1551171 Juan Angel Fabian Mallorca Huento Denominativa Juan Angel Numero de Registro: 1420070

1551397 Silva Abogados, en representacion de Universidad San Denominativa KLOU: EN BUSCA DEL AMULETO FELINO Numero de Registro: 1420071
Sebastian

1552077 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE EL MIRADOR DE SAN ANTONIO Numero de Registro: 1420072

1552082 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE RENGO Numero de Registro: 1420073

1552087 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE EL MIRADOR DE SAN ANTONIO Numero de Registro: 1420074

1552099 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE SAN FERNANDO Numero de Registro: 1420075

1552105 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE SAN FERNANDO Numero de Registro: 1420076

1552111 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE EL MIRADOR DE SAN ANTONIO Numero de Registro: 1420077
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1552113 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE RENGO Numero de Registro: 1420078
1552117 Silva Abogados, en representacién de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE CAUQUENES Numero de Registro: 1420079
1552121 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE PARRAL Numero de Registro: 1420080
1552131 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE PARRAL Numero de Registro: 1420081
1552138 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE CAUQUENES Numero de Registro: 1420082
1552139 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE SAN CARLOS Numero de Registro: 1420083
1552157 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE CHILLAN Numero de Registro: 1420084
1552176 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE CONCEPCION Numero de Registro: 1420085
1552191 Silva Abogados, en representacién de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE CONCEPCION Numero de Registro: 1420086
1552241 Patricia Virginia Vigorena Orellana, en representacién de Denominativa BLUECARBON Numero de Registro: 1420087
Importadora y Exportadora Stanford SpA
1552251 Patricia Virginia Vigorena Orellana, en representacién de Denominativa BLUECARBON Numero de Registro: 1420088
Importadora y Exportadora Stanford SpA
1552278 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE SANTA MARIA DE LOS ANGELES Numero de Registro: 1420089
1552282 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE SANTA MARIA DE LOS ANGELES Numero de Registro: 1420090
1552283 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DEL SUR DE LOS ANGELES Numero de Registro: 1420091
1552285 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DEL SUR DE LOS ANGELES Numero de Registro: 1420092
1552286 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DEL SUR DE LOS ANGELES Numero de Registro: 1420093
1552287 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DEL SUR DE LOS ANGELES Numero de Registro: 1420094
1552288 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE ANGOL Numero de Registro: 1420095
1552291 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE DE ANGOL Numero de Registro: 1420096
1552298 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE LOS LAURELES DE VALDIVIA Numero de Registro: 1420097
1552303 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa FAMILIA ESTANDAR PRODUCTO BASE QUE SE | Numero de Registro: 1420098
COMPRA SOLO LA SEPULTURA
1552314 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE LOS LAURELES DE VALDIVIA Numero de Registro: 1420099
1552324 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa CEREMONIA DE LALUZ Numero de Registro: 1420100
1552325 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUE LOS LAURELES DE VALDIVIA Numero de Registro: 1420101
1552330 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa SIEMPRE UNIDOS Numero de Registro: 1420102
1552335 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa SIEMPRE UNIDOS Numero de Registro: 1420103
1552336 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa MIS ANCESTROS Numero de Registro: 1420104
1552338 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa FAMILIA, SEPULTURA MAS MANTENCION Numero de Registro: 1420105
1552343 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa SIEMPRE UNIDOS Numero de Registro: 1420106
1552351 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa CEREMONIADE LALUZ Numero de Registro: 1420107
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1552354 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa SIEMPRE UNIDOS Numero de Registro: 1420108

1552362 Silva Abogados, en representacién de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUES DE CHILE, ESTAMOS CONTIGO Numero de Registro: 1420109

1552369 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa ESTAMOS CONTIGO Numero de Registro: 1420110

1552370 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa ESTAMOS CONTIGO Numero de Registro: 1420111

1552385 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa ESTAMOS CONTIGO Numero de Registro: 1420112

1552386 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa ESTAMOS CONTIGO Numero de Registro: 1420113

1552390 Silva Abogados, en representacion de Parques de Chile SpA | Denominativa PARQUES DE CHILE, ESTAMOS CONTIGO Numero de Registro: 1420114

1552539 Maria José Arancibia Obrador, en representacion de Ekklesia | Mixta FAMILIA DE DIOS Numero de Registro: 1420115
Familia De Dios

1552541 Maria José Arancibia Obrador, en representacion de Ekklesia | Mixta FAMILIA DE DIOS Numero de Registro: 1420116
Familia De Dios

1552561 Clarke, Modet & C° Chile SpA, en representacion de Mixta COMODORO Numero de Registro: 1420117
Petroguimica Comodoro Rivadavia S.A.

1552597 Camilo Andrés Puig Lanas Mixta UASVISION INGENIERIA Numero de Registro: 1420118

1552653 Juan Moisés Mancilla Poveda Denominativa Brainlink Numero de Registro: 1420119

1552931 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Mabu S.A. Mixta MABU CHICLE BOLITAS Numero de Registro: 1420120

1553022 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Duferco Denominativa DITH STRENGTH BEYOND BORDERS Numero de Registro: 1420121
International Trading Holding

1553327 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de UPL Denominativa KUNKOP Numero de Registro: 1420122
Mauritius Limited

1553551 Silva y Cia. , en representacion de Empresa Nacional de Denominativa ENTEL DIGITAL Numero de Registro: 1420123
Telecomunicaciones S.A.

1553558 Silva y Cia. , en representacion de Empresa Nacional de Denominativa ENTEL DIGITAL Numero de Registro: 1420124
Telecomunicaciones S.A.

1553563 Silva y Cia. , en representacion de Empresa Nacional de Denominativa ENTEL DIGITAL Numero de Registro: 1420125
Telecomunicaciones S.A.

1553640 Silva y Cia. , en representacion de Banco del Estado de Denominativa BANCOESTADO, Un banco para todos y para Numero de Registro: 1420126
Chile cada uno

1553696 Jaime Alejandro Céspedes Honorato Mixta PROPET Numero de Registro: 1420127

1553770 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de MBG Mixta DP DECOPASTO Numero de Registro: 1420128
Construcciones SpA

1553896 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Otten SA Mixta RHENANIA DESDE 1959 FINA TRADICION Numero de Registro: 1420129

ALEMANA
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1553940 Conrad Fahrenkrug Garrido, en representacion de Primal FX | Denominativa 5x5 Numero de Registro: 1420130
LLC

1553954 Francesca Natalia Alessandra Guggiana Clemente, en Mixta YOU.ON Numero de Registro: 1420131
representacion de You.On Energia S.A. Agencia En Chile

1554250 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Denominativa URBANPLAY Numero de Registro: 1420132
lluminacién y Paisaje Limitada

1554320 Maria Cristina Urbina Sepulveda Denominativa LA PALIN Numero de Registro: 1420133

1554658 Evelyn América Santelices Lizana, en representacion de Mixta America Export Numero de Registro: 1420134
América Export SpA

1554725 Andrea Stephania Parrales Cepeda, en representacion de Mixta canaan Numero de Registro: 1420135
Canaan Creative Global Pte. Ltd.

1554726 Andrea Stephania Parrales Cepeda, en representacion de Mixta canaan Numero de Registro: 1420136
Canaan Creative Global Pte. Ltd.

1554727 Andrea Stephania Parrales Cepeda, en representacion de Figurativa Numero de Registro: 1420137
Canaan Creative Global Pte. Ltd.

1554884 Andrea Stephania Parrales Cepeda, en representacion de Denominativa ROTHSCROOSTER Numero de Registro: 1420138
Roth & Chanet (UK) Investment Group. Ltd.

1554902 Camila Daniela Arismendi Arismendi Mixta Caracas Food Numero de Registro: 1420139

1554986 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta TIENDITA MUJERES Numero de Registro: 1420140
Tiendita Mujeres SpA

1555016 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420141
representacion de Marsol S.A

1555023 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420142
representacion de Marsol S.A

1555024 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420143
representacion de Marsol S.A

1555025 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420144
representacion de Marsol S.A

1555026 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420145
representacion de Marsol S.A

1555027 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420146
representacion de Marsol S.A

1555028 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420147
representacion de Marsol S.A
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1555029 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420148
representacion de Marsol S.A

1555031 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420149
representacion de Marsol S.A

1555042 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-Cotapos, en Mixta MARSOL Numero de Registro: 1420150
representacion de Marsol S.A

1555102 Estudio Carey Ltda. , en representacion de Molinos Rio de la | Mixta Exquisita by MOLINOS RIO DE LA PLATA Numero de Registro: 1420151
Plata S.A.

1555616 Armate Abogados Limitada, en representacién de Aseamos Mixta C ASEAMOS LIMPIANDO TUS Numero de Registro: 1420152
SpA PREOCUPACIONES

1555810 Jorge Eduardo Caorsi Casaubon Denominativa Pureti NUmero de Registro: 1420153

1555812 Ignacio Felipe Navarrete Cabello Mixta Memoorias Numero de Registro: 1420154

1555889 Daniel Carlos Knapp Rosenberg, en representacion de Mixta Neuraltec Numero de Registro: 1420155
Servicios Integrales de Informatica Tecnologia 360 Limitada

1555901 David Caro Benado Mixta AdInfluence Numero de Registro: 1420156

1555918 Silva y Cia. , en representacion de Servicio Lucas Blandford Denominativa Lucas Mobility Numero de Registro: 1420157
S.A

1555924 Francisco José Jiménez Raby Denominativa VITROSUR Numero de Registro: 1420158

1555934 Ericka Silvana Cicchini Gonzales Otoya, en representacion Mixta PRYAS Numero de Registro: 1420159
de Valia SpA

1556047 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Isaac Mixta PHONE FIX Numero de Registro: 1420160
Eduardo Torres Gatica

1556065 Silva Abogados, en representacion de EcoMetales Limited, Mixta EcoAccion Numero de Registro: 1420161
Agencia en Chile

1556109 Gabriel Alejandro Reyes Seisdedos, en representacion de Denominativa Etiqueta del Desierto Numero de Registro: 1420162
Corporacién Atamos Tec

1556126 Gabriel Alejandro Reyes Seisdedos, en representacion de Denominativa Desert Label Numero de Registro: 1420163
Corporacién Atamos Tec

1556175 Jorge José Silberstein Bahamondes Denominativa Rematel Numero de Registro: 1420164

1556202 Maria Francisca Aurora Del Carmen Becerra Yafiez, en Denominativa LabExovet Numero de Registro: 1420165
representacion de Exovet laboratorio Limitada

1556332 Karin Alejandra Moreno Guillen Denominativa HOKOSUSHI Numero de Registro: 1420166

1556396 Marco Antonio Ibarcena Dworzak Denominativa PREBIOTISOL-D Numero de Registro: 1420167

1556456 Marco Antonio Ibarcena Dworzak Denominativa CREZZERE Numero de Registro: 1420168
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1556485 José Ignacio Soffia Doggenweiler Denominativa PUERTO SHOPER Numero de Registro: 1420169

1556560 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Patricio Denominativa ALINE Numero de Registro: 1420170
Quezada y Compaiiia Ltda.

1556566 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Patricio Denominativa ALINE Numero de Registro: 1420171
Quezada y Compaiiia Ltda.

1556571 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Patricio Denominativa ALINE Numero de Registro: 1420172
Quezada y Compaiiia Ltda.

1556573 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Patricio Denominativa ALINE Numero de Registro: 1420173
Quezada y Compaiiia Ltda.

1556576 AB Mark Sociedad Ltda., en representacion de Patricio Denominativa ALINE Numero de Registro: 1420174
Quezada y Compaiiia Ltda.

1556581 Rodrigo Del Nifio Jesus Silva Montes, en representacion de Mixta ARIDUM Numero de Registro: 1420175
César Gonzalo Beltran Correa

990763828 | Isler & Pedrazzini AG, en representacion de Victorinox AG Denominativa VICTORINOX Numero de Registro: 1419472

990995398 | Groom Wilkes & Wright LLP, en representacion de AVIAGEN | Denominativa AVIAGEN Numero de Registro: 1419465
LIMITED

991152196 | DOTT. FRANCO CICOGNA & C. S.R.L., en representacion Denominativa PERMABOND Numero de Registro: 1417884
de LOXEALSRL.L.

991266666 | Deponeerjemerk.nl, en representacion de Circle Imperium Mixta The Inner Circle Numero de Registro: 1417886
B.V.

991324434 | Wendy K. Marsh Nyemaster Goode, P.C., en representacion | Denominativa VERSILAC Numero de Registro: 1418370
de Proliant Dairy, LLC

991356768 | Erdem Kaya Patent ve Dan. A.S., en representacion de Mixta otom LEGEND DESIGNS Numero de Registro: 1418749
OTOM OTO TEKSTILI VE AKSESUARLARI SANAYI TIC.
LTD. STI

991358743 | BUGNION S.p.A., en representacion de GALLETTI S.p.A. Mixta UGR Galletti Numero de Registro: 1417888

991372605 | PAVLOVA, SILVA PAVLOVA, Chemical Engineer, LOZANOV, Denominativa MAGCOMBOK Numero de Registro: 1419473
TODOR STOICHKQV, Lawyer, en representacion de
VITASLIM INNOVE Ltd

991483806 | Isler & Pedrazzini AG, en representacion de Victorinox AG Figurativa Numero de Registro: 1419466

991484560 | TANAKA Naofumi, en representacion de LOTTE CO., LTD. Denominativa Toppo Numero de Registro: 1418752

991607894 | STONE PAPER GLOBAL TECHNOLOGIES LTD., a legal Mixta STONEPAPER SPIRIT OF SUSTAINABILITY Numero de Registro: 1418930
entity, en representacion de STONE PAPER GLOBAL
TECHNOLOGIES LTD., a legal entity
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991610743 | Deponeerjemerk.nl, en representacion de Circle Imperium Mixta inner circle NUmero de Registro: 1417890

991614033 | Beijing Findto Intellectual Property Co., Ltd., en Mixta Aozoom Numero de Registro: 1418766
representacion de Guangzhou Aozoom Auto Lighting Co.,
Ltd.

991650195 | Guangzhou Jiecheng Intellectual Property Agency Co., Ltd, Mixta mastela Numero de Registro: 1418767
en representacion de Guangzhou Mastela Commodity Co.,
Ltd.

991651941 | WUXI MINGYANG TRADEMARK OFFICE CO.,LTD., en Mixta CELIMO Numero de Registro: 1418961
representacion de Jiangsu General Science Technology Co.,
Ltd.

991677199 | CLAROQ Y CIA., en representacion de EIDE FJORDBRUKAS | Denominativa WaterMoon Numero de Registro: 1418713

991677201 | CLAROQ Y CIA., en representacion de EIDE FJORDBRUKAS | Mixta WATERMOON Numero de Registro: 1418714

991681361 | NOVAGRAAF FRANCE, Madame Alexandra DI MAGGIO, en | Denominativa NOLIFLORE Numero de Registro: 1419464
representacion de MIXSCIENCE

991682328 | BOEHMERT & BOEHMERT Anwaltspartnerschaft mbB - Denominativa Kinselby Numero de Registro: 1419239
Patentanwélte Rechtsanwalte, en representacion de 4SC AG

991683244 | Catherine E. Maxson, DAVIS WRIGHT TREMAINE LLP, en Denominativa ERGATTA Numero de Registro: 1419467
representacién de Ergatta, Inc.

991698570 | DENNEMEYER & ASSOCIATES, en representacion de Denominativa KAVCAPA Numero de Registro: 1418373
AstraZeneca AB

991702500 | DENNEMEYER & ASSOCIATES, en representacion de Figurativa Numero de Registro: 1418374
AstraZeneca AB

991715982 | Swindell & Pearson Ltd, en representacion de Alan Paine Mixta EST 1907 Alan AP Paine ENGLAND Numero de Registro: 1419237
Knitwear Limited

991716185 | Mark My Words Trademark Services Pty Ltd, en Denominativa ORDO Numero de Registro: 1418378
representacién de Ordo Enterprises Pty Ltd

991716447 | Kevin M. Hayes Klarquist Sparkman, LLP, en representacion | Mixta FREIGHTLINER Numero de Registro: 1418379
de Daimler Truck North America LLC

991716505 | Perfect Care Distribution Denominativa Halova Numero de Registro: 1418380

991716608 | Anne E. Naffziger, en representacion de Klaviyo, Inc. Denominativa OWN YOUR DATA. OWN YOUR GROWTH. Numero de Registro: 1419484

991716681 | KOHLER SCHMID MOBUS PATENTANWALTE Mixta RCR Industrial Flooring Numero de Registro: 1419238
PARTNERSCHAFTSGESELLSCHAFT MBB, en
representacion de RCR Industrial Flooring S.L.U.
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991717135 | Collison & Co, en representacion de QFM VARIETY Mixta The CHOSEN ONES Numero de Registro: 1418717
MANAGEMENT PTY LTD

991717165 | Diane J. Mason Faegre Drinker Biddle & Reath LLP, en Denominativa REZLIDHIA Numero de Registro: 1418718
representacion de RIGEL PHARMACEUTICALS, INC.

991717370 | Kazuyo Morita Holland & Hart LLP, en representacion de Denominativa WANDOM Numero de Registro: 1418753
Lashify, Inc.

991717380 | BRANDSTOCK LEGAL Denominativa AKOAFLEX Numero de Registro: 1418754
RECHTSANWALTSGESELLSCHAFT MBH, en
representacién de LyondellBasell Industries Holdings B.V.

991717401 | Bayerische Motoren Werke Aktiengesellschaft Denominativa iX2 Numero de Registro: 1418915

991717716 | MERCK Kommanditgesellschaft auf Aktien Denominativa MilliChrome Numero de Registro: 1418919

991717856 | Fencer BV, en representacion de Estetra, société a Denominativa FYLREVY Numero de Registro: 1418723
responsabilité limitée

991717857 | Fencer BV, en representacion de Estetra, société a Denominativa QUENREGNA Numero de Registro: 1418724
responsabilité limitée

991718037 | Mark My Words Trademark Services Pty Ltd, en Mixta ORDO Numero de Registro: 1418729
representacion de Ordo Enterprises Pty Ltd

991718046 | Ceramicspeed A/S Denominativa CERAMICSPEED Numero de Registro: 1418730

991718048 | Bayerische Motoren Werke Aktiengesellschaft Denominativa iX4 Numero de Registro: 1418922

991718132 | Christopher R. Stanton Method IP, LLC, en representacion de | Denominativa AKOVA Numero de Registro: 1418705
Shred Dog, LLC

991718321 | Patrick J. Gallagher Barnes & Thornburg LLP, en Mixta unisys Numero de Registro: 1418948
representacion de Unisys Corporation

991718344 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacién de | Denominativa SC TABLET Numero de Registro: 1418732
Tobii Dynavox AB

991718346 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacion de | Denominativa TD TALK Numero de Registro: 1418733
Tobii Dynavox AB

991718348 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacion de | Denominativa TD CONTROL Numero de Registro: 1418734
Tobii Dynavox AB

991718349 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacion de | Denominativa TD SPEECH CASE MINI Numero de Registro: 1419235
Tobii Dynavox AB

991718418 | MATOS E ASSOCIADOS - ADVOGADOQS, en representacion | Denominativa VIDALTA Numero de Registro: 1418949
de Z-HOUSE ADMINISTRACAOQ E PARTICIPACOES LTDA
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991718448 | Stephen B. Samlan Knchtel, Demeur & Samlan, en Denominativa DIPPITY-DO Numero de Registro: 1418736
representacion de PACIFIC WORLD CORPORATION

991718460 | Carina Tan Corsair Memory, Inc., en representacion de Denominativa DARKSTAR Numero de Registro: 1418737
Corsair Memory, Inc.

991718509 | Pearl Cohen Zedek Latzer Baratz, en representacion de Denominativa SODASTREAM CRAFTED Numero de Registro: 1418950
SodaStream (Switzerland) GmbH

991718511 | Pearl Cohen Zedek Latzer Baratz, en representacion de Denominativa SODASTREAM CLASSICS Numero de Registro: 1418951
SodaStream (Switzerland) GmbH

991718522 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacion de | Denominativa SC TABLET MINI Numero de Registro: 1418739
Tobii Dynavox AB

991718529 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacién de | Denominativa TD BROWSE Numero de Registro: 1418740
Tobii Dynavox AB

991718530 | John W. Mcllvaine The Webb Law Firm, en representacién de | Denominativa TD PHONE Numero de Registro: 1418741
Tobii Dynavox AB

991718736 | Andrea Anderson Holland & Hart LLP, en representacién de Denominativa MySQL Numero de Registro: 1418954
MySQL AB

991718803 | KABUSHIKI KAISHA BANDAI (BANDAI Co., Ltd.) Mixta PLANNOSAURUS Numero de Registro: 1418955

991718836 | Christopher R. Stanton Method IP, LLC, en representacion de | Mixta AKOVA Numero de Registro: 1418756
Shred Dog, LLC

991719003 | WenZhou ZhongBei Intellectual Property Office CO., LTD., en | Mixta CiaoBosi Numero de Registro: 1418956
representacion de Hong Liwan

991719035 | SHENZHEN 51REG INTELLECTUAL PROPERTY CO., LTD, | Mixta Filmora Numero de Registro: 1418957
en representacion de Shenzhen Wondershare Software Co.,
Ltd.

991719080 | TAYLOR WESSING, en representacion de Huber Automotive | Denominativa Mine Changer Numero de Registro: 1418757
AG

991719100 | GUANGZHOU ZHONGJUNXIONGJIE IP AGENCY CO., Mixta MKGO Numero de Registro: 1418958
LTD., en representacion de PENG, Gengwen

991719104 | Unitalen Attorneys At Law, en representacion de Zhang Yan Mixta SVMY Numero de Registro: 1418748

991719150 | Sichuan Hongshengzhien Food Company Ltd Mixta MHW-3BOMBER Numero de Registro: 1418760

991719289 | Taizhou NF Intellectual Property Agency Co., Ltd., en Mixta AYRON Numero de Registro: 1418959
representacion de Yuhuan JinLai Brass Industrial Co., Ltd.
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991719332 | Hebei Gowell Intellectual Property Agency Co.LTD, en Mixta ALINX Numero de Registro: 1418762
representacion de Alinx Electronic Technology (Shanghai)
Co., Ltd.

991719375 | Wuxi Huayuan Patent and Trademark Office (General Mixta TTFAR Numero de Registro: 1418960
Partnership), en representacién de YADEA TECHNOLOGY
GROUP CO,, LTD.

991719398 | Chofn Intellectual Property, en representacion de Beijing Chj | Mixta Li Mind Numero de Registro: 1418744
Information Technology Co., Ltd.

991719438 | Max Intellectual Property Agency(Baoding) Co.,Ltd., en Mixta TRANSMAX GEARBOXES Numero de Registro: 1418952
representacion de Zhengzhou Aokman Machinery Co.,Ltd.

991719466 | QIANHUI IP GROUP, en representacion de Shandong Landu | Mixta LANDU Numero de Registro: 1418953
New Material Co., Ltd.

991719531 | Travel Gig, LLC Denominativa HAPPITRAVEL Numero de Registro: 1419236

991719545 | Unitalen Attorneys At Law, en representacién de Jinhua Vikiyi | Mixta Vikiyi Numero de Registro: 1418747
Arts & Crafts Co., Ltd.

991719611 | «Rafarma» Joint-stock company Mixta RAPHARMA Numero de Registro: 1419474

991719633 | Leopold Meijnen Oosterbaan Advocaten, en representacion Denominativa Victron Energy Numero de Registro: 1419475
de Victron Energy B.V.

991719653 | Simone Verducci Galletti c/o BUGNION S.PA., en Mixta PIRELLI Numero de Registro: 1419476
representacion de PIRELLI & C. S.PA.

991719655 | Potter Clarkson A/S, en representacion de Widex A/S Denominativa COSELGI Numero de Registro: 1419477

991719917 | Patrick J. Gallagher Barnes & Thornburg LLP, en Mixta U unisys Numero de Registro: 1419478
representacion de Unisys Corporation

991719969 | Guangzhou Jiecheng Intellectual Property Agency Co., Ltd, Mixta DLAA Numero de Registro: 1419479
en representacion de DLAA Industrial Co., Ltd

991720389 | M. ZARDI & CO SA, en representacion de Zucchetti Denominativa TCPOS Numero de Registro: 1419480
Switzerland SA

991720411 | WenZhou RuiChen Intellectual Property Consultant Co., Ltd., | Mixta ALEEJA Numero de Registro: 1419481
en representacion de ZHEJIANG KEZIAH KNITTING CO.
LTD

991720526 | ADVANCE CHINA IP LAW OFFICE, en representacion de Denominativa MindPandas Numero de Registro: 1419482
HUAWEI TECHNOLOGIES CO., LTD.

991720548 | METIDA, en representacion de AMANO Corporation Mixta AMANO Numero de Registro: 1419483
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[ 1528162 | Oscar Heran Lopez Garrido | Mixta | STORE LOOK | |
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1533371 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Eurofarma Denominativa TUZ Vistos,
Chile S.A. Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico

al solicitante con fecha28 de julio de 2023 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza gréafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 1336655. TUZZ. Productos
farmacéuticos, preparaciones para su uso médico y veterinario;
preparaciones higiénicas para uso médico y desinfectantes para uso
higiénico y sanitario; alimentos y sustancias dietéticas para uso médico
o veterinario, alimentos para bebés; suplementos alimenticios a base de
proteinas y minerales; suplementos alimenticios para animales;
emplastos para uso médico, material para apdsitos; materiales para
empastes e improntas dentales; desinfectantes, productos para eliminar
animales dafiinos; fungicidas, herbicidas. geles desinfectantes
antibacterianos para la piel a base de alcohol, alcoholes medicinales,
alcoholes medicinales para uso tdpico y antiséptico, alcoholes
desinfectantes; ambientadores (desodorantes de ambientes), productos
desodorizantes de ambientes, productos para purificar el aire, clase 5.
Que, con fecha 11 de septiembre de 2023, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existe
un acuerdo de coexistencia entre el titular del registro indicado y el
solicitante, y ademas, existirian diferencias graficas y fonéticas entre los
signos en conflicto, que sus respectivos ambitos de proteccion serian
diferentes, que no habria posibilidad de confusion entre ellos, y que el
titular del registro base de la observacion de fondo se habria desistido
de la oposicion presentada.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de
la contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante

acompafi6: Acuerdo de coexistencia entre EUROFARMA CHILE S.A.y
THE SPB GLOBAL CORPORATION, S.L. en el que se acuerda que los
signos TUZ y TUZZ. pueden coexistir dada la delimitacion de sus
ambitos.
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Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
productos o servicios. Tales signos podrén consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacion de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusidn en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no
podran registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
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de la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacién entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue un ambito de proteccion relacionado, por cuanto
comparte elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o
finalidad, destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinidn
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del
elemento dominante que impregna la visién de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que el elemento
TUZ de ella coincide idénticamente con la marca previamente
registrada, sin que la adicién al signo pedido del complemento TUZZ
resulte suficiente para diferenciar claramente a un signo del otro.

|Marca solicitada ||Marc
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Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes
con la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los
productos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que, la presentacién de un acuerdo de coexistencia de los titulares de
los signos en conflicto no logra desvirtuar la aplicacion de la prohibicion
de registro observada en cuanto la identidad y/o similitud grafica y
fonética de los signos en conflicto es tal que puede inducir a error o
engafio a los consumidores respecto del origen empresarial de los
productos que se pretenden identificar con el signo solicitado. Que, la
existencia de un acuerdo entre las partes, s6lo implica la aceptacion
reciproca de las mismas en orden a convivir en el mercado, sin que se
haya considerado que aun subsiste la obligacién de este Instituto de
prevenir el error 0 engafio en los potenciales consumidores de esos
productos o servicios.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y
en el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
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aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1534464 Mario Ernesto Mutis Magagnato Mixta HHO Con fecha 14 de noviembre de 2023, fue notificada la siguiente

resolucion de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 987565, marca HO, que
distingue Prendas de vestir. Calzado. Articulos de sombrereria, de clase
25
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion casi idéntica, tanto desde el
punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en la
marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1535482 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa TRANSFER ALTIPLANICO
TRANSPORTE DE PASAJEROS EMPRESAY TURISMO
FRANCIS GHISLAYNEE PEREZ ARGOMEDO EIRL
1535506 Cristobal EmiIio, Basaure Aguirre, en representacion de Mixta ScanLab
IMAGENOLOGIA DENTAL ROBLES SpA
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1536229 Pia Celia Fernandez Echaglie Denominativa Planner 52 Con fecha 08 de agosto de 2023 fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
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0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
El signo pedido resulta carente de distintividad. En efecto, la marca
consiste en PLANNER 52, en que PLANNER, traducido como
Planificador, es un término descriptivo, y 52, una cifra, esto es un simbolo
o caracter grafico que sirve para representar un nimero determinado
libremente usado en una multiplicidad de combinaciones por el comercio
en general, y al carecer el signo solicitado de elementos figurativos
caracteristicos en concordancia con el articulo 23 de la Ley N°19.039, no
es por si mismo capaz de brindar informacién precisa acerca de un
determinado y especifico origen empresarial, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular.

Que, el solicitante no contestd la observacion de fondo formulada.
Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la observacion
de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de autos.
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1536249

Irene Chen Chen

Mixta

CHEN COMIDA CHINA

Con fecha 07 de agosto de 2023 fue notificada la siguiente resolucion de
observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1164673, marca CHUFANG
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CHEN, que distingue Pub; restaurantes (servicios de -); servicios de
comidas rapidas para llevar de la clase 43 (antecedente de rechazo
solicitud N° 1471957, CHEN)
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores

Que, el solicitante no contestd la observacion de fondo formulada.
Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la observacion
de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de autos.
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1536583 Carolina Claudia Astudillo Valdés Mixta Adobe Craft Con fecha 4 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N°937397, marca ADOBE,
que distingue Servicio de bar, restaurant, cafeteria, fuente de soda,
servicio alimentacion al paso hotel, motel, hosteria, de la clase 43;
Registro N°1196592, marca ADOBE, que distingue Bar, restaurant
cafeteria, fuente de soda, gelateria, servicios de alimentacion al paso,
hotel, motel, hosteria, servicios de alojamiento y hospedaje, de la clase
43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.
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Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536621 Carlos Alberto Adams Cortez, en representacion de Enrique Mixta Divina Belleza Estudio Con fecha 2 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

Eugenio Sierra Gémez

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N°1312368 Marca DIVINA
BELLEZZA Protege Aplicacion de extensiones de cabello tipo cortina;
Asesoramiento en cuidados capilares; Asesoramiento en nutricion;
Cirugia estética; Consultoria médica; Consultoria y asesoramiento en
materia de estética; Cuidados de belleza; Cuidados de higiene y
belleza; Cuidados estéticos de los pies; Cuidados médicos de los pies;
Cuidados médicos, higiénicos y de belleza; Depilacion con cera;
Facilitacion de instalaciones de bafios turcos; Facilitacion de servicios a
programas de pérdida de peso; Fisioterapia; Implantacion de cabello;
Informacién en relacion con masajes; Informacion médica; Masaje y
masaje shiatsu terapéutico; Masajes; Masajes con piedras de calor;
Odontologia estética; Orientacion dietética y nutricional; Orientacion
médica en materia de estrés; Peluquerias; Peluquerias para hombres;
Perforacion corporal; Quiropractica; Salones de belleza; Salones de
peluqueria; Salones de tatuaje; Salones para el cuidado de la piel;
Saunas; Servicios cosméticos para el cuidado del cuerpo; Servicios de
aclarado [decoloracidn] del cabello; Servicios de acupuntura; Servicios
de aplicacién de maquillaje; Servicios de aromaterapia; Servicios de
asesoramiento dietético; Servicios de asesoramiento en materia de
control de peso; Servicios de asistencia médica; Servicios de bafios
turcos; Servicios de barbero; Servicios de bronceado artificial; Servicios
de bronceado de la piel para personas con una finalidad cosmética.;
Servicios de centros de estética para la higiene y belleza de las
personas; Servicios de centros de salud; Servicios de cirugia cosmética;
Servicios de cirugia plastica; Servicios de consulta en linea sobre
maquillaje; Servicios de consultas relacionados con la belleza; Servicios
de corte de cabello; Servicios de cosmetologo; Servicios de cuidado de
la salud; Servicios de cuidado de las ufias; Servicios de cuidados
paliativos; Servicios de depilacion corporal por cera para el cuerpo
humano; Servicios de depilacién corporal por cera para seres humanos;
Servicios de depilacion personal; Servicios de depilacion por laser;
Servicios de depilacion y reduccion permanente del vello; Servicios de
estilista de modas personales; Servicios de manicura; Servicios de
manicura a domicilio; Servicios de masajes de pies; Servicios de
masajes tradicionales japoneses; Servicios de medicina alternativa;
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Servicios de micropigmentacion; Servicios de nutricionista; Servicios de
pedicura; Servicios de peinado del cabello; Servicios de peluqueria;
Servicios de reflexologia; Servicios de salon de belleza; Servicios de
salones de belleza; Servicios de salud; Servicios de sauna; Servicios de
solarium; Servicios de spa; Servicios de tatuaje; Servicios de
tratamiento de belleza; Servicios de trenzado de cabello; Servicios para
el cuidado del cabello; Terapia laser para el tratamiento de afecciones
médicas; Tintado del cabello de la clase 44; Solicitud 1510510 Marca
DIVINA Protege Cuidados de belleza;Cuidados de higiene y
belleza;Cuidados estéticos de los pies;Cuidados médicos, higiénicos y
de belleza;depilacidn con cera;Informacion en relacién con
masajes;Limpieza facial (servicios cosméticos);Masaje y masaje shiatsu
terapéutico;Masajes;Masajes con piedras de calor;Salones para el
cuidado de la piel;Salones de belleza;Servicios cosméticos para el
cuidado del cuerpo;Servicios de aplicacion de maquillaje;servicios de
bronceado artificial;Servicios de bronceado de la piel para personas con
una finalidad cosmética.;Servicios de centros de estética para la higiene
y belleza de las personas;Servicios de consultas relacionados con la
belleza;Servicios de consultoria sobre maquillaje;Servicios de cuidado
corporal cosmético proporcionados por spas de salud;Servicios de
cuidado de las ufias;Servicios de depilacion corporal por cera para el
cuerpo humano;Servicios de depilacion corporal por cera para seres
humanos;Servicios de depilacidn personal;Servicios de depilacion por
laser;Servicios de depilacion y reduccion permanente del vello;Servicios
de desintoxicacién para toxicbmanos;servicios de esteticistas;servicios
de esteticistas faciales;Servicios de manicura;servicios de
manicura;Servicios de manicura a domicilio;Servicios de
kinesiologia;Servicios de masaje tailandés;Servicios de masajes de
pies;Servicios de masajes para deportistas;Servicios de tinturado de
cejas;Servicios de tinturado de pestafias;Servicios de tratamiento de
belleza de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
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especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en relacion a la causal del art. 20 letra h) Solicitud N° 1510510
Marca DIVINA, clase 44, atendido su estado actual de rechazo, se
procede a reconsiderarla.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536643 Constanza Francisca Jofré Soto, en representacion de
PROPIEDAD MINERA DIGITAL SpA

Mixta

Propiedad Minera Digital

Con fecha 7 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de
observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
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cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo, indicativo y carente de distintividad. En efecto, el signo se
estructura en base al conjunto “Propiedad Minera” y al elemento
“Digital”, el primero de ellos que conforme a informacion de facil acceso
en el motor de busqueda Google designa al también llamado “dominio
minero”, término que hace referencia fundamentalmente a la
determinacion de a quién pertenecen la mina y los recursos minerales,
u otros sistemas de ordenacion que tratan de explicar el vinculo
existente entre el Estado y estos, asi como la forma en la que los
particulares pueden o no aprovecharlos; mientras que el segundo indica
aquello que se realiza o transmite por medios digitales, esto es
mediante cualquier comunicacion realizada a través de internet, los que
en conjunto informan de manera abiertamente directa al publico
consumidor acerca de la destinacién y forma de acceder de los
pretendidos servicios. A mayor abundamiento el signo pedido carece de
elementos bastantes capaces de identificarlo de manera univoca y
determinada con un Unico origen empresarial, toda vez que se forma a
partir de términos de uso comun careciendo de alguna tipologia
especial capaz de distinguirlo de otros en el sector pertinente del
mercado, sin que la inclusion de elementos figurativos al signo resulten
suficientes para desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro
observada, circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma
exclusiva y excluyente a alguien en particular.

Que, el solicitante no contesto6 a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.

1536644 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Catalina Andrea Gonzalez Moscoso

Mixta

Henecias de Hyun Chile
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1536659 Fernanda Issis Caroline Hansen Galaz Denominativa Centro Issis spa y salud Con fecha 2 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N°1285009 Marca
TERAPIAS ISIS Protege Joyeria, incluyendo bisuteria y bisuteria de
plastico. de la clase 14; Tejidos de lana. de la clase 24; Masajes;
servicios de aromaterapia; servicios de medicina alternativa; servicios
de terapias de reiki [terapias alternativas] de la clase 44; Solicitud
N°1530101 Marca CLINICA ISIS Protege Clinica dental odontolégica de
la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.
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Que, en relacion a la causal del art. 20 letra h), Solicitud N°1530101
Marca CLINICA ISIS Protege Clinica dental odontolégica de la clase 44,
atendido su estado actual de abandono, se procede a reconsiderarla.
Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536721 MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de
ENERGY ASSET SPA

Denominativa

ENERGYASSET

Con fecha 17 de octubre de 2023, fue notificada la siguiente resolucion
de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1403191, marca
ENERGYASSET que protege Energia eléctrica, de la clase 4.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de

233



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia son idénticos fonética y graficamente, sumado a ello los
productos solicitados también son idénticos a los del registro por el cual
se observa

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536743 Marcela Maria Loreto Cifuentes Recondo, en representacion | Denominativa NEORED Con fecha 3 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

de Sociedad Neored Fundadores Ltda.

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o

235



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

clases relacionadas, en relacion al Registro N°1330445 Marca
NEOCLINIC Protege Asesoramiento en materia de farmacia;
asesoramiento en nutricién; asistencia médica ambulatoria; atencion
médica; clinica dental odontolégica; clinicas médicas; consultoria en
asistencia médica provista por doctores y personal médico
especializado; consultoria en materia de salud; consultoria psicolégica;
cuidados médicos, higiénicos y de belleza; facilitacion de informacion
médica; servicios de analisis médicos prestados por laboratorios
médicos con fines diagndsticos y terapéuticos; servicios de cuidados de
enfermeria a domicilio; servicios de informacién médica prestados por
internet; servicios de medicina alternativa; servicios de medicina
deportiva; servicios de salud; servicios de telemedicina; servicios
médicos de la clase 44; Solicitud N°1527738 Marca CLINICA NEO
Protege Analisis médicos para el diagndstico y tratamiento de
personas;Asesoramiento en cuidados capilares;Asesoramiento en
materia de masajes;asesoramiento sobre dietética y nutricion;cirugia
estética;cirugia plastica;Clinicas médicas;Consultoria
médica;Consultoria y asesoramiento en materia de estética;Cuidados
médicos, higiénicos y de belleza;Informacién en relacion con
masajes;Masaje y masaje shiatsu terapéutico;Masajes con piedras de
calor;Quiropractica;Salones de belleza;Servicios cosméticos para el
cuidado del cuerpo;Servicios de asistencia médica;Servicios de borrado
de tatuajes mediante laser;Servicios de bronceado de la piel para
personas con una finalidad cosmética.;Servicios de centros de estética
para la higiene y belleza de las personas;Servicios de cirugia
cosmética;Servicios de cirugia plastica;servicios de clinicas
médicas;Servicios de consultas relacionadas con el cuidado de la
salud;Servicios de consultas relacionados con la belleza;Servicios de
consultoria relacionados con la eliminacion del vello corporal;Servicios
de cuidado corporal cosmético proporcionados por spas de
salud;Servicios de depilacion por laser;Servicios de depilacion y
reduccion permanente del vello;servicios de esteticistas;Servicios de
informacién sobre quiropraxia;Servicios de kinesiologia;Servicios de
liposuccidn;Servicios de masajes para deportistas;Servicios de masajes
tradicionales japoneses;Servicios de medicina alternativa;Servicios de
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medicina deportiva;Servicios de microdermoabrasion;Servicios de
micropigmentacion;Servicios de nutricionista;Servicios de rehabilitacion
fisica;servicios de salones de belleza;Servicios de salones de
bronceado;Servicios de solarium;servicios de spa;Servicios de
tratamiento de belleza;Servicios quiropracticos; Tratamiento mediante
laser para eliminar las venas varicosas; Tratamiento médico o
kinesioldgico para la dislocacion articular, esguinces, fracturas o
similares (judo-seifuku); Tratamientos cosméticos de Iaser para la piel de
la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536762 Juan Pablo De La Paz Pino Denominativa Memphis Salén Con fecha 7 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niumeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N°1021069 Marca
MEMPHIS AB Protege servicios de salén de belleza y de peluqueria de
la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536809 Patricia Alejandra Gonzalez Fuentes Mixta Centro de Salud Pasteur Con fecha 9 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 864000, marca CLINICA
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OFTALMOLOGICA PASTEUR, que distingue Servicios médicos, clinica,
hospital, centro médico y laboratorio de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.
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Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536820 Idenbiz Chile Eirl, en representacién de Gastronomia marta

ivonne molina anabalon E.I.R.L

Denominativa

Il capo di tutti

Con fecha 2 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de
observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1147741, marca IL CAPPO DI
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PIZZA & SUSHI BAR, que distingue Autoservicio (restaurantes de -);
cafés-restaurantes; restaurantes (servicios de -); restaurantes de
autoservicio; servicios de bares y restaurantes de la clase 43. Solicitud
N° 1531622, marca IL CAPO, que distingue Pizzerias, de la clase 43.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en relacion a la causal del art. 20 letra h), Solicitud N°1531622,
marca IL CAPO, que distingue Pizzerias, de la clase 43, atendido su
estado actual de rechazo, se procede a reconsiderarla.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536895 Franco Andrés Maureira Leiva Denominativa Takeshi Sushi Con fecha 3 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1181328, marca TAKESHI, que
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distingue Bares de comidas rapidas [snack-bars]; bebidas y comidas
preparadas (servicios de -); cafés-restaurantes; cafeterias; catering
(servicios de -); preparacion de comidas; restauracion [comidas];
restaurantes (servicios de -); restaurantes de autoservicio; servicio de
comidas y bebidas [servicios de camareros]; servicios de bares y de
catering; servicios de bares y restaurantes; servicios de catering a
domicilio de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra
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Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536897 Margarita Emilia Jiménez Leal Denominativa Bordados Temuco Con fecha 3 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
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cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
En efecto, el signo pedido se estructura en base a

las palabras Bordados y Temuco, la pimera define la Rae como

"Accién de bordar" que es

adornar con bordaduras una tela u otra materia, es decir describe de
forma directa la naturaleza y género de los productos pedidos; se
acompafia el término Temuco que corresponde al nombre de una
ciudad de la zona sur de Chile, con lo que informa la procedencia de los
productos pedidos. Circunstancias todas, que ponen de manifiesto que
el conjunto solicitado resulta abiertamente descriptivo e indicativo de los
productos a distinguir y sus términos son de uso comun y necesarios
para la competencia cuyo uso exclusivo y excluyente no puede ser
otorgado a nadie en particular y sin que cuente con otro elemento o
segmento que logre dar origen a un signo susceptible de amparo
marcario.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536911 Catherine Pamela Sagredo Torres Mixta KIRU SUSHIART RESTOBAR Con fecha 3 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1247728, marca KIRU, que
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distingue Restaurant, cafeteria, salén de té, cantina, restaurant-
autoservicio, snack-bar, servicios de procuracion de alimentos y bebidas
ara el consumo de la clase 43. Solicitud N° 1521500, marca Sushi Art,
que distingue Cafés-restaurantes;Restaurantes de comida
rapida;Servicios de reserva en restaurantes;Servicios de
restaurante;Servicios de restaurante de sushi; Servicios de restaurante
y catering;servicios de restaurante washoku;servicios de
restaurantes;Servicios de restaurantes de comida japonesa;Servicios de
restaurantes de comida para llevar;Servicios de restaurantes de
tempura, de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
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permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.

254



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:
Rechazadas a Registro
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1536929 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Denominativa TU DENTISTA.CL Con fecha 28 de septiembre de 2023, fue notificada la siguiente

CORPORACION EDWARD & SIMONS SPA

resolucion de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
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cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresion “TU
DENTISTA.CL” en circunstancias que “TU” corresponde al adjetivo
posesivo de segunda persona y “DENTISTA” se define como
“Especialista en odontologia”, de modo que se describe la naturaleza de
los servicios solicitados los cuales consistiran en servicios de
odontologia, sin que la adicién de las letras finales “CL” resulten
suficientes para dotar al signo pedido de la distintividad necesaria para
ser admitida a registro, toda vez que corresponde al dominio de nivel
superior geografico para Chile. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Gnico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.

256



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:
Rechazadas a Registro
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1536940 Benjamin Antonio Villarroel Castillo Mixta Eco5D Con fecha 14 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1278725 Marca NEXO
Protege Servicios de asesoria a empresas en materia de relaciones
publicas y desarrollo de imagen corporativa; servicios de asesoria a
empresas en materia de responsabilidad social empresarial, esto es, el
conjunto de acciones que toman en consideracion las empresas, para
que sus actividades tengan repercusiones positivas sobre la sociedad y
que afirman los principios y valores por los que se rigen, tanto en sus
propios métodos y procesos internos como en su relacién con los
demas actores del mercado. de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos

258



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1536960 Carla Denisse Henriquez Alvarado Mixta LATITUD SUR Con fecha 2 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1214575, marca LATITUD 11,
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que distingue Administracion de bienes inmuebles; administracion de
inmuebles; administracion de inversiones inmobiliarias; administracion
inmobiliaria para terceros; agencias inmobiliarias; agentes inmobiliarios;
alquiler de bienes inmuebles (elaboracion de contratos de -);
arrendamiento de bienes inmuebles; bienes inmuebles (administracion
de -); bienes inmuebles (arrendamiento de -); bienes inmuebles
(corretaje de -); bienes inmuebles (tasacion de -); corretaje de bienes
inmuebles, de la clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra
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Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537011 Felipe Augusto La Corte Dubuc Denominativa naif Con fecha 9 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1352081 Marca NAIFI
Protege Cafés-restaurantes; Informacion y asesoramiento en materia de
preparacion de comidas; Preparacion de alimentos y bebidas; Servicios
de banquetes; Servicios de bebidas y comidas preparadas; Servicios de
cafeteria; Servicios de restaurantes de comida para llevar. de la clase
43;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.
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Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537021 Cristian Andrés Silva Cerda, en representacion de LOS

CONSULTING CO., SPA

ANDES BELTROAD GROUP - TRADING, INVESTMENT &

Mixta

THE SMART BEEF

Con fecha 9 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de
observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N° 980766 Marca SMART
FOOD Protege Carne, pescado, carne de ave y de caza; extractos de
carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas comestibles, confituras, compotas;
huevos, leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles. de la
clase 29;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.
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Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537045 Oliver Enrique Martinez Robles Denominativa ALL ITO Inspeccién de Obras Con fecha 19 de octubre de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1086526 Marca ITO
Protege servicios relacionados con la construccion de todo tipo de
casas, edificios, industrias, carreteras, puentes, represas, etc.; asesoria
especializada previa a la inspeccion tecnica de obras de construccion;
alquiler de maquinas y herramientas o material de construccion;
servicios de reparacion, mantencion y conservacion; servicios de
inspeccion de proyectos de construcciones. de la clase 37;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Que, en este caso al efectuar la comparacion gréfica entre el signo ALL
ITO Inspeccién de Obras y la marca registrada ITO son similares. En
efecto, , se puede advertir que ambos signos coinciden identicamente
en el elemento ITO sin que la adicién al signo pedido del

complemento ALL cuya traduccién desde el idioma inglés al espafiol
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corresponde a "todo" e "Inspecciones de obras" que es un término de
uso comun para los servicios solicitados resulte suficiente para
distinguir adecuadamente a un signo del otro.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537068 Nily Sara Saul Arenberg, en representacion de Esteban Mixta SOMOS EL NEXO ENTRE TU NEGOCIO Y LAS Con fecha 14 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

Fabian Carvajal Gonzalez

VENTAS TUNEXO.CL

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o

272



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1278725 Marca NEXO
Protege Servicios de asesoria a empresas en materia de relaciones
publicas y desarrollo de imagen corporativa; servicios de asesoria a
empresas en materia de responsabilidad social empresarial, esto es, el
conjunto de acciones que toman en consideracion las empresas, para
que sus actividades tengan repercusiones positivas sobre la sociedad y
que afirman los principios y valores por los que se rigen, tanto en sus
propios métodos y procesos internos como en su relacién con los
demas actores del mercado. de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537086 Priscila Debora Lépez Aranda Denominativa Aquarela Music Con fecha 10 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1093605, marca ACUARELA
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PRODUCCIONES, que distingue DESFILES DE MODAS CON FINES
DE ENTRETENIMIENTO (ORGANIZACION DE -); ORGANIZACION DE
FIESTAS Y RECEPCIONES; ORGANIZACION Y DIRECCION DE
COLOQUIOS; ORGANIZACION Y DIRECCION DE CONFERENCIAS:
ORGANIZACION Y DIRECCION DE CONGRESOS; ORGANIZACION
Y DIRECCION DE SEMINARIOS; ORGANIZACION Y DIRECCION DE
SIMPOSIOS. de la clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra
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Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537129 Alejandro Amador Farias Kanacri, en representacion de Denominativa FLUORONA Con fecha 16 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion
PHARMATECH CHILE SpA de observacién de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para

indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
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productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
indicativo y carente de distintividad. En efecto, el signo pedido
corresponde a una expresion compuesta por el término “FLUORONA”,
corresponde al nombre que se le da a la “enfermedad causada por la
infeccion simultanea del virus de la gripe (influenza) y del coronavirus
(SARS-CoV-2). Esta enfermedad afecta a las vias respiratorias
superiores y solo se produce cuando ambos virus estan presentes al
mismo tiempo en el cuerpo humano”, tratandose de un conjunto que en
su estructura y extension no contiene elementos distintivos y es
indicativo destinacién de los productos que se pretenden distinguir pues
se configura a partir de un término susceptible de utilizarse para una
multiplicidad de oferentes en el mercado. A mayor abundamiento el
signo pedido carece de elementos bastantes capaces de identificarlo de
manera univoca y determinada con un Unico origen empresarial, toda
vez que se forma a partir de términos de uso comun careciendo de
alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de otros en el mercado,
circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma exclusiva y
excluyente a alguien en particular.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537140 Minery Del Carmen Arévalo Rivera Denominativa Mauna Endurance Con fecha 11 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1115698, marca ENDURANCE,
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que distingue Servicios de suscripcion para todo tipo de reaseguros, a
saber, de bienes, de accidentes, de catastrofes materiales, agricola,
maritimo, aeroespacial, de caucion y de especialidad; administracién de
reaseguros; servicios actuariales de reaseguros; servicios de
administracion de reclamaciones; procesamiento de reclamaciones de
reaseguros y datos de pagos; evaluaciones financiera para fines
relacionados con reaseguros; servicios de consultoria en reaseguros;
suscripcion de seguros contra accidentes, estimaciones para
reclamaciones de seguros de bienes inmuebles; ajuste de
reclamaciones en el ambito de los seguros; procesamiento electrénico
de reclamaciones de seguros y datos de pago; evaluacion financiera
para fines relacionados con seguros; suscripcion de seguros contra
incendios; servicios actuariales de seguros; administracion de seguros;
agencias y corretaje de seguros; corretaje de seguros en el ambito de
los seguros de bienes y de accidentes; servicios de compafias
aseguradoras; administracion de reclamaciones de seguros;
procesamiento de reclamaciones de seguros, consultoria en seguros;
calculo de tarifas de primas de seguros; servicios de seguros, a saber,
emision de seguros de bienes y de accidentes; subrogacion y
salvamento en el ambito de los seguros; suscripcion de seguros de
bienes, accidentes, responsabilidad sanitaria, indemnizacion laboral y
responsabilidad profesional; consultoria en suscripcién de seguros;
facilitacion de informacion en materia de seguros de la clase

36. Registro N° 1115696, marca ENDURANCE, que distingue Servicios
de suscripcion para todo tipo de reaseguros, a saber, de bienes, de
accidentes, de catastrofes materiales, agricola, maritimo, aeroespacial,
de caucion y de especialidad; administracidn de reaseguros; servicios
actuariales de reaseguros; servicios de administracion de
reclamaciones; procesamiento de reclamaciones de reaseguro y datos
de pagos; evaluacion financiera para fines relacionados con reaseguros,
servicios de consultoria en reaseguros; suscripcion de seguros contra
accidentes; estimaciones para reclamaciones de seguros de bienes
inmuebles; ajuste de reclamaciones en el dmbito de los seguros;
procesamiento electrénico de reclamaciones de seguros y datos de
pago; evaluacion financiera para fines relacionados con seguros;
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suscripcion de seguros contra incendios; servicios actuariales de
seguros; administracion de seguros; agencias y corretaje de seguros,
corretaje de seguros en el dmbito de los seguros de bienes y de
accidentes; servicios de compafiias aseguradoras; administracién de
reclamaciones de seguros; procesamiento de reclamaciones de
seguros; consultoria en seguros; calculo de tarifas de primas de
seguros; servicios de seguros, a saber, emision de seguros de bienes y
de accidentes; subrogacion y salvamento en el &mbito de los seguros;
suscripcion de seguros de bienes, accidentes, responsabilidad sanitaria,
indemnizacion laboral y responsabilidad profesional; consultoria en
suscripcion de seguros; facilitacion de informacién en materia de
seguros, de la clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.
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Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537142 Claudio Francisco Castillo Castillo, en representacion de
Patricio Andrés Romero Morales

Mixta

Lampa Salud

Con fecha 14 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion
de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para

indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de

284



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/01/2024

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo, indicativo y carente de distintividad. En efecto, el signo
pedido corresponde a una expresién compuesta por los términos
“LAMPA SALUD”, el primer término corresponde a una “comuna en la
zona central de Chile, cual pertenece administrativamente a la Provincia
de Chacabuco, Region Metropolitana de Santiago”y “SALUD” definido
como "Estado en que el ser organico ejerce normalmente todas sus
funciones”, tratdndose de un conjunto que en su estructura y extension
no contiene elementos distintivos y es descriptivo e indicativo de lugar
de destinacion u origen de los servicios que se pretenden distinguir
pues se configura a partir de un término susceptible de utilizarse para
una multiplicidad de oferentes en el mercado. A mayor abundamiento el
signo pedido carece de elementos bastantes capaces de identificarlo de
manera univoca y determinada con un Unico origen empresarial, toda
vez que se forma a partir de términos de uso comun careciendo de
alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de otros en el mercado,
circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma exclusiva y
excluyente a alguien en particular. A todo lo cual debe agregarse que la
circunstancia que la inclusion de los elementos figurativos al signo, no
desvirttian el caracter descriptivo o indicativo que poseen.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537198 Nadia Damary Rocha Quezada Mixta NO MORE PLAST Con fecha 9 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para

indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
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productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
indicativo y carente de distintividad. En efecto, el signo pedido
corresponde a una expresion compuesta por los términos “NO MORE
PLAST”, cuya traduccién desde el idioma inglés al espafiol corresponde
a “no mas plasticos” tratdndose de un conjunto que en su estructura y
extension no contiene elementos distintivos y es indicativo del objeto del
servicio que pretende distinguir, pues se configura a partir de un término
susceptible de utilizarse para una multiplicidad de oferentes en el
mercado. A mayor abundamiento el signo pedido carece de elementos
bastantes capaces de identificarlo de manera univoca y determinada
con un Unico origen empresarial, toda vez que se forma a partir de
términos de uso comun careciendo de alguna tipologia especial capaz
de distinguirlo de otros en el mercado, circunstancias todas que obstan
a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular. A todo lo cual debe agregarse que la circunstancia que la
inclusién de los elementos figurativos al signo, no desvirtlian el caracter
descriptivo o indicativo que poseen.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537202 Helena Maria Siebel Bierwirth, en representacion de Mixta SECRETUM BLANC Con fecha 17 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

Bodegas y Vifiedos de Aguirre S.A.

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracién
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039,
que las define como todo signo que sea susceptible de representacion
gréfica capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, asi como también,
cualquier combinacion de estos signos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de
permitir la identificacién de los productos y los servicios respectivos,
asegurando una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos,
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de modo de evitar la confusion en el publico consumidor acerca de
dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los
demas signos existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas”, en relacion al Registro 1310082, figurativa, para
Bebidas espirituosas; extractos de frutas con alcohol; cocteles; ginebra;
sidras; vinos; kirsch; aguardientes; whisky; vodka, clase 33.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de
irregistrabilidad aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado
los antecedentes de la causa, conforme el método de analisis que a
continuacion se desarrolla.

Que para configurar la causal citada se deberd analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si
las coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distinguen coberturas idénticas.
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Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacién
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del
elemento dominante que impregna la visidn de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que la
figura de la mujer con una manta sobre ella, coincide idénticamente con
la de la marca previamente registrada, sin que la modificacién del color
de las mantas de rojo a amarillo, ni la adicion al signo pedido del
complemento “SECRETUM BLANC" resulte suficiente para diferenciar
claramente a un signo del otro.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537332 Pablo Nicolas Del Campo Parra Denominativa Kiri Con fecha 9 de agosto de 2023 fue notificada la siguiente resolucion de

observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, respecto a Registro 981438 Marca KIRIN Protege
Suministro de alimentos y bebidas; servicios de consultoria,
asesoramiento e informacion en relacidn con el suministro de alimentos
y bebidas; restaurantes; servicio de bares; hoteles; cafés; reservas de
alojamiento temporal; albergues para animales; alquiler de salas de
reuniones. de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.
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Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacion de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1537335 Luis Ignacio Olmedo Bustos, en representacion de Blou SpA | Mixta BLOU WORLD WIDE WET Con fecha 11 de agosto de 2023, fue notificada la siguiente resolucion

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
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clases relacionadas, respecto a Registro 1385102 Marca BLOW &
BLISS Protege Productos cosméticos y preparaciones de tocador no
medicinales; dentifricos no medicinales; productos de perfumeria,
aceites esenciales; preparaciones para blanquear y sustancias para
lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar. de
la clase 3; Solicitud 1516413 Marca BLOU Protege Aceites perfumados
para la fabricacion de preparaciones cosméticas;Cosméticos y
preparaciones cosméticas;cremas cosméticas;Cremas de masaje
cosméticas;Preparaciones cosméticas para ducha y bafio;toallitas
impregnadas de lociones cosméticas de la clase 3 y Solicitud 1528715
Marca BLOU Protege Aceites cosméticos de la clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
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puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contestd a la observacion de fondo.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la
observacién de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de
autos.
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1538083 Mauricio Alejandro Castafieda Jiménez, en representacion de | Denominativa CENTRAL FERRETERA CYC Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

FERRECENTRO SPA

al solicitante con fecha 11/08/23 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19 y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1241925, marca CIC, que distingue Servicios de
propaganda; de importaciones y representaciones de toda clase de
articulos y productos; publicidad televisada; asesoria en direccién de
negocios, distribucion de muestras directamente o por correo y registro,
transcripcion, composicion o transmisién de comunicacion escritas y de
grabacion, de la clase 35; Registro N°1284236, marca CIC, que distingue
Muebles, espejos, marcos (artes y decoraciones); contenedores no
metalicos de almacenamiento o transporte; colchones, somieres, camas,
camas tipo box spring, cama tipo box americano, almohadas; cabezales,
de la clase 20; Registro N°1328682, marca C | Q, que distingue
Teléfonos, teléfonos moviles y celulares, piezas, partes para teléfonos,
teléfonos moviles y celulares. Software, de la clase 9.

Que, con fecha 26/09/23 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las maracs son grafica y fonéticamente distintas.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacion de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacién al origen
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mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacién
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, gréfica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estd ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los sign